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■新重庆-重庆日报记者 周传勇

“盼了几十年，这座桥终于建起来了！”1月23日，连
接重庆市合川区燕窝镇和四川省广安市武胜县万隆镇的
龙家桥终于通车，两镇群众齐聚桥头，敲锣打鼓，喜悦之
情溢于言表。

从远处望去，龙家桥并不起眼，30米长的桥身上，没
有巍峨的桥塔，也不见精美的雕饰，水泥灰的色调，在雾气
衬托下，更显质朴。而这样一座桥，两镇村民已期盼多年。

“以前桥很低、很窄，一次只能过一个人，
一到汛期桥就被淹了”

在龙家桥的旁边，有一条约半米宽的泥巴路一直延
伸到南溪河边。“这条泥路就是连接以前那座人行桥的
路，陪了我们几十年，现在也‘退休’咯。”站在龙家桥上，
看着曾经走过的路，万隆镇飞来石村村民邓丽感慨万千。

飞来石村所在地是燕窝镇和万隆镇之间的一处飞
地。从邓丽记事时起，她就需要穿过燕窝镇红豆村，再走
过人行桥，才能抵达万隆镇。

“以前桥很低、很窄，一次只能过一个人。”邓丽说，最
初连接两镇的是一座石桥，桥面宽不到半米，小时候村里
的孩子都害怕但又不得不过那座桥，因为绕路至少要多
走半个小时才能到万隆镇。后来两个镇出钱翻修了那座
桥，桥宽达到半米，桥高三四米，“过桥虽然方便了一点，
但一到汛期桥就被淹了，大家还是只能绕远路”。

类似的情况不在少数，但最令大家头疼的是影响两
镇村民做生意。龙家桥一头连着燕窝镇红豆村，近年来，
红豆村大力发展乡村旅游，吸引不少游客。“去年全村接
待游客大约10万人次。”红豆村党委副书记罗凡说，村里
人气旺了，许多万隆镇的村民也开始过来卖土特产，“货
物一多就得开车，绕过来就得多走六七公里，很影响大家
的积极性，两镇的交流也就少了”。

修建一座宽敞舒适的车行桥，成为川渝两镇村民的
共同诉求。

“现在桥很高、很宽，10秒钟就能跨省，
两镇联系更多了”

转机始于2024年9月，燕窝镇向合川区交通运输委
求助，希望在两镇之间搭建一座车行桥。这一诉求很快
得到肯定答复。在各方的共同努力下，集资了190万元
用来新建车行桥。

但建桥还需要万隆镇的支持，燕窝镇相关负责人随
即前往万隆镇协商相关事宜，双方一拍即合。2024年
10月下旬，龙家桥正式动工建设。“那段时间，不管风吹
日晒，每天都能看到施工队热火朝天地建设。”邓丽说，得
益于大家的努力，仅用3个多月，龙家桥就通车了，“现在
桥很高、很宽，10秒钟就能跨省，两镇联系更多了”。

通车仪式当天，武胜县宝箴塞镇返乡创业青年陆俊
伶也受邀来到燕窝镇。过去4年多，陆俊伶一直在燕窝
镇、万隆镇、宝箴塞镇、清平镇等川渝毗邻镇帮助村民直
播卖农产品。陆俊伶说，现在不仅交通便利了，还吸引了
其他村镇的种植大户前来摆摊做生意、谈合作，接下来她
也将向更多人推介燕窝镇红豆村，线上线下同步销售农
产品。

“以龙家桥通车为契机，我们还将联动毗邻村镇携手
共推农文旅融合发展，串联武胜县万隆镇的‘凤栖小院’、
清平镇的万亩大雅柑基地和千亩稻田公园、宝箴塞镇的
4A级景区百年段家院子，实现连片发展。”罗凡说，如今
仅看红豆村每年的游客接待量就已达到上万人次，未来
各个旅游点真正实现融合发展后，川渝毗邻镇的村民流
动将更加频繁，合作也将更加紧密。

“要像爱护自己的孩子一样爱护这座桥”

“以前，每到逢年过节，在外务工的村民开车回家时，
都被挡在了河对面，想回家只能把车停在四川，人走回重
庆，现在终于可以直接开到家门口。”红豆村村民唐德禄
难掩心中的喜悦。

唐德禄经营着一个零食摊，每天他都要推着小摊到
万隆镇去做生意，之前的人行桥太窄，他没法推车过去，
再加上他腿脚不便，只能多花1个多小时绕路过去，耽误
了他不少时间。

“现在龙家桥通车了，我只需要花半分钟就可以过
河。”唐德禄说，通车仪式当天，他看到不少万隆镇的村民
过来游玩，“以后方便了，没准不用出村，生意就自己上门
了。”

“要像爱护自己的孩子一样爱护这座桥。”邓丽说，作
为受益的村民，爱护这座桥是他们的责任，她建议组建一
个护桥队，定期打扫桥面卫生，检查有没有损坏的地方，

“也要教育好家里的娃娃，让他们知道这座桥来之不易，
不能在桥上乱涂乱画、破坏设施。”

盼了几十年的
龙家桥通车了

■新重庆-重庆日报记者 佘振芳

1月25日晚上6点，渝字号国企品牌
送年货活动在重庆日报视频号、抖音号和
新重庆客户端直播间等重庆日报全媒体平
台拉开帷幕。4个多小时的接力直播中，
近20家市属重点国企携拳头产品亮相。
由资深记者组成的3个“主持团”与国企

“品牌推荐官”深聊品牌故事，还送出了
440余份诚意满满的年货，涵盖食品、日用
品、文创、旅游等丰富品类，本场直播吸引
超60万人次观看。

“种草官”推介，讲述国企品牌故事

直播环节按照美好家园、健康生活、快
乐出行三大主题分为3个环节，来自国企
的“品牌推荐官”中既有企业负责人，也有
来自一线的岗位能手，既有“60后”也有

“00后”。大家纷纷化身“种草官”，与记者
深聊企业品牌故事，分享企业历史，探讨创
新发展。

“我们一共获得了28个鲁班奖，重庆第
一座长江大桥、第一座城市立交以及深受
网友喜爱的洪崖洞，背后都有重庆建工集

团的身影。”来自重庆建工集团的全国劳模
杨波是一位从事焊接的特级技师。当被问
及成为大国工匠的秘诀时，他坦言，“脑子
里有思路，眼睛看得见问题，手上有绝活，
脚下有路子，一步一个脚印，立足岗位用心
做事，在平凡的岗位上也能发光发热。”

“当你站在解放碑，你能看到的超高层
建筑，基本都是由重庆设计集团参与设计
的。”重庆设计策略研究院副院长向娟介绍，
他们还设计了新中国第一座甲级体育场大
田湾体育场、中国第一部城市客运电梯凯旋
路电梯，参与了20座跨江大桥的设计。

“1953年成立重庆油脂公司，引进先
进炼油设备，1994年注册红蜻蜓商标，推
出第一代品牌包装油……”市农投集团所
属凯欣粮油有限公司的孙艳玲说起企业历
史时侃侃而谈，如今，红蜻蜓还推出了适合
老麻抄手、重庆小面的红花椒油、花椒酱等
新品。

“1985年成立以来，庆铃汽车始终专
注于商用车主业，年年盈利，从未亏损。”庆
铃集团总裁办公室副主任赵喆透露，他们
今年在转型发展上还有大动作，将和五十
铃在重庆布局新能源零部件及配套产业，
和宁德时代推出下一代电动车，并联手国

内某科技巨头研发新产品。

携手搭平台，提升国企品牌影响力

直播间里，来自重庆建工集团、重庆储
备粮集团、重庆城投集团、市地产集团、市
农投集团、重庆设计集团、重庆化医集团、
重庆机电集团、重庆文化旅游集团、市水投
集团、庆铃集团的品牌及产品依次亮相。

一直以来，市属重点国企是地方经济
社会发展的中坚力量，这些渝字号国企品
牌中，既有大家耳熟能详的冷酸灵牙膏、红
蜻蜓食用油、天友牛奶等，也有既实用又有
品质的三峡油漆、人和大米，还有黄金游轮
船票、千里走单骑·巴渝民宿仙女山套票等
极具重庆特色的文旅产品，最高价值超
3000元。

本次活动由新重庆-重庆日报联合重
庆国资传媒中心举办，旨在发挥党报新媒
体优势，向市民讲好国企故事，展示国企优
秀产品，提升渝字号国企品牌传播力。值
得一提的是，在去年取得良好效果的基础
上，今年参与品牌从5个增加到10个，送出
的年货从300多份增加至400多份，参与直
播的记者阵容也进一步扩大，既有资深时

政、经济记者，也有优秀评论员、主持人等。

网友踊跃参与，传播量超100万人次

直播间里，随着主播们越聊越深入，亮
相品牌越来越多，网友们参与的热情也越
发高涨。“万里长江，天生云阳”“有米有财、
富贵发财”“家乡味，幸福年”“巴渝民宿，蛇
年奢享”等抽奖口令在屏幕上快速滚动，仅
视频号直播间里，观看人数瞬间便飙升至
10万+。

“去年我就参加了你们的活动，但没抽
到奖，没想到今年这么幸运。”网友“琳琳老
师”抽中了黄金游轮船票和庆铃车模，他兴
奋地表示，准备再买一张票，和家人去体验
一把三峡风光，“这次直播除了奖品吸引人，
也格外有意义，听完直播才发现，原来那么
多熟悉的品牌都来自重庆市属重点国企。”

除了25日晚上的直播，1月20日—1
月24日，新重庆客户端、重庆日报微信公
众号、重庆日报微博、重庆日报视频号、新
重庆-重庆日报抖音号、“重庆国资”微信
公众号等不同平台也抽取了幸运粉丝赠送
年货，自活动启动以来，全平台传播量超过
100万人次。

渝字号国企品牌点燃重庆日报直播间

■新重庆-重庆日报记者 周双双

热辣火锅，是味蕾上的滚烫交响；璀璨
夜景，是夜幕下的梦幻星河；坡坡坎坎，是
奋斗里的无声见证……申遗成功之后的首
个春节，重庆首次成为央视春晚分会场，重
庆人沉浸在前所未有的喜庆与期待中。

1月24日，央视春晚重庆分会场主舞
台确定为弹子石广场，吸引了众多市民游
客的目光。市民对央视春晚重庆分会场有
着什么样的期待？连日来，记者就此进行
了采访。

1月24日—25日，山城连续阴雨，却
挡不住市民游客的热情，每当夜幕降临，人
们或是在南滨路就近仰望，或是在河对岸

的江北嘴远眺，一边陶醉于璀璨夜色，一边
在社交平台上发布自己的随手拍。这些充
满自豪感的作品背后，是人们对春晚的热
切期待。

1月25日22∶05，与弹子石广场仅一
马路之隔的滨江步道上，市民吴江正准备
驾车离开，忽然听到人群中一阵欢呼，“等
到了！等到了！”原来是央视春晚重庆分会
场主舞台正在进行彩排。人们纷纷拿出手
机记录下眼前的美景。“下了雨之后视野很
透亮，我是专程来拍夜景的。”吴江表示，过
去看春晚时总会细数有哪些重庆元素登上
了央视春晚的舞
台，而今年开设了
重庆分会场，他期

待重庆以更好的姿态，向世界展示自己的
独特魅力和发展成就。

重庆的商家们也对央视春晚重庆分会
场充满憧憬。临近年关，麒麟姜爆餐饮公
司负责人李钢每天都忙着将自家品牌腊味
邮寄到全国各地，忙着接餐饮订单。“从知
道今年春晚设置了重庆分会场之后，我们就
干劲十足！”李钢说话的声调都有些上扬。

李钢的江湖菜馆和火锅店日常就会
接待不少外地游客。一般情况下，火锅店
的客流有近一半都是外地游客，腊味订单
也有1/3以上销往全国各地。“我们也期待
春晚分会场能给重庆旅游再添一把‘火’，
让全国乃至全世界的人都看到不一样的
重庆。”

对广大文艺工作者而言，春晚是梦想
的舞台。中国音乐剧协会会员王良军一直
从事文艺活动策划创作工作，深知精心编
排的节目所呈现的文化内涵有多打动人
心。王良军表示，除夕之夜他会和所有重
庆人一样，守在电视机前，看演员们用精彩
的节目演绎巴渝大地的蓬勃生机。

重庆京剧院副院长、“梅花奖”得主周
利同样关注着央视春晚重庆分会场。“重庆
有独具特色的山水人文，有创新开放的无
限活力，我们都期待春晚能360度展现重
庆城市形象。”周利表示，重庆分会场的呈
现，是一次传承文化、凝聚人心、推动发展
的绝佳契机，她希望更多人看到千面重庆
的风采之后，能来重庆深度游览。

重庆成为央视春晚分会场激发市民自豪感——

期待更多人看到重庆魅力和风采

1月23日，两镇村民在龙家桥上散步。
记者 周传勇 摄/视觉重庆

▲1月25日，大渡口区跳磴镇金鳌田园，
村民正在抬年猪巡游。

通讯员 刘映呈 摄/视觉重庆

▲1月26日，沙坪坝区磁器口新街新春气息浓郁。 记者 张春晓 摄/视觉重庆

■新重庆-重庆日报首席记者 陈维灯

“端盘子！上菜喽！”1月22日，正是农
历小年，在铜梁区安居古城，20多张桌子在
火神庙街依次摆开来，长度有百余米。随
着一盘盘当地美食被端上桌，近两百人参
与的“长桌宴”开席，新春年味溢满古城。

2025“非遗贺新春 古城过大年”重庆
主会场活动在安居古城举行，长桌宴便是
其中的“重头戏”之一。作为独特的餐饮形
式，长桌宴是中国传统文化中的一种重要
饮食文化和礼仪表现。在安居古城，长桌

宴也早已成为庆祝春节等重要节日的传统
活动。

“大家不要着急，马上就好，香得很！”安
居古城老居民肖华明熟练地将裹了红薯粉
的猪肉下锅，不多时就成了喷香的酥肉，这
是他为了今天的长桌宴特意炸制的，“过年
吃酥肉是我们的传统，肯定要拿出来招待乡
亲和客人们，大家一起感受过年的闹热！”

长街上人来人往，本地居民和外来游
客热热闹闹地陆续围坐在桌边。中午12
点整，古城长桌宴准时开席。热腾腾的海
带猪蹄汤、软糯的粉蒸肉等本地特色菜肴

一盘接一盘地端上桌。
“来！请大家举杯！新年快乐！”一人

号召，大家欣然响应、共同举杯，四方来客
已然成为一家人。

“今天烧白蒸得好哟！”在另一桌上，市
民张德容夹起一块透亮的大肉，称赞着今
天的菜色。

来自上海闵行区的游学少年林泽南告
诉记者，这是他第一次参加这样的长桌宴，
感觉很特别，氛围非常好。

席间，更有川剧变脸、金钱板艺人等非
遗演出互动，为宴席再添一份热闹。“王爷

爷你们这桌吃得好唷，给你们拜年！”每到
一桌，重庆市非物质文化遗产“铜梁金钱
板”代表性传承人何代科便以饱含美好祝
愿的俏皮话，配合明快的快板节奏，向大家
拜年，赢来阵阵掌声和喝彩。

一桌团圆饭，吃出浓郁的年味儿，更品
味了欢乐与情谊。“长桌宴的举办，让大家
品味美食、畅聊美事、享受美时，既是我们
对即将到来的新春佳节的庆祝，也是对市
民和游客的祝福。希望大家在铜梁安居感
受到浓浓年味儿，欢欢喜喜、红红火火过新
年。”铜梁区文旅委相关负责人表示。

百米长桌宴迎客来 安居古城年味浓

▲1月22日，丰都县虎威镇文化广场，村
民正在村运会上进行拔河比赛。

通讯员 熊波 摄/视觉重庆


