
科技服务 文旅
2022年10月27日 星期四

主编：苏伶俐 编辑：于金可 美编：况中银
投稿邮箱：cqkejibao@sina.com12

川江号子是起源于四川、重庆一
带的传统音乐，国家级非物质文化遗
产之一；是船工们为统一动作和节奏，
由号工领唱，众船工帮腔、合唱的一种
一领众和式的民间歌唱形式；是船工
们与险滩恶水搏斗时用热血和汗水凝
铸而成的生命之歌，具有传承历史悠
久、品类曲目丰富、曲调高亢激越、一
领众和、徒歌等特征。

川江号子从本质上体现了自古以
来川江各流域劳动人民面对险恶的自
然环境不屈不挠的抗争精神和粗犷豪
迈中不失幽默的性格特征。

同时，在音乐形式和内容上，其发
展也较为完善，具有很高的文化历史
价值。

2006年5月20日，川江号子经中
华人民共和国国务院批准列入第一批
国家级非物质文化遗产名录。

（本报综合）

近日，在
城口县咸宜镇
明月村，游客
在田园综合体
稻田生产体验
区游玩。
新华社记者
黄伟 摄

由合川区委、区政府主办，区委
宣传部、区委直属机关工委、区教
委、区文化旅游委等单位承办的
2022 钓鱼城旅游文化节系列活动，
于今年9月至12月陆续开展，其中开
幕式将于 11月 18日在合川人民广场
举行。

据了解，钓鱼城旅游文化节作为
重庆市委、市政府批准保留的25个节
会之一，是重庆市最具影响力节庆之
一，也是合川区特有的文化旅游品
牌。此次钓鱼城旅游文化节以“千年

钓鱼城·魅力新合川”为主题，精心策
划了“青年艺苑·双城高校篇”“鱼城论
剑·文化遗产篇”“文旅秀场·文艺活动
篇”“全民健身·赛事体育篇”4大篇章
14项子活动。

其中，“青年艺苑·双城高校篇”主
要展示合川融入成渝地区双城经济
圈、文化艺术创作等方面的成果；“鱼
城论剑·文化遗产篇”主要展示钓鱼城
申遗和旅游、考古研学项目；“文旅秀
场·文艺活动篇”主要通过微视频挑
战、摄影大赛、涂鸦活动亮出合川特

色；“全民健身·赛事体育篇”主要结合
合川实际举办体育赛事活动。通过不
同篇章，大力营造节日氛围，让公众融
入合川特色活动，充分领略合川文旅
的独特魅力。

据活动主办方介绍，2022钓鱼城
旅游文化节以展形象、亮特色、促旅
游、增活力为目标，通过充分挖掘合川
文化、旅游、体育、文物、非遗等合川文
旅资源优势，全面展示合川文旅形象，
进一步提升合川城市的知名度、美誉
度和影响力。

南川：

做好文旅融合做好文旅融合 建设旅游名城建设旅游名城
■ 邓 的

重庆

2022钓鱼城旅游文化节开幕式11月18日举行
■ 冯文彦

川江号子

近日，笔者从南川区委获悉，近年
来，南川区立足“三优禀赋”，把“旅游
升级”作为全区四项重点任务之一，主
动破除发展瓶颈，实施景城乡一体化
发展战略，做好文旅融合大文章，加快
建设山清水秀旅游名城。如今，南川
旅游从金佛山“一枝独秀”成长为处处
皆景，成为人人向往的旅游目的地。

创新发展思路
是景是城也是乡

南川区委相关负责人介绍，南川作
为同城化发展先行区，通过精读一座
山、深耕一座城、心居一片田，努力挖掘
绿水青山的味道、老城的味道、乡村的
味道，构建了以“金佛山、东街、大观原
点”为支撑的景城乡全域旅游发展格
局，努力实现景区让游客更流连、城市
让生活更美好、乡村让人们更向往。

从全域旅游时代背景出发，南川
区委、区政府提出景城乡一体化发展
战略，印发《南川区景城乡一体化发展
三年行动方案（2018—2020）》，以“城依

景、景融乡、乡伴城”的空间形态，成功
打造“一山一街一原点”，全面构建起
景城乡融合发展格局。

南川区从金佛山入手，加快景区
品质提升。2018年，金佛山通过国家
5A级旅游景区评定式复核，建成开放
梅花园、川军血战到底、神龙峡冰泉水
乐园、金佛山飞拉达、黎香湖水上运动
等多个旅游新项目，成功推出山王坪、
盐井梯田等多个新景点。

下一步，再以东街为引擎加快文
旅融合发展。成功建成开放东街一
期，推出城区文旅新业态，尹子祠、滨
水公园等也陆续开放，解决了困扰南
川多年的“游客不进城、进城不过夜”
问题。开街运行至今，东街接待游客
1300多万人次，街区整体营业收入近
3.5亿元。

同时为大观原点提档升级，打造
民宿集群，发展乡村旅游。南川成功
建成开放大观原点，统揽提升“十二金
钗”大观园休闲农业和乡村旅游，木凉
镇汉场坝村入选国家级乡村旅游重点
村，大观镇金龙村、大观镇铁桥村、三

泉镇观音村入列重庆市乡村
旅游重点村。

加大宣传营销
做亮文旅品牌

近年来，南川加大“走出去”宣传
推介力度，打造文旅品牌亮点。为了
加大宣传力度，南川区精心制作并推
出“金佛山·福南川”旅游手册、南川
文旅宣传片、南川旅游地图等旅游宣
传品，指导全区文化旅游产品提档升
级，积极组织旅游企业报名参加各类
博览会、交易会、洽谈会等宣传推介
会，金山红尚品 12 小罐红茶、金佛山
方竹笋特珍系列、金佛山中草药文创
系列手工皂等文创旅游产品在各类
旅游商品大赛中屡获大奖，南川旅游
大放异彩。

南川区在“走出去”的同时也积极
“请进来”，举办大型文化旅游活动是
南川区近年来宣传营销的重点考量之
一。以第十二届金佛山国际旅游文化
节为例，嘉宾们在众多标志性景点、古

迹和街区采风后，纷纷在朋友圈、微博
晒出美景，为南川区旅游攒了人气，还
成了“金佛山·福南川”品牌义务宣传
大使，知名作家以金佛山为题材进行
了一系列文化创作，让更多人看到了
金佛山不同的风采，更是为南川文化
旅游发展提出了很多好的建议，吸引
了很多游客慕名而来。

南川区找到文旅融合新道路，不仅
通过主流媒体深度宣传南川，更加大了
网上宣传推广的力度，坚持文旅活动以

“直播+短视频”为切入口，结合VR、景区
直播等新技术、新手段、新平台，得到广
大网友的热捧，将宣传从“单向灌输”到

“双向互动、全民参与”转变。


