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2021年9月30日，历经5年迭代升级的重庆十八
梯焕新开街。当日，127户商家开门迎客，超10万人
次前往“打卡”。

作为衔接上下半城的纽带，十八梯是重庆人最深
的记忆和乡愁。这里以“老重庆”为脉络，以“真山城”
建筑为基础，以“新生活”业态为引擎，致力于打造成

“商、景、旅、文”一体的国际文化旅游目的地。
更新迭代后的十八梯传统风貌区，街巷古韵悠

悠，老店盛装迎客，多元业态活力迸发。
其中，集“展陈+体验+研学”为一体的山城记忆

馆、花街鸟语、黄葛挂月、较场揽胜等景点，西南首家
铜屋艺术博物馆、香港警务礼品店等新兴消费业态，
吸引了许多市民前来打卡消费。

积极优化消费供给，塑造特色消费场景，十八梯
的惊艳亮相，为渝中区培育建设国际消费中心城市核
心区提供了一个范本。

立足商贸大区优势，打造新型消费先行地

2021年7月，经国务院批准，重庆等5个城市率
先开展国际消费中心城市培育建设。

渝中区作为重庆“母城”，在重庆培育建设国际消
费中心城市这篇大文章中，如何“落笔”？

以建设“立足西南、轴射全国、面向全球的国际消费
中心城市核心区”为目标，渝中区聚焦解放碑-朝天门世
界知名商圈打造，聚焦载体、紧扣供给、突出特色，不断
强化集聚辐射和引领带动作用，做大品牌知名度和影响
力，为重庆培育建设国际消费中心城市，注入新活力。

渝中区提出，未来5年，将抢抓重要战略机遇期，
立足自身商贸大区优势，着力丰富消费供给，提质消
费载体，促进消费升级，进一步形成新型消费的先行
地和策源地。

提质消费载体，是打好世界级商圈建造的地基。
为此，渝中区将充分发挥解放碑步行街示范效

应、辐射效应、带动效应，实施空间互联互通工程，扩
容拓展商圈规模至3平方公里，打造结构清晰、产城融
合、集约高效的“一核两滨七街十巷”空间格局。同
时，聚焦国际金融、现代商贸、专业服务、时尚文创、平
台经济等现代服务业，新建一批品质载体，提升一批
总部大楼，盘活一批低效楼宇，储备新增200万平方
米高端商务载体，使优质产业载体达800万平方米。

这个商业空间里的“一核”，是建设一条核心主
轴，全线连接“朝天门—解放碑—较场口—通远门”城
市消费地标，连通30余处商业商务楼宇、20余处历史
文化遗迹、知名景点，打造承载国际高端资源、商业商
务、现代金融、文化旅游复合功能的国际消费大道、绿
色金融大道。

提升两条最美滨江岸线，南北串联“重庆嘉滨”
“重庆长滨”，建成国际知名的滨水生态示范带，并打
造七大历史风貌区、山城老街区。

建好载体的同时，渝中区将不断丰富消费供给，科学
创新特色消费，大力推进夜间经济和特色消费场景建设。

依托渝中区“立体山城、光影江城、美丽母城”的
资源优势，持续深化“后街、天台、江岸、步道、洞穴”消
费场景建设，推出云端天台、防空洞穴、临崖步道、惬
意江岸等特色消费新场景，增添城市消费新空间。

同时，进一步丰富夜购、夜玩、夜赏、夜养、夜味
“五夜”产品，推出十大夜经济示范点，打造知名夜间
消费场景。大力规划建设老字号集聚区，布局100家
中华老字号、巴渝老商号，彰显独特消费魅力。

力争到2025年，渝中区社会消费品零售总额突

破1800亿元。

国际大牌云集，塑造重庆的“世界窗口”

今年1月，洋码头全国首个文旅免税直购店落户
渝中。

“洋码头跨境电商直购店以‘城市首店+消费场景+
特色地标’的独特运营模式，深受消费者喜爱，成为消费
新的增长点。”渝中区相关负责人介绍，春节期间，洋码
头线下免税店人流及消费额增至平时的6倍-8倍。

洋码头跨境电商直购店是渝中加速国际消费，大
力培育品牌的缩影。

近年来，渝中坚持国际化、紧盯中高端，深入实施品
牌集聚战略，持续发力首店、首牌、首秀、首发“四首经
济”，聚焦首店经济，打造城市秀场。升级古驰、Prada等
存量品牌，集聚江诗丹顿、MIUMIU等国际知名品牌，
引入文和里、话梅等首店首牌超过160家，落地新加坡、
日本等7个国别商品馆和洋码头跨境电商直购店。对标
国际一流优化消费环境，渝中区还率先打造出西部首条
离境退税示范街区，集聚离境退税商店26家。

按计划，到2025年，渝中区将集聚钟表、服饰、珠
宝类国际知名品牌 500 个，高端品牌入驻率达到
80%，让解放碑始终成为首店、首牌、首秀、首发“四首
经济”的首选地、第一站。

目前，渝中以解放碑-朝天门为代表的商圈区域已
聚集起多元消费形态和众多国际知名品牌，文化底藴
深厚，是山水重庆的展示窗口，具有无可替代的地位。

加大政策支持，打响“重庆消费”IP

2019年，阿迪达斯中国西部首家品牌中心在解
放碑八一广场开业。

八一广场相关负责人介绍，自2019年引进西部
首家阿迪达斯品牌中心以来，八一广场聚焦“首店经
济”，已拥有耐克、斐乐、李宁等首店品牌5家，销售额
增长了30%。

这背后，得益于渝中区相关政策的加持。
此前，渝中在全市率先出台了《渝中区关于加快国

际消费中心城市核心区建设的扶持办法》（以下简称《扶
持办法》），围绕对企业发展、品牌引进、连锁经营、实体商
业调改、老字号创建、会展促销、精品活动、夜间经济、离
境退税、进口消费等方面，拟定了9条13项扶持政策，助
力渝中国际消费中心城市核心区建设。

截至目前，渝中国际消费中心城市核心区建设，
已取得初步成效。

集聚古驰、卡地亚等国际知名品牌277个，中华老
字号品牌7个、市级老字号品牌37个。联合国际、戴家
巷、大贵巷等一批天台、江岸、步道、后街消费场景加速
呈现。全区消费品牌进一步丰富、消费业态进一步完
善，消费活跃度、时尚度都得到了显著提升。2021年，渝
中区社会消费品零售额达1354亿元，稳居全市第一。

下一步，渝中区将以《重庆市培育建设国际消费
中心城市实施方案》为指引，坚持国际一流、突出巴渝
特质，依托重庆母城的商业基础、文化底蕴、山水特
色，全力做靓“四张名片”，打响“重庆消费”IP，全面提
升城市消费繁荣度、时尚度、创新度、活跃度和知名
度，加快建设富有巴渝特色、彰显中国风范、引领国际
时尚的国际消费中心城市核心区。
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渝中 倾力打造国际消费中心城市核心区

国内首座横向摩天大

楼、独有的空中水晶连

廊、250 米高空的空中森

林花园、全新的购物消费

业态……这是充满时尚科

技感的来福士。

十里长街，万家灯火，

大街小巷古韵悠悠，一家家

老字号、老手艺店盛装迎

客，商贩叫卖不绝于耳……

这是充满人间烟火气的十

八梯。

一“新”一“旧”，两种鲜

活的演绎，让“母城”渝中

的商业图景，丰富而多元。

立足解放碑—朝天门

世界知名商圈建设，大力

发展首店经济、免税经

济、夜间经济等业态，做

靓国际、时尚、地标、特色

四张消费名片，渝中区正

着力提升国际知名度、消

费繁荣度、商业活跃度、

通达便利度、政策引领

度，聚力打造国际消费中

心城市核心区。

国际消费中心城市核心区
渝中区下一步这样建

2022年，渝中区实现解放碑-朝天门商圈社会消费品
零售总额突破1000亿元，成为全市首个千亿级商圈，助
力世界级核心商业地标建设；大坪商圈突破200亿元。

新开陆海国际中心等商业综合体20万平方米；
开设跨境电商直购店等进口消费场馆3家，汇

聚欧盟、东盟、陆海新通道国家、葡语系国家等消费
品牌和国别产品；

引进国际知名品牌10个，首牌首店50个以上；
着力丰富夜经济，大力发展平台经济，打造特色

消费场景50个；
持续办好解放碑论坛、解放碑国际消费节等品

牌节会20场；
支持重庆百货“多点”、特色农产品等新零售、新

贸易平台建设，社会消费品零售额突破1400亿元。

用活用好对外开放平台
积极打造“世界超市”

站在成渝地区双城经济圈建设的重大机遇风
口，渝中打造国际消费中心城市核心区优势明显。

经过20余年快速发展，解放碑-朝天门商圈拥
有自贸试验区、中新互联互通示范项目、中央商务区
等叠加开放优势，集聚了11家驻渝总领事馆、40%
的市级金融机构、50%以上的品牌专业服务机构，服
务贸易额位居全市第一。

商圈年均人流量超1.6亿人次，市外商务旅游人
群占比约40%，知名度、影响力更加广泛，获评商务
部“全国示范步行街”、文化和旅游部“国家级夜间文
化和旅游消费集聚区”。

为了进一步推动国际消费中心城市核心区建设，渝
中积极融入共建“一带一路”大背景，用活用好西部陆海
新通道、中新合作、自贸试验区等开放平台，引进培育中
新合作项目100个以上，自贸区新增市场主体2.5万户以
上，发展退税免税保税经济，布局进口商品保税仓及展
示交易平台、“陆海优品”国别商品馆、“一带一路”体验
馆、跨境电商直购店等进口消费，打造“世界超市”。

力争到2025年，渝中区进出口总额累计超500
亿元，实际利用外资累计达25亿美元以上。

持续深化服务业扩大开放综合试点，积极支持龙头
企业、外向型企业融入和拓展国际市场，落实好外资企
业待遇，集聚国外消费优势，打造世界名品一条街、驻渝
领馆一条街、国际机构一条街，建设高能级国际消费
区，让渝中成为“重庆的世界窗口”“世界的重庆形象”。
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