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铜梁：
农村四好路有了“身份证”

近日，在铜梁区二坪镇狮子村公路的路口，
树立的《铜梁区农村公路通畅公示牌》《重庆市农
村公路养护公示牌》两块蓝色的方型标牌格外醒
目。

这两块由区交通局监制的牌上既有路段的
名称、里程、起止断落，也有建设单位、施工单位、
管护单位、管护责任人的联系电话。

“这条全长2.6公路的四好农村路是2020年
10月建成并通过验收的，验收后区公路中心及时
安置了公示牌。”二坪镇镇长孔庆明说，公示牌就
是一条道路的身份证，记载的内容一目了然，有
利于接受群众监督。如果发现有地质灾害造成
影响交通的状况和人为毁坏道路设施的行为，群
众可以第一时间上报，相关单位能及时处置，保
障乡村道路通畅。全镇落实了13名公路管护人
员，要求做到公路管护有人员、有责任、有资金，
路边无杂物、路肩无种植物、路边无违法建筑。

铜梁区交通局负责人表示，设置公示牌，既
增加交通政务公开的透明度，让人民群众有更多
知情权和监督权，也进一步提升了农村公路安全
保障水平，确保老百姓出行更安全。

铜梁融媒体中心 赵武强

南川：
方竹笋搭上电商“快车”奔向全国

近日，重庆山水都市旅游开发有限公司金佛
山分公司工作人员广英木来到南川区头渡镇采
收毛壳方竹笋。

“今天有几百公斤的单子，收了后马上打包
发货。”广英木介绍，为了保证方竹笋的新鲜度，
他接到公司反馈的网络订单后，会到固定联系的
几个笋棚采收、打包，客户很快就能收到。

笋农赵森除了摆摊设点销售鲜笋外，今年还
依托朋友圈进行推广，通过“线上＋线下”的销售
模式，一个多月时间接单量超过了2000单。

近年来，南川区大力发展数字农业，借力电
商平台，拓展线上销售渠道。据了解，自8月鲜笋
上市以来，南川区方竹笋依托淘乡村、千村集等
电商平台，不断拓展销路，远销北京、上海、广州
等城市，线上销售方竹笋鲜笋60吨，实现销售收
入超120万元。

南川融媒体中心 李崎君

石柱：
千亩烤烟地套种蔬菜

“要保护好地膜，将大白菜苗种植在烟株两
侧，让菜苗充分吸收烟根周围的余肥，才能良好
生长……”近日，在石柱县沙子镇卧龙村后槽组
连片集中的近千亩烤烟地里，10多位村民在技术
人员指导下移栽大白菜苗。

卧龙村及周边六塘乡的龙池、大塘村是烤烟
种植大村，为充分利用好土地资源，提高土地利
用率，当地大力发展“烤烟+蔬菜”套种特色农
业。在烟地免耕套种蔬菜，通过轮作种植，能够
有效地改良土壤结构，提高土壤肥力，在确保降
本增效、一地双收的同时，还将为来年种植烤烟
减少病虫害风险打下良好基础。

卧龙村党支部书记彭毅介绍，以前一块地只
有烤烟一份收益，利用烤烟地的余肥套种季节性
蔬菜，不仅可减少生产成本投入，还可增加复种指
数和亩产收益，更好地助力村民增收致富。

石柱融媒体中心 隆太良

巴南木洞镇：
5000只散养土鸡待售

近日，巴南区木洞镇海眼村，重庆海眼寺水稻
种植专业合作社喂养的上万只红冠乌皮第三代土
鸡，其中5000只已长至5斤左右，可以出售了。

“养殖场建在海拔580米以上，采取林下散
养，主要喂玉米、豆粕、豆渣、麦麸、红苕等，土鸡
肉质鲜嫩有营养。”合作社负责人介绍，养殖场远
离农家，能避免生活垃圾和农药污染，能较好地
确保土鸡品质。土鸡售价120元/只，既可上门购
买，也可通过电话预定，再快递送到家。

联系人：连佐馥；电话：13594139996
巴南融媒体中心 张礴

万盛石鼓村：
高山泉水麦芽鱼等你尝鲜

近日，在万盛经开区石林镇石鼓村的高山密
林中，兆然堂有机森林农场的工人们正在打捞高
山泉水麦芽鱼运往城区。

兆然堂有机森林农场用富锶山泉水、麦芽，
养殖了雅鱼、花骨鱼、淡水银雪鱼、鲫鱼、草鱼等
鱼类，富含鲜味氨基酸、不饱和脂肪酸及锶、硒、
锌、钙等多种微量元素，营养价值高，口感嫩滑，
成为市场上的新宠。

农场年生产高山泉水麦芽鱼3—5万斤，根据鱼
类品种不同，售价在18—128元/斤，常年可垂钓。

联系人：易先生；电话：13062335308
万盛经开区融媒体中心 娄亚梅 刘倩

□本报记者 颜安

国庆黄金周，农产品迎来一波销售高
潮。

眼瞅着鸡蛋收购价从每个1.2元涨到
了1.5元，垫江县普顺镇长柏村六社的脱贫
户贺成云有些高兴。消费帮扶，让他“一不
愁鸡苗，二不愁销售”，家里的生活逐渐走
上了正轨。

金九银十，既是丰收的时节，也是消费
的旺季。如何把农民的丰“产”变为丰

“收”，一头连着农户、一头连着市场的消费
帮扶，无疑能起到助推器的作用。

国家发改委、中央农办、国家乡村振兴
局等30个部门日前联合印发《关于继续大
力实施消费帮扶巩固拓展脱贫攻坚成果的
指导意见》，随后重庆市政府也出台相关文
件，对“十四五”继续大力实施消费帮扶、巩
固拓展脱贫攻坚成果作出安排部署。

这项备受期待的重点工作，还有哪些
难题待解？连日来，重庆日报记者进行了
走访调研。

产品价格需实惠

贺成云喂养的土鸡，来自于普顺生态
农业专业合作社。

半年多前，六社社长周代凡找上门来：
“老贺，你家产业还不够牢靠，所以想弄点
土鸡给你喂养。你只管喂，鸡苗由合作社
提供，鸡蛋和土鸡的销售也由他们负责。”

这种“两头不愁”的好事，贺成云自然
满口应允。3月30日，他从合作社领到了
70多只鸡苗，并按照合作社的要求，只喂粮
食、蔬菜，不喂饲料。半个多月前，贺成云
的鸡开始下蛋，土鸡也可以卖了。

尽管与合作社有口头回购协议，但贺
成云还是动了点小心思，试着把土鸡运到
农贸市场上售卖。但结果并不尽如人意，
每斤价格只有十七八元，还要自己贴补车
费，而合作社回购，一只2斤多的土鸡能卖
到80元，折合成每斤有30元左右。

为什么通过合作社能卖到更好价格？
67岁的贺成云搞不明白。

普顺镇党委副书记高川认为原因有
二：“一方面是市场上鱼龙混杂，土鸡等优
质产品难以体现其价值，另一方面部分帮
扶产品因贴上了助农、扶农等标签，价格定
得较高。”

对此，重庆红曼农业开发有限公司公
司负责人魏先曼颇有感触。红曼农业是南
川规模较大的农产品电商企业，商品覆盖
了南川大部分农产品，但魏先曼发现，店里
卖得最好的南川米、板栗和方竹笋，均为初
级农产品，价格实惠。而一些经过了中间
商加工和包装后的商品，价格层层加码，卖
得并不好。

在中国社会扶贫网上，一些产品价格
的确有些偏高。一箱12瓶的某品牌矿泉水
价格达到35元，比超市的同类产品贵20元
以上；30枚土鸡蛋售价86元，也比超市同
类产品贵50%左右。

市乡村振兴局相关人士坦言：“个别企
业觉得消费帮扶是政府行为，因此即便提
高一些价格，也会有人埋单。”

他建议，应按市场价格规律办事，实行
议价销售模式，同时强化质量安全督查和
检验监测，加大市场管控力度，严厉打击借
消费帮扶之名以假乱真、以次充好、扰乱市
场、牟取暴利的行为。

物流成本需降低

价格较高，或许有物流的因素。消费帮
扶产品大多来自偏远山区，物流成本较高。

回收贺成云鸡蛋的老板名叫何成祥，
是普顺生态农业专业合作社的理事长。今
年上半年，他投资上百万元在长柏村发展
土鸡产业，目前已发放鸡苗约3万余只，注
册了“普顺长柏土鸡蛋”商标，每天回收鸡
蛋七八千枚。

物流，是何成祥遇到的最大麻烦。
普顺镇距离县城距离并不算远，但物流

依然不完善，从农户手里回收的鸡蛋无法按
时发出，是让何成祥最烦心的事。没法子，
老本行是做超市的他，只好通过朋友关系引
进了一个物流网点，并与对方签订协议，每
50个鸡蛋6元寄费，这才解了燃眉之急。“这

是优惠价，一般每单价格在8元或10
元以上，着实不便宜。”他感叹。

由于物流等成本的影响，何成祥
从村民手中回收鸡蛋的价格是1.2-

1.5元/个，卖重庆主城时就提高
到了2元/个，发往全国其他省
市则变成了 158元/50 个包
邮，折合3元/个。

魏先曼对此感同身受。
上个月，她接到了一个

500斤大米的订

单，下单地点就在离南川不远的万盛经开
区，最划算的邮政速递也需要约200元寄
费，魏先曼一合计，干脆自己找了个车送过
去，来回不过100元。

物流企业也有苦衷。邮政速递是重庆
覆盖最全的物流企业之一，在全市所有区
县都实现了行政村的邮路全覆盖，按理说
物流应是挣钱的业务，但企业方却不这么
认为。中邮重庆南川分公司副总经理王伟
向记者倒苦水：“这段时间收方竹笋，不超
重的话（一般是10斤内）每单才10块钱，我
们要从离城区几十公里外的头渡镇帮村民
打包、装车、运送，如果算上人工费用，你觉
得能挣到钱吗？”

说到对未来的期望和建议，王伟提出
了两点：一是希望政府继续加大基础设施
建设力度，也希望企业能继续加强网点建
设；二是想依托邮路全覆盖的优势，与其他
快递企业进行合作，共同分享农村电商物
流这个大蛋糕。

平台建设需优化

对脱贫地区的农产品进行消费帮扶，
必须要有好的展示平台，尽管重庆按照国
家要求建设了包括消费帮扶专柜、消费帮
扶专馆、消费帮扶专区、消费帮扶线上平台
等在内的“三专一平台”，但依然需要完善
和优化。

中国东西部消费协作中心（重庆市消费
帮扶馆）是“三专一平台”中的专馆，中心位
于北滨一路，从去年10月31日开馆以来，已
建设了45个消费帮扶特色馆，包括陕甘宁

蒙青新云贵川藏桂11个省、自治区省级馆、
重庆市33个区县馆和鲁渝消费协作中心山
东馆，陈列展销优质扶贫产品1万余种。

运营近一年，中心暴露出交通配套设施
不完善、政策扶持作用有限、社会知晓度不
高等短板，运营压力较大。目前，该中心在
物管、水电、人员工资等方面开销较大，每年
约需要800万元，但年收入仅约160万元，
处于入不敷出阶段。

一些经营者对此感受很深。中国东西
部消费协作中心南川馆由魏先曼负责运
营。“一个月收入才三四千元，还不够成本
费用。”她说，而且据她了解，在中心内这个
营业额竟然还能算中等。

专柜方面同样面临着类似情况。目前
我市在商圈、企事业单位办公场所等布局
了消费帮扶专柜，但有些专柜布局的点位
不佳，人流量很少，因此销售情况并不算理
想。“有几个柜台一个月才卖几十块钱，连电
费都不够。”负责此项目的重庆农投良品有
限公司有关负责人有些无奈，“项目位置是
一个原因，另外专柜里的消费帮扶产品仍然
比较单一，有时候的确让人无从下手。”

记者多方获悉，消费帮扶专柜已签约1
万台，但目前仅投放不到2000台，一个主
要原因就是销售情况不甚理想，有关部门
和运营方正在考虑如何优化和调整。

新消息传来，下一步我市将加快消费
帮扶“三专一平台”建设，优化消费帮扶专
馆“一中心多馆”布局，扩大消费帮扶专柜
投放，拓宽消费帮扶专区覆盖范围，引导中
国东西部消费协作中心、重庆市消费帮扶
馆提档升级。

面临价高质不优、物流不健全、平台需完善等瓶颈问题

如何把丰“产”变丰“收”消费帮扶

消费帮扶是一种市场行为，必须通过市
场的手段来推进和调节。

应该看到，在消费扶贫时期，市场发挥
了巨大的作用，但政府的介入力度也不小。

相关部门负责人坦言，很难把握住介入
的度：“政府管得不够的话，就没人管；管得
太多的话，又淡化了市场的力量。”

一个比较典型的案例是，在鲁渝扶贫协
作中，尽管山东每年都超额完成计划任务，
但事实上在这个农业科技大省眼里，重庆农
产品“能打的并不多”，因而这种采购还是带
有一些慈善和公益的性质。

帮扶产品要真正接受市场的认同，而不
是昙花一现，产品本身就很重要，“公益”确
实可以短期内抬高商品价格，但大多数消费
者还是会根据“性价比”来选择产品，最终实
现优胜劣汰。

消费帮扶是长久的，政府也应转变角
色，减少行政色彩，合理控制直接帮扶比例，
更多地对接市场、组织社会资源，实现从帮
扶到帮促的角色转换。

首先是引导村干部、村民等树立正确的

市场意识，生产质优价廉的好产品。“以购代
捐”“以买代帮”的消费帮扶，会给一部分村民
造成一种假象：只要生产出来，就能卖出去。
于是，有些地方盲目扩大生产，质量却没把控
好，严重影响市场效益和产品口碑。因此，相
关部门和农业龙头企业、农民专业合作社、农
村电商等，一定要帮助农民树立正确的市场
意识，推广标准化种植养殖，加强品质把控，
生产出更多质优价廉的好产品。

其次，尽快打通物流瓶颈，让更多农产
品走出去。在消费帮扶中，一个明显存在的
问题就是物流不通，运输成本高。因此，相
关部门和电商企业等应尽快补上仓储保鲜、
冷链物流设施短板，让更多的鲜活农产品更
好融入大市场。同时，加大互联网技术的应
用，全面拓宽消费帮扶的渠道。

此外，政府应该加大产销对接力度，多
组织农业企业、合作社参加农产品展会或博
览会，打响知名度，在参展和宣传推广费用
上可以进行补贴，调动他们的积极性，帮助
他们树立品牌意识，实现农业提质增效，更
好更快地走出去。

记者手记〉〉〉

政府要从帮扶向帮促转变

电商是助力消费
帮扶的重要力量。图
为南川区电商人员正
在收购优质农产品。
通讯员 任前蔚 摄/
视觉重庆

▲

垫江县普顺镇，土鸡和土
鸡蛋是消费帮扶的重点。

(受访者供图)

近日，南川区两位主播在推介家乡土货。 (受访者供图)

▲大足区石马镇太平社区
的腾达牧业黑山羊养殖场。

通讯员 黄舒 摄/视觉重庆


