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渝北 保护发展传统村落 让乡愁有“乡”可寻

“搞乡村振兴，不是
说都大拆大建，而是要把
别具风格的传统村落改
造好。”

开展共同缔造活动
是新时代村镇建设工作
的重要方法，保护发展传
统村落是新时代村镇建
设工作的重要内容。

近年来，渝北区住建
委顺应人民群众对美好
环境与幸福生活的新期
待，聚焦农村人居环境
整治“硬仗”，深入开展
乡村建设行动，以洛碛
镇杨家槽等传统村落为
载体，扎实推进住建部
关于设计师下乡村庄设
计典型案例和美好环境
与幸福生活共同缔造活
动试点，“原态保护”与
“活态开发”相结合，精
心修缮、适度改造、修旧
如旧，增强乡土气息，传
承乡村文脉，让乡愁有
“乡”可寻——

设计下乡
保护“原生态”传承“精气神”

古树、古井，小青瓦、白瓦头，木护
墙、穿斗房，阡陌纵横、稻田绿油油……
位于洛碛镇大天池村的杨家槽，是重庆
市首批传统村落之一，这里的房屋大多
修建于清末，保持了传统巴渝民居的特
点，许多古迹虽显残旧，却很有韵味。

作为住房与城乡建设部委托重庆承
担的全国两处之一的“设计下乡”村庄设
计典型案例试点，杨家槽传统村落保护
发展项目还是全市首个全国美好环境与
幸福生活共同缔造活动试点项目。

为此，渝北区住建委与重庆大学、四
川美术学院等团队和相关专家建立对口
合作机制，签订“设计下乡”服务协议，遵
循功能优先、造景并重，利用为主、改造
为辅，因地制宜、顺应自然的原则开展

“设计下乡”。一年来，累计开展“设计下
乡”驻村服务活动累计150余次。

“我们在设计中注重保护‘原生
态’，留住乡愁记忆、传统乡村文脉。”负
责杨家槽项目设计工作的重庆大学建
筑规划设计研究总院相关负责人表示，

“设计下乡”工作主要是围绕“原态保
护”主轴线，充分挖掘田园农耕文化、传
统民居资源和自然景观资源，进行风貌
设计和技术指导。

“环境设计得漂亮！老房翻新、修

新如旧，很有感觉。”村民高德荣看到设
计方案高兴地说。

整治提升
修复“筋骨肉”种下“摇钱树”

雨后新晴，艳阳高照，在杨家槽上
湾，工匠们趁着天气晴好正在进行传
统民居修缮工作。

去年10月，项目正式开工，在对
原有古树、古迹、古房、古井等进行保
护修缮技术上，重点实施9个项目，修
复“筋骨肉”，新增“管网路”，包括改建
乡村文创中心、数字博物馆、民宿示范
区，新设污水管网、消防设施、路灯，新
建公共厕所、道路及停车场等，补齐基
础设施和公共设施短板，使历史积淀
和现代设施融为一体，建设“整洁、舒
适、安全、美丽”的乡村美好家园，成为
传统村落保护、利用与发展的样板。

“我们把该项目纳入区住建系统
‘我为群众办实事’实践活动中，加强
协调，全力推动，通过‘微改造’带动

‘大提升’，既改善‘面子’，更做好‘里
子’，让全体村民看到变化、得到实
惠。”渝北区住建委相关负责人表示。

目前，该项目已完成传统民居修缮
改造32户，消防管网建设完成90%，道
路建设完成1700米，修复古井3口、古
渠 800 米，植绿补绿约 2700 平方米
……完成投资1900万元，完成总工程
量的65%。

在“设计下乡”和“共同缔造”活动
的推动下，杨家槽发生了前所未有的变
化——废弃的旱厕和猪圈被改造成为
乡村客厅；浑浊的池塘被翻新，边上还
修了休闲亭；村民的房前屋后种上了桃
树、木村菊等，成为花园庭院；太阳能路
灯、石板路、通讯基站建设，让村民出行
和对外交流更加方便。

“房子‘颜值’提升了，村子‘气质’
变美了，为我们村发展乡村旅游、村民
打造民宿奠定了基础。”大天池村党总
支书记左其政说，传统村落保护改造好
了，就是当地老百姓种下的“摇钱树”。

共同缔造
留住“原住民”引来“外来客”

“以前，房屋破败，环境脏乱，垃圾
到处扔，鸡鸭到处跑，几乎没块干净的
地方。”杨家槽“原住民”杨礼忠说，自从

启动了“共同缔造”项目，村子一天比一
天变得漂亮，很多在城里上班的回来更
频繁了，还带些城里人来耍。

去年10月起，作为全村5个村民代
表监工之一的杨礼忠每天都要在村里
转转，看看工程推进情况。

为尊重群众意愿、调动群众参与，
渝北区住建委按照决策共谋、发展共

建、建设共管、效果共评、成果共享“五
共”原则，邀请村民代表监工，确保村民
熟知并参与村庄设计、建设、管理的各
个环节。同时，引入“EPC”总包模式，
采取“设计、采购、施工”一体化模式实
施，边设计、边施工、边完善，让设计下
乡团队常驻项目现场，随时根据实际情
况调整施工方案，保证了工程项目质量
和整治效果。与此同时，渝北区住建委
将党风廉政建设贯穿于杨家槽项目建
设全过程，强化纪律、廉洁责任落实，规
范工程项目管理，强化计量支付监督，
确保把杨家槽项目打造成为精品工程、
阳光工程、廉洁工程。

渝北区住建委相关负责人表示，项
目完工后，将深入挖掘利用田园农耕文
化和传统民居特色，将绿水青山转换成
发展资源，以传统村落的自然环境和人
文乡愁，吸引资本与人才的返乡回流，
成为渝北乡村振兴的“主阵地”之一，让
广大群众在乡村振兴建设中获得更多
的获得感、幸福感。

在保护中涅槃，在传承中发展，一
幢幢古朴“崭新”的房子，一条条就地取
材的碎石路，让杨家槽有故事、有乡愁
——正如风光摄影师许老师所言：“等
这里建成开放后，我会邀上三五朋友来
住上一晚，大家围坐在庭院，细品这乡
间清风、山间明月，感受这难忘乡愁。”

贺娜 郑和顺
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杨家槽项目院落整治成效图

杨家槽项目新标识 摄/李显彦 绿水青山中的家园洋溢着乡愁 摄/李显彦

世纪新都生活美学空间掀起“不定义”新风尚

“不定义，是活

成自己喜欢的样

子。不定义，是无

所 畏 惧 ，不 必 在

意......”上周二，一

条以“不定义”为主

题的短视频在微信

朋友圈里广为热

传，凭借走心的文

案和演绎引起了不

少网友的共鸣。这

是由新世纪百货世

纪新都团队倾力打

造的一条情感类宣

传视频，也是正如

火如荼开展的“不

定义半年庆”营销

活动的主题推广

片。

据了解，6 月

18日-27日，新世

纪百货世纪新都以

“不定义”为主题正

式开启了半年庆营

销活动，这也是世

纪新都对“生活美

学”又一次深度解

读和传递。

世纪新都于6月18日—27日举办“不定义”半年庆活动

什么是不定义？
不惧怕年龄、不被性别定

义、不呆在舒适圈、不惧怕新领
域的压力、不把自己局限在一
种身份标签里……总而言之，
生活精彩便是“不被定义”的价
值。

谈及打造“不定义”主题
活动的初衷，世纪新都负责
人表示，每逢开展大促，世纪
新都便会赋予一个主题元
素，尤其是会结合现代女性
消费者的生活方式，融入城
市精神、潮流艺术等元素，力
求打造一个能够引起情感共
鸣、传递生活美学的平台。
而“不定义”便倡导要以“自
定义”的方式让生活更加精
彩，让消费者充分展示自信、
热爱生活、追求时尚、享受美
丽。

据悉，该宣传推广视频由
世纪新都团队全程参与制作，
从脚本制作、演员、导演、编导
到后期制作，均由团队员工共

同协作完成，进一步体现出
“生活美学顾问”的角色。

实际上，作为一家百货商
场，世纪新都并不是第一次

“不务正业”玩起“情感牌”。
艺术元素、传统民俗、街头潮
流、爆款单品甚至流行色调都
曾成为世纪新都营销活动中
的核心主题要素。而从这一
切举动中不难发现，世纪新都
多年来始终坚持去发现生活
中具有内涵、有情怀、有价值、
有意义的生活美学元素，并不
断去嫁接植入到商场空间与
营销场景中。

近几年，人们越来越多
地提到“生活美学”这个词，
在这股话题热潮的背后，反
映的是消费者对文化和美学
体验要求的提高，以及对美
好生活品质的普遍诉求。而
现在，这种诉求正在引领着
一场“新消费”的转变和生活
空间美学革命的展开。面对
消费者的这种转变，世纪新

都希望探索到一种有效的营
销方式，能够在消费习惯和
生活方式产生巨大变化的消
费者群体中建立起有效的链
接，从而向消费者输出品牌
与产品。

世纪新都这一波操作看似
“不务正业”却又大受欢迎。消
费从“物”转向“体验”，甚至是

“文化和价值观”。世纪新都的
角色正在发生演变：从一个仅
是售卖产品和服务的空间，变
成一个艺术、文化、价值观交汇
的社交娱乐好去处。

“这几年我们一直在思
考竞争与促销的关系，寻找
自身特点，为重庆的消费者
展示全新的生活方式。”该负
责人表示，世纪新都的蓝图
是将生活情感文化落地到主
题营销中，让更多消费者产
生共鸣，用生活美学空间创
造商场与顾客之间连接的纽
带，进一步促成品牌效应与
经济效益的双赢。

如果说传递生活美学，倡导高
品质生活是世纪新都经营理念的
核心价值，那么强大的品牌组合以
及高水平的服务则是世纪新都的
最大的竞争优势。作为我市时尚
百货商场的领军者，世纪新都拥有
丰富的品牌资源甚至不少全市独
家品牌资源。在本次半年庆活动
中，世纪新都经过数月精心筹备推
出了一系列实实在在的优惠福利。

据悉，结合“不定义”主题，世
纪新都在活动期间推出了五大

“不定义”活动回馈顾客。即“折
扣不定义”，男女服饰、家居童用
全场低至3折起；“美丽不定义”，
购 1F指定化妆品单柜满 1000元
立减 100元或 150元；“不定义标
签墙”，扫码关注新都官微并注册
微商城新会员，即可挑选标签撕
下赢取年中庆定制礼或化妆品体
验礼或喜马拉雅月卡一份；“好玩
不定义”，累计消费满500元即可
获得游戏币，凭游戏币可参与线
下互动游戏赢取精美定制礼或化
妆品体验礼；“不定义H5游戏”，
关注世纪新都公众号，通过上传
本人出镜的照片生成时尚海报，
转发海报或链接至朋友圈，即有
机会抽取 500 元/200 元/100 元/
50元/20元/10元服饰美妆券。

此外，在刚刚过去的“618网购
节”期间，世纪新都还推出万人拼
团、618李佳琦直播间限时秒杀、
爆品“价”到 秒杀618、好友助力零
元购等线上抢购活动，受到了消费
者的强烈关注和参与，成为本次半
年庆活动人气最高的环节。此外，
如积分10倍返、好友助力砍价、微
商城年中庆特推礼盒等促销活动
还将持续开展至本月27日。本次
半年庆详细活动信息可关注“新世
纪百货世纪新都”微信公众号咨
询。

汪正炜
图片由新世纪百货世纪新都提供

让“不定义”成为生活新风尚

五大“不定义”定义半年庆

大力度促销活动吸引许多市民前来购物

区县观察·渝北


