
重报深度 10CHONGQING DAILY

2021年3月7日 星期日
编辑 陈维灯 美编 乔宇

“念好山字经，巧打特色牌——重庆现代山地特色高效农业”系列报道②

近日，永川区大安街道花果山上的重庆玉琳茶业有限公司6000多亩茶叶基地，“茶娘”正在采摘
“永川秀芽”。 特约摄影 陈仕川/视觉重庆

本报讯 （记者 王翔）3月5日，潼南区“消
费扶贫周”系列活动在中国西部消费扶贫中心正
式拉开帷幕，现场共展出160余款极具潼南特色
的扶贫产品，并推出系列优惠活动，邀市民购产
品、助扶贫。

近年来，潼南区高度重视消费扶贫工作，通
过着力抓基地，开发系列特色扶贫产品，促进扶
贫产业发展；着力抓品牌，认定扶贫产品212个，
促进扶贫产品质量提升；着力抓流通，建成潼南
区电商产业园和20个镇级电商公共服务中心，

促进扶贫产品产销对接。2020年，潼南区完成
消费扶贫采购超过1亿元。

此次在中国西部消费扶贫中心启动的潼南
“消费扶贫周”系列活动，邀请了重庆永辉超市、无
锡市豫尚食品有限公司等20家电商企业和龙头企
业参展，设有三大特色专场活动。活动期间，市民
可线上、线下选购枳壳、小龙虾、豆瓣酱、有机蔬
菜、血橙、香肠、腊板鸭、山药片、麻花、黑糖等160
余款具有潼南特色的扶贫产品。此外，市民还可享
受潼南馆内所有产品进店8折购买，同时随机发放
潼南崇龛菜花景区和大佛景区门票等优惠活动。

潼南“消费扶贫周”系列活动启动

160余款特色扶贫产品等你来选购

□本报记者 王翔

去年，国家级龙头企业“洪九果品”推出“奉
上好”水果品牌，不仅让奉节俊添农业滞销的黄
桃顺利“出山”，5000吨黄桃上架盒马鲜生后，40
天就被市民抢购一空。

近年来，类似奉节黄桃这样的优质农产品依
托品牌顺利走向广阔市场的案例，不胜枚举。品
牌强农，正成为重庆农产品走出价值洼地，提升
产品附加值的最大抓手。

以“巴味渝珍”为龙头，打造知名
农产品品牌集群

奉节脐橙、永川秀芽、荣昌猪、江津花椒……
现在，这些知名的重庆农产品都有一个共同的品
牌——“巴味渝珍”。

去年，在第十八届中国国际农产品交易会暨
第二十届中国西部（重庆）国际农产品交易会上，
重庆市农产品区域公用品牌“巴味渝珍”正式发
布，这也是全国首个正式面向社会发布的省级层
面、全品类农产品区域公用品牌。

重庆地形地貌多元化，山珍出产丰富，珍馐
孕育众多，并不缺少优质农产品，近年来又重点
发展了柑橘、榨菜、茶叶、调味品等十大现代山地
特色高效农业。然而，产品再好也离不开品牌支
撑。

为了进一步提升重庆农产品品牌影响力，从
2018年起，我市开始打造“巴味渝珍”区域公用
品牌。“巴味渝珍”品牌通过授权的方式，与重庆
已申请、使用和建设的单产业区域公用品牌、企
业品牌、产品品牌之间，构成互相支撑的金字塔
型品牌结构，最终形成以市级农产品区域公用品
牌“巴味渝珍”为龙头，区县级农产品区域公用品
牌为支撑，国家级和市级农业龙头企业产品品牌
为主体的重庆农产品品牌体系。

“巴味渝珍”品牌创立后，我市进一步加强了
线上线下营销渠道建设，建成“巴味渝珍”线下形
象展示店135家。我市还以“巴味渝珍”为引领，
加大品牌宣传力度，做实品牌宣传推介，在中国
农交会、西部农交会设置专区，在机场、高铁、高
速、商圈、公交、轻轨等投放系列广告。开县春
橙、巫山脆李、奉节脐橙等产品纷纷登陆央视，极
大地提升了我市农产品品牌知名度。

与此同时，我市大力实施农产品网销行动，
打造“巴味渝珍”电商平台，加强与京东、阿里等
合作，“巴味渝珍”品牌知名度、影响力不断提
升。涪陵榨菜、恒都牛肉、江小白等一大批特色
品牌通过互联网走上全国人民的餐桌。营销策
划团队还抓住重庆特色，打造巴味渝珍属性的

“巴味渝珍·橙子兄弟”、“巴味渝珍·美美尚品”、

“巴味渝珍·恒尚黑猪”等29个爆款产品。
“通过‘巴味渝珍’区域公用品牌的宣传营

销，我市的品牌推广不再是单打独斗，效果也更
好，进一步拓展了我们产品的销售市场。”涪陵榨
菜集团一负责人说，2020年，涪陵榨菜集团销售
大幅增长，实现净利润7.77亿元。

截至2020年底，“巴味渝珍”累计授权农产
品品牌568个，在“巴味渝珍”品牌体系之下，形
成了水果、茶叶、蔬菜、大米、禽蛋、休闲食品、调
味品、中药材及水产类、肉类等十大品牌系列，我
市特色农产品逐渐摆脱以前有品质无品牌，或品
牌价值较低的困境。

以“质”取胜，让品牌成为优质农
产品代名词

农产品品牌创建不易，要确保品牌的持续健
康发展，就必须坚持以“质”取胜，让品牌成为优
质农产品代名词。

去年，江津花椒、城口山地鸡和石柱莼菜被
纳入国家地理标志农产品保护工程，目前已全面
启动工程建设。

记者在江津区国家现代农业产业园看到，当
地正在建设国家级花椒种质资源圃，并着力集中
连片规范打造万亩绿色花椒生产基地和千亩出
口花椒生产基地。此外，江津区还在花椒采收
期，对花椒行业（领域）开展专项行动，加大对花
椒的抽检力度，进一步保证江津花椒质量。

石柱莼菜则实行生态保护与开发利用并重，
重点加大莼菜资源的保护，研究出台了莼菜资源

保护办法和产地环境保护措施，建立莼菜标准化
基地1.2万亩，莼菜种质资源保护基地1个，莼菜
良种繁育与提纯复壮基地1个，建立了莼菜博物
馆和品种资源库。

“地标产品的保护仅仅是我们保障农产品质
量的举措之一。”市农业农村委相关负责人介绍，
为了保障和强化农产品质量安全，我市围绕柑
橘、榨菜、生态畜牧等山地特色高效产业，建立相
应农业地方标准，到2020年底，农业地方标准总
数已达到300项以上。

我市还完成了耕地土壤环境质量类别划定，
开展污染耕地分类治理，并严格执行农药兽药、
饲料添加剂等农业投入品生产和使用规定，严厉
打击违法添加、使用国家明令禁止的农业投入品
和有毒有害物质行为。

“我们还优化完善了重庆市农产品质量安全
追溯综合管理信息平台。”该负责人表示，目前，
全市国家级、市级农业产业化龙头企业、有条件
的“菜篮子”产品、品牌农产品等规模主体及其产
品全面实现可追溯，经认定的绿色食品、有机农
产品和地理标志农产品100%纳入追溯管理。

这一系列的举措，夯实了我市农产品品牌发
展基础。2020年，我市共新发展绿色食品、有机
农产品、地理标志农产品587个，“三品一标”农产
品总数达6794个，绿色食品品牌总数居全国第5
位。重庆名牌农产品总数达483个，46个农产品
获评全国名特优新农产品。

推动产业接二连三，提升农产品
品牌附加值

去年10月，2020中国·重庆潼南国际柠檬
节正式拉开帷幕，“柠好！潼南——柠檬嘉年华”
也如期举行。近200名各界扶贫助农爱心人士
来到潼南柏梓柠檬基地，参与乡村赶集活动，采
购农户的柠檬、土鸡蛋、红薯、蜂蜜等农特产品。
现场还举行了柠檬坝坝宴、吃柠檬大赛、柠檬基
地寻宝大赛等活动。

线下赶集活动气氛火热，线上直播活动也精
彩不断。在直播间主播的大力推荐下，潼南的各
种特色优质农产品销售异常火爆。

“推动产业接二连三，是提升农产品及其品
牌附加值的一项关键举措。”市农业农村委相关
负责人介绍，近年来，围绕农业产业，我市各地大
力推动农产品深加工以及乡村旅游发展，极大地
提升了农业产业附加值。

在农产品加工方面，我市出台了关于促进
农产品加工业发展的实施意见。每年拿出
7000万元左右专项奖补资金，对农产品加工企
业开展技术研发、设备改造、智能化生产等给予
扶持。在乡村旅游方面，我市各级各部门各司
其职，实施一批乡村旅游项目，推出一批乡村旅
游产品，打造一批乡村精品游线，培育一批乡村
旅游市场主体，开发一批乡村旅游商品，办好一
批乡村旅游节会，搭建一个乡村旅游大数据平
台，建成一批乡村旅游特色景观带、特色文化
带、美丽乡村带。

通过不断地引导支持，潼南汇达柠檬精深加
工已实现从果皮、果肉、果油到果籽的“榨干吃
尽”，经过精深加工的柠檬，身价涨了几倍甚至几
十倍；城口九重山实业公司自主研发的锤式破碎
机攻克了山核桃外壳坚硬、人工取仁效率低的加
工难题，曾经无人问津的野生核桃被加工成核桃
油、核桃精油等高端产品；奉节脐橙果园、巴南银
针茶园、忠县橘海等游人如织……

截至目前，全市共创建全国休闲农业和乡
村旅游示范县12个、全国休闲农业和乡村旅游
示范点23个、中国美丽休闲乡村和美丽田园48
个；创建了139个市级休闲农业和乡村旅游示
范乡镇、338个市级休闲农业和乡村旅游示范
村（社区）、506个市级休闲农业和乡村旅游示
范村点；重点打造了132条乡村休闲旅游精品
线路。

“2020年，全市休闲农业和乡村旅游通过
实施乡村休闲旅游提档升级行动等举措，推出
多元素地域产品，将疫情影响降到最低。”该负
责人表示，目前，各地乡村旅游经营活动逐步恢
复，基本达到疫情前水平。2020年，全市实现
乡村休闲旅游经营收入 658 亿元，接待游客
2.11亿人次，游客在乡村“买买买”，不仅带动
64万余户农户增收，还进一步扩大了我市农产
品品牌的知名度和影响力，为品牌附加值的提
升做出了巨大的贡献。

品牌强农 让重庆农产品走出价值洼地
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