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德艺兼修
培育高素质智慧之师

日前，由富力南开小学牵头的高新
区第二联盟体“5+N”智慧教研活动举
行。来自高新区6所小学的六大学科
老师参加了此次教研活动。

为期3天的教研活动中，英语教研
组、语文教研组、数学教研组等6个组
依次开展了相关的主题教研活动。

在由富力南开小学二年级语文教
研组承办的活动中，小脚丫主题展演活
动《南开娃畅游科学城》，展示了自信、
大方、有活力的南开娃风采。随后，王
玮老师执教了课文《纸船和风筝》，说课
和评课由王梦诗老师、蒋萍老师分别完
成，颜梅利老师进行经验分享，各参会
学校代表积极分享此次教研的所思与
所想。

在《小学英语自然拼读绘本教学课

例研究》教研活动中，英语老师们通过
剖析、评价现场观摩课例，深刻认识到
将“自然拼读法”与绘本阅读结合在小
学英语“学”与“教”中的重要性。

……
这是富力南开小学培养智慧之师

的一个缩影。
建立机制、创造条件、搭建平台，推

进师德师风建设，提升教师能力水平，
是该校一项常态化的工作。

“教师是学校发展的灵魂。打造智
慧型教师既是传承‘公能之志’的新方
向，也是践行智慧教育的有力抓手。”富
力南开小学校长郭泽仁说。

办学以来，富力南开小学拟定“一
年入格，三年合格，五年优秀”的教师成
长目标，打造“传‘公能’志，做‘智慧’
师”的特色品牌，紧扣“公”之本，涵养智
慧教师之德，筑牢“能”之基，提升智慧
教师之能，锻造一支有理想信念、有道
德情操、有扎实学识、有仁爱之心的“四

有”好老师队伍。
据了解，富力南开小学立足“内省”

和“外引”两个关键点，开展师德大讲堂
等活动，邀请外校优秀教师到校分享个
人教学或成长经历，培养教师成为学生
健康成长的引路者、自我行为规范的践
行者、爱岗爱生爱校的模范者。

同时，该校通过三笔字、表达水平、
现代信息技术运用能力的教学基本功
训练，开展“公能讲堂”、“公能阅读”、

“公能杯赛课”等系列活动，以“上岗帮
扶”、“公能培训”、师徒结对等形式，通
过教师社团、“公能秀场”等方面的学
习，承担市级区级课题……促进教师学
科素养、专业能力、教学水平得到质的
提升。

富力南开小学教职工近年获国家
级奖37项，市区级奖584项。其中，7
人获得教育部“优课”奖，6人次获得市
级现场赛课一等奖。指导学生获得国
家级奖23项，市区级奖581项。

聚焦质量
实现教学水平稳步提升

2016年9月，重庆市开展五年级语
文、科学两个学科的质量监测。富力南
开小学的语文、科学均位居前列；

2017年9月，重庆市开展五年级数
学、英语两个学科的质量监测。富力南
开小学数学、英语均取得优秀成绩；

2017年11月，富力南开小学学生
在沙坪坝区小学四年级数学期末质量
监测中名列前茅；

2019年 6月，沙坪坝区五年级语
文、数学质量监测，富力南开小学质量
监测成绩位居前列；

2020年1月，富力南开小学的学生
在高新区语文学科质量监测中成绩优
异；

2020年7月，富力南开小学的学生
在九龙坡区教师进修学院组织的2+X
质量监测中，名列高新区和两区综合排
名前列。

为何富力南开小学能接连在区域
的质量监测中取得好成绩？

除了打造一支师德高尚、业务精
湛、充满活力、结构合理的师资队伍，努
力提高教育教学质量，富力南开小学开
发课堂常规、学科教学两类教学资源，
落脚于教学管理“三段监控”，教学质量

“三级监控”，从日常监测、半期评估、期
末比对三方面保障教学质量，以单元盘
点、半期交流、期末总结3个方面促进
质量提升。

具体而言，该校从常规检查、推门
课、作业展评等方面入手，开展日常监
测；由学校安排，各年级统一时间，进行
半期评估测试；期末进行各项数据的对
比；高度重视“单元盘点”，力求做到“堂
堂清，单元清”；以年级组为单位，统一
试卷、统一评价标准，对学生半学期学
习效果进行过程性测评，分析班级与年
级数据的差异，再对比单元盘点、半期
分析的班级教学数据，通过扎实有效的
校本教研保障教学水平的全面优质。

这一系列举措，让教育质量监测发
挥了指挥棒、体检仪作用，对教育教学
质量进行诊断、指导和改进，找到进一
步改进的着眼点，促进教师群体与个体
的共同成长，切实提高学校办学水平、
提升学生身心健康水平和学业发展水
平。

值得一提的是，富力南开小学还构
建了“小脚丫课程体系”，在国家课程基
础上，全面实施体验拓展课程，涵盖“修
德、健体、启智、怡情和向美”5个领域的
知识、技能，并打造了“公能课堂”，形成
课堂多元评价机制，提升课堂教学的有
效性，提高教师的课程执行力，培养学
生的必备品格与关键能力，实现教育教
学质量的稳步提升。

朱宝安 张骞月
图片由富力南开小学提供

加强师资建设 提高教学质量

为科学之城建设贡献教育力量高新区富力南开小学

随着成渝地区双
城经济圈建设上升为
国家战略，重庆高新
区抓住机遇，勇担使
命，围绕“科学之城、
创新高地”总体定位，
高标准高起点建设西
部（重庆）科学城，倾
力打造“科学家的家、
创业者的城”。

教育是城市发展
的动力源。高新区公
共服务局以“打造西
部教育高地、建设一
流强区”为目标，秉持
“科创高新·智慧教
育”发展理念，大力实
施“五智教育”，深化
教育改革创新，为西
部（重庆）科学城建设
提供强大的人才支
撑、智力支撑。

乘着西部（重庆）
科学城发展的东风，
重庆高新区富力南开
小学拟定“秉承南开
历史，弘扬南开精神，
打造精品南开”的办
学思路，践行“富知力
行”的办学理念，以师
资建设和教学质量为
突破口，培养学生核
心素养，形成独特文
化品位，打造特色教
育品牌，助推了学校
高质量发展。

“5+N”智慧教研

作为一所建校只有8
年的年轻学校，富力南开
小学牢记“公能”精神，在

“科创高新、智慧教育”的
引领下，结合高新区教育

“十百千万工程”总体要
求，以培育智慧教师、提升
教学质量、打造特色课程
等方式，不断提升办学水
平，努力办好人民满意的
教育。

接下来，富力南开小
学立足于内涵、质量、特色
发展，将举全校之力、聚全校之
智，咬定质量不放松，创新教育
教学机制体制，多途径、多形式
地培育智慧之星，培养智慧教
师，建一流的智慧校园，为西部
（重庆）科学城的建设贡献学校
的教育之力。
——富力南开小学校长 郭泽仁
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绿城以“品牌力量”引领中高端房地产市场

2017 年—2018 年，大批
外地房企入渝。招兵买马、熟
悉城市、布局战略、拿地开发
……各个品牌企业开始了在
渝深耕之路。

然而，融入一座城市并非
易事。作为初来乍到的新面
孔，需要拿出过硬的产品和业
绩和口碑方有话语权。

在这一批入渝的企业当
中，绿城的成绩可谓相当亮
眼。秉承为重庆人民带来“绿
城式”美好生活的愿景，绿城
2017年6月落子冉家坝。4年
来，绿城徐徐图之，到今年共
布局主城 4 子，个个皆“爆
款”。今年，重庆蘭园完成了
首批次“教科书般的交付”，完
美兑现力让市场看到了绿城
对于产品打造的用心，品牌影
响力和业主的口碑开始爆发。

绿城究竟是如何在市场
竞争激烈的情况下，短时间内
让绿城的品牌“基因”深入人
心，在重庆中高端市场风生水
起？

布局攻略》

进军城市核心区域 拿高潜力地块

入渝伊始，绿城将自己的战略
和布局思考得十分清晰。从布局
上看，绿城并没有非常激进地大肆
囤地，相反每一步都走得很稳，每
一块地都经过精挑细选、慎重考

量。
纵观绿城在渝4个项目不难发

现，一类是布局在城市核心区域，另
一类则是先行发掘城市新兴高潜力
地块择优进驻。

入渝的首个项目重庆蘭园，位于
寸土寸金的冉家坝城市核心，占据丰
富成熟的配套资源；晓风印月则布局
在改善项目必争之地礼嘉，有一江九
园，实施严格的三限：限高、限容、限
开发商，是不少人心中的改善首选区
域；和华润合作的桂语九里，布局科
学城核心区西永，在区域价值起飞之
前率先进行占位，随后也将顺理成章
享受到区域价值腾飞的首轮红利；位
于“高热板块”中央公园核心区的春
溪雲庐，三大公园环绕，周边学校、医
院配套齐全。

可以看出，绿城在地块筛选时，
就是把自己还原为一个购房者，从购
房者的需求来匹配相关配套资源，选
择精准的区域。

正是这样的换位思考，让绿城在
渝的4个项目均受到购房者的青睐，
在市场表现出惊人的影响力与客户
粘连度。

产品攻略》

瞄准中高端改善市场 打造标杆项目
观察重庆楼市可以看出，购房者

对居住环境、品质、配套的需求持续
升级已成为市场主要现象。洞察到
这一现象，绿城重庆瞄准中高端改善
市场，把产品品质做到标杆视为理所
当然的目标，引领着整个区域的居住
品质提升。

因为绿城产品的中高端定位，决
定了项目在所处的板块里成为价格
标杆。根据铭腾数据显示，2020年，
重庆绿城的建面单价均价为16110
元/平方米，是重庆前20名销售单价
最高的企业。

“价格源自产品标准。”绿城中
国重庆公司副总经理吴晓娜说，绿
城对品质有着极高的标准和极致要
求：在项目建造过程中，主动发起

“透明的房子”活动，邀请业主深入
正在施工中的小区内部景观及精装
施工现场，尊重业主所提意见并及
时调整，以保证更好的品质兑现。
除此之外，绿城还坚持第三方检测，

对材料入库前进行检查，重点材料
工厂飞检，入库后再复检、飞检。

事实上，购房者也愿意为好房子
买单。据调查，绿城在重庆的购买者，
20%以上为地产相关行业从业者，老
顾客复购率也逐年攀升。虽然价格
高，但每个项目都成为区域“网红盘”。

重庆蘭园是城市核心区的鼎豪
的大平层项目，从2017年6月拿地
到2019年1月首开，绿城用了差不
多整整一年半的时间打磨产品，建造
了革新重庆高端产品的二代大平
层。数据显示，蘭园自项目入市以
来，均价在冉家坝板块的高层中一直
排名第一，但产品市场接受度整体居
于高位，开盘当日去化达到74%。今
年，重庆蘭园实现了高质量交付，树
立起了绿城品牌标杆。

正南向布局的晓风印月，带着
改善人群对高品质住区的理想，绿
城将背山面水、台地之高的独特地
势特征运用到了极致，深受改善客

户认可。晓风印月单价在区域内名
列前茅，但在示范区开放的短短15
天内劲销151套。今年8月、9月，
100平方米以上200万元-300万元
小高层产品的销量冠军，并在下半
年以月均流速1.3亿元以上，在北区
改善市场树立红盘标杆。

春溪雲庐项目则通过对重庆市
场的精准研判以及对客户需求的全
面调研，在立面、面积段、总价、功能等
维度的确定上充分适应当前市场，打
造出与当前需求最适配的精装轻奢
洋房产品，从而引爆市场。虽然春溪
雲庐单价在区域内并无优势，仍创造
了首开月超4亿元业绩，8开8罄的记
录，成为中央公园“爆款”标杆项目。

“宁可为价格解释一阵子，也不
愿为质量道歉一辈子。”绿城创始人
宋卫平的这句话，成为绿城价格标杆
最直观的解读。绿城个个项目都能
受到追捧，就是市场对绿城品质最好
的认可。

服务攻略》

提供高品质服务 匠造美好生活
在打磨产品的同时，在软性服务

上，绿城同步加持。绿城认为，必须打
造与高端硬件相匹配的、长期持续的
高品质生活服务，才能形成完整的竞
争力。

绿城花了26年时间研究业主生
活，绿城服务自创立之日起，就以不断
创新而闻名。如今，绿城已将“5G”心
服务的项目引入重庆，除了绿城招牌的
海豚计划、四点半学堂、红叶行动、颐乐
学院房屋4S服务外，还首次把健康小
屋和家庭医生的概念进行了落地。

和汽车4S服务类似，绿城4S业务

涵盖了从房屋维修、焕新、增值到旧改
等方方面面，让房子更健康、更宜居。

事实上，为了将服务更好地融入业
主生活，绿城在交房前就开始营造生活
氛围，成立主题社群，举办主题活动。
每月初，绿城都将发布各个活动预告，
以便业主提前规划时间。据了解，短短
两年间，重庆蘭园举办上百场活动，数
千名业主参与。

从“海豚计划”到“房屋4S服务”，
从私人医生服务到多种圈层活动，绿
城服务为重庆高端市场重新构建了一
种“绿城式”的美好生活。

行业观察》》

依托品牌力量 口碑业绩双丰收
踩准城市发展节奏，精准把握市

场需求，以极致产品力打造标杆产品，
提供高质量服务，最终聚力成为绿城
的“品牌力量”。这就是短短3年多时
间，绿城从入渝的众多外来房企中脱
颖而出的原因所在。

随着重庆蘭园的高品质交付，获
得客户一致好评，收获了良好口碑，客
户满意度远高于行业平均水平。如
今，绿城品牌在重庆购房者中已经形
成这样的印象：“买房就买绿城的房
子。”“买绿城房子放心。”

绿城在重庆的精耕，在市场上得

到了良好的反响。今年以来，重庆人
居领域经历了战“疫”情、战复工、战贫
困、战洪水等大战大考。在极不平凡
的2020年，绿城的业绩不降反增，销
售金额同比上涨超过100%。

口碑和业绩双丰收的绿城，已将
“品牌的力量”扎根在重庆这片土地之
上。在接下来的新一轮高质量发展赛
道上，已给市场带来无数次惊喜的绿
城，还将如何发力？行业与市场都很
期待。

刘利 图片由重庆绿城提供
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