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■农交会看点扫描》》

2020年重庆“巴味渝珍”大数据
服务“三农”连城乡 打造助农兴企第一品牌

在广袤的乡村大力
发展具有本土特色的农
土特产产业是落实“绿水
青山就是金山银山”的生
动实践。

巴渝大地，资源富
饶。在这里由于地貌的
多元化，山珍出产丰富，
珍馐孕育众多。虽然有
许多独有的农产品，但受
到土壤、气候、文化环境
的影响，仅在出产地种养
能获得独特风味。因而
以产地地域名称命名，就
具有了不可复制和不可
替代性。

按照党中央、国务院
关于推进供给侧结构性
改革的总体要求，2017
年，由市委、市政府主导，
重庆市农业农村委以发
挥品牌引领作用为切入
点，通过统一规划、精心
设计，创建了全国首个省
级层面、全品类农产品区
域公用品牌——“巴味渝
珍”。

据了解，该区域公用
品牌以“活得浓墨重彩
吃得淋漓痛快”为品牌口
号，其创建宗旨是立足当
前，着眼长远，充分发挥
市场决定性作用、企业主
体作用、政府推动作用和
社会参与作用，实施重庆
农产品品牌发展，着力解
决制约农业品牌发展和
供需结构升级的突出问
题，满足居民消费升级，
维护重庆市农业各行业
优质品牌、合法权益和共
同利益，打造重庆市优质
农产品品牌形象。

如今，经过近3年精
心打造，“巴味渝珍”已成
为全国知名农产品区域公
用品牌商标，与重庆已申
请、使用和建设的单产业
区域公用品牌、企业品牌、
产品品牌之间构成互相支
撑和背书的金字塔型品牌
结构，品牌建设卓有成效，
营销模式不断创新，受到
各界好评，结出累累硕果。

品牌强农 巩固脱贫成果 开放合作 共迎全面小康

“巴味渝珍”品牌运营
推广发布会将隆重召开

为满足居民消费升级，维护重庆
市农业各行业优质品牌合法权益和
共同利益，打造重庆市优质农产品品
牌形象，2020年11月28日下午，由重
庆市农业农村委员会主办的重庆市
农产品区域公用品牌“巴味渝珍”运
营推广发布会将在重庆悦来国际会
议中心·智悦厅（一楼）盛大召开。

据“巴味渝珍”品牌中心相关负
责人介绍，此次发布会将作为第 18
届中国国际农产品交易会的重要组
成部分，也标志着全国首个省级层
面、全品类农产品区域公用品牌——

“巴味渝珍”正式面向社会发布。
据介绍，此次发布会将于 15：

00—16：00期间召开，整场发布会以
山水重庆、文化重庆、魔幻重庆、美食
重庆4个篇章展开，期间将具体诠释
品牌理念，发布管理细则，陆续开展

“巴味渝珍”宣传推广、电商平台入驻
及战略合作等系列签约仪式。

“未来，作为覆盖全域全品类全
产业的农产品区域公用品牌，‘巴味
渝珍’品牌将与重庆已申请、使用和
建设的单产业区域公用品牌、企业品
牌、产品品牌之间构成互相支撑和背
书的金字塔型品牌结构，最终形成以
市级农产品区域公用品牌‘巴味渝
珍’为龙头、区县级农产品区域公用
品牌为支撑、国家级和市级农业龙头
企业产品品牌为主体的重庆农产品
品牌体系。”该负责人表示。

联系紧密化 带动效应不断叠加

品牌精细化 美誉影响持续提升

参展常态化 成为重要展示窗口

营销创新化 市场规模不断扩大

现目前有效授权农产品
540余样，主要以绿色、有机、
地理标志认证为主的农产品，
还包括优质的非物、非遗、老
字号等加工型农产品。

540余
样

截至目前，已覆盖全市农
产行业会员单位233家，涵盖
全市40个区县大中型加工企
业、农业产业龙头企业、农民
合作社、家庭农场、专业大户
等多种新型农业经营主体。

233
家

积极宣传开展品牌授权
工作，依靠培训会主动对接授
权产品主体成为品牌授权渠
道重要来源，截至目前共组织
参加19场培训会，涉及全市
企业1300家。

家
1300

品牌影响人数累计突破4361万人次，品牌齐在线点击数达
到5325224次，百度搜索指数达到27463，传播频率达到152；品
牌热力指数达到2983。

7154011
枚

4361万
人次

引进量子防伪技术，结合重庆市农产品质量安全追溯系统，可
通过扫描巴味渝珍量子云码防伪商标，查询授权农产品追溯信息及
商标真伪。已累计为巴味渝珍授权农产品发放7154011枚量子云
码防伪商标。

优选特色，强化品牌属性，以
重庆特色地道行业入手，与策划团
队计划打造巴味渝珍属性的爆款
农产品。截至目前已完成“巴味渝
珍·橙子兄弟”、“巴味渝珍·美美尚
品”、“巴味渝珍·恒尚黑猪”等29
个爆款产品，并将已贴牌的巴味渝
珍农产品通过委托定制成为巴味
渝珍品牌产品推向市场。

个
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积极配合协调，参与了市内外各类展会活动20次，共
组织20余家/次以“巴味渝珍”为代表的企业参展亮相。家

20余

近3年来，“巴味渝珍”积极组织品牌宣传活
动、农展会累计52次。

常态化开展“巴味渝珍”专属品牌展会，每年围
绕一个主题延续下去，一方面让消费者近距离感受
巴味渝珍农产品的味道，强化品牌认知，一方面让
商家体会到加入品牌后享受到的增值服务。

次
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1
个

从2019年11月开始尝试性地在社区、银行等场地进行
巴味渝珍农产品“进城”主题活动，直接组织巴味渝珍贴牌主
体进行产品品鉴、展示销售活动。截至目前已组织10场农
展会，平均到场商家20余家，预计累计销售金额55万元。场
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积极参与打造位于江北观音桥商圈的创新
创业孵化空间，建筑总面积约1200平方米，未来
将协同孵化一批新商业品牌，与“巴味渝珍”品牌
共同推进重庆优质农产品的发展。

打通线下营销渠道，截至目前累计与135家
店铺实现合作，持续推荐商品600个以上。

家
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平方米

重点培育，推荐品牌渠道。截至目前，已有特色水果、
粮油、蔬菜、养殖、中药材、茶叶等12个品类的品牌农产品，
其中加工农产品达320个，生鲜农产品达224个。如奇爽
豆干、汇达柠檬、老四川牛肉干、陈昌银麻花、派森百NFC
橙汁、鱼泉榨菜、饭遭殃原生鲜红椒酱、秋霞火锅底料、正大
富硒鸡蛋、巴南银针、梁平柚、开州春橙、巫溪脆李、黔江猕
猴桃、江津花椒、城口腊肉香肠、刁老爷柚子茶、刁老爷青花
椒、黑猪罐头、柠檬冻干片、原味柠檬饮料、香辣乳腐、红油
豆腐乳、忠薯1号水晶粉丝、土豆水晶粉丝、玉马原石榴酒、
鸡鸣茶系列、鹏芝琳老鹰茶系列、琪金猪肉、蛋夫人、溶洞豆
芽等，通过巴味渝珍推荐进入新销售渠道。
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由重庆市现代农业品牌服务促进中心提供

重庆市农产品区域公用品牌


