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一场校园美术展通过10多年的努力，
成长为一座城市的文化节日，不能不说，

“开放的六月”潜移默化地提升了重庆这
座城市的人文艺术气质。

据不完全统计，我市现有36家美术
馆，包括了22家国有美术馆以及14家民
营美术馆，主要的艺术品交易市场有30多
家。发展城市公共艺术，重庆具有艺术家
资源、艺术场馆建设、地标性作品推出等
方面优势，但同时也在一定程度上表现出
散乱弱小、不成体系、作用彰显力度不够
等问题。

正是意识到了这些不足，近年来，除
了在常规美术馆、展览厅举办画展和艺术
活动外，重庆的一些商业空间已越来越热
衷牵手文化艺术活动，打造洋溢文艺气息
的消费场景。如2018年，千叶眼镜和四川
美术学院合作建立了千叶美术馆。今年6

月，千叶美术馆第二期展览向公众开放，
展示了20多件前卫艺术作品，已逐渐成为
解放碑的又一时尚打卡地。四川美术学
院副校长焦兴涛认为，千叶美术馆的出
现，为热爱艺术的人塑造了消费与艺术享
受并存的艺术空间，也为解放碑CBD的商
业升级书写了亮丽的一笔。

无独有偶，6月底在沙坪坝区一酒店
打造的新空ART，举办了“存在·此在--
四川美术学院造型艺术学院2020版画系
毕业作品展”，优秀毕业生的佳作让酒店
充满了浓郁的艺术气息。主办方负责人
赵苏娜谈及初衷时称：“作为后疫情时代
诞生的生活美学机构，我们希望去链接艺
术家、设计师，让艺术走进每个人的日常
生活。”

“开放的六月”及其这些艺术实践，让
越来越多的艺术细胞发酵、生长，浸润并

作用于重庆的各个角落。采访中记者得
知，在“开放的六月”艺术游举行期间，重
庆市客运索道公司邀请重庆文投集团对
长江索道、皇冠大扶梯、凯旋路电梯等进
行艺术化打造，让这些网红打卡地更具艺
术气质。“近年来，很多区县和企业意识到
艺术对城市建设和企业发展的重要性，纷
纷和川美签约，这是件大好事。”张杰说，
在当前城市设计、定位、建筑风格和历史
风物趋同的前提下，要改变“千城一面”的
城市风貌，“就是要学会用艺术家的眼光、
品位和思维来做一些判断和决策，这样对
城市文化形象提升将有很大作用。”

张杰的这一观点与中国美协主席、中
央美院院长范迪安提出的搭建“不期而
遇”艺术效果的理念不谋而合。范迪安认
为，美化公共空间，不一定需要大型雕塑，
而是应该让充满创意的艺术作品散布在

街头巷尾，让市民看到后产生“怦然心动”
的感觉。近年来，社区美术馆在上海等城
市涌现，在城市的“毛细血管”之处打造社
区美术馆，让市民在家门口就能感受到艺
术，也就是这个道理。

“‘开放的六月’艺术游唤醒了市民参
与文化艺术的意识，接下来应该继续推动
文化艺术载体的建设，进一步激发市民参
与、消费文化艺术的热情。”重庆文投集团
相关负责人称，重庆艺术大市场将按照“搭
架构、装内容、拓项目、建生态”四步规划路
径精准实施，丰富交易平台的数量和内容，
构建起真正让老百姓“看得懂、买得起、能
保值”的、具有较高活跃度的、诚信经营的
交易平台，促进艺术品交易从小众转向大
众，由消费转变为消费+投资，在艺术课题
研究咨询、艺术品销售租赁、文创产品研
发、教育培训、项目活动等方面做出实效。

“再过10年或20年市的艺术浸润，自
然景观壮美、人文底蕴厚重的重庆一定会
成为一座更有魅力、品位与艺术气质的城
市。”说这话时，张杰信心满满。

展望 重塑形象 让艺术活动提升城市气质
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““开放的六月开放的六月””
走出校园天地宽走出校园天地宽
线上线下风景美线上线下风景美

●●线上展厅线上展厅，，获获350350万次浏览量万次浏览量
●●线下展览线下展览，，吸引吸引1616..77万人现场观展万人现场观展

□本报记者 聂晶 赵迎昭 实习生 胡雨彤

悬挂在屋顶的百余只闹钟左右摇摆，不断发出“滴答”声。墙上木盒
内的视频里，人们静静地诉说着阿尔兹海默症患者的境遇……2020 年四
川美术学院毕业生严一棚创作的装置作品《记忆的消逝》，自 6 月在龙湖
时代天街展出以来，圈粉无数。

这只是近 7000 件毕业作品中的一件。6 月 10 日至 8 月 20 日，由四川
美术学院、重庆文投集团、重庆日报、上游新闻、龙湖集团联合主办的

“重庆艺术大市场·开放的六月——2020 四川美术学院艺术游”（以下简
称“开放的六月”）首次走出校园，同步举行线上线下展览，川美近 7000

件本科生和研究生的毕业作品集中亮相，点燃了市民欣赏和体验艺术的
热情——

线上展览及相关艺术活动开展 31 天，获得 350 多万次的浏览量和超
500 万次的点赞；设在龙湖集团旗下 5 个展场（U 城天街、时代天街、学樘
府、江与城、尘林间）的线下展览，展出 39 天，吸引 16.7 万人现场观展，单
日最高打卡人数超过3000人。

“开放的六月”艺术游，这一已走过 15个年头、在全国具有品牌效应的
特色艺术活动，今年首次大规模走出校园，走向云端和城市多样化的空
间。这一突破，带来了哪些连锁反应？这一创新，又为提升重庆的人文艺
术气质带来了哪些思考？

回到本文开篇的那件作品——《记忆
的消逝》。

7月14日晚，市民赵倚翎观展后告诉
记者：“我的一位亲人因患阿尔兹海默症
去世，我亲眼目睹了一个生命从鲜活变成
呆滞，最终走向死亡……没想到最普通的
物件能讲出这么动人的故事。”

在本届川美毕业生创作的近7000件
作品中，每一件作品都期待和观众产生共
鸣。但在今年特殊的形势下，观众却不能
像往年那样走进四川美术学院美术馆观
展。那么，通过何种方式展出这些作品，
让它们与社会产生关联，一度成为四川美
术学院师生们的心结。

“在2005年首届‘开放的六月’艺术游
之前，川美和社会、大众的关系是相对疏
远的，我们举办的活动大多是自娱自乐。”
四川美术学院副院长张杰说，经过这么多
年来的精心培育，以及各方支持，“开放的
六月”艺术游才逐渐成长为重庆的年度文

化盛事，去年就吸引了30万观众前来观
展。

每年的毕业创作，毕业生们都十分努
力。但作品需要观众。如何向观众分享
作品的精彩，川美有了三个设想。

找一家网络公司搭建网上展厅展示
作品？但这也算是自娱自乐，并未让毕业
生作品与社会大众产生关联。

请各院系在各自的官微或自媒体社
交平台上推送作品？可是以这种方式来
展示，水平有高低，传播效果不统一。

第三种方式是搭建一个线上平台，不
仅能汇聚毕业生的数千件作品，还要有互
动功能，兼顾宣传推广，让观众畅游其中，
感受艺术的美妙。

最后，第三种方式获得了业内专家的
广泛认可。他们认为，这样能全方位、多
渠道地扩大云端艺术游的影响力。

几经筛选和比对，重庆日报报业集团
上游新闻客户端接下了这一任务，并在一

个多月内搭建好云端艺术游平台，兼顾毕
业作品展示、新闻报道、专题直播、互动点
赞等多种功能。记者看到，在手机上打开
云端艺术游的链接，即可观赏到毕业作品
及创作视频，了解作者的创作意图。

观众从这些作品和视频中感受到，原
来美术作品也可以很接地气、很温暖。就
拿赵冠雄的作品《行囊》来说，这个用陶瓷
做成的行李箱十分写实，装着妈妈叠好的
衣服、父亲炒的甜辣对虾、姥姥做的包子
等。“用陶瓷塑造出这些物件，是希望将温
情长久封存其中。”他说。李子威创作的
装置艺术作品《绝处逢生》，由车轮、煤气
罐、微波炉等废旧材料制作而成。在灯带
的点缀下，这件作品充满科幻气息，让观
众通过作品感受艺术的多样性。

“观众通过网络的方式，就能全面深
入了解年轻艺术家在想什么，这对拓展观
众的思维，提升观众的眼光和审美品位很
有帮助。”张杰说。

有意思的是，云端艺术游期间，中国
美协副主席、重庆市美协主席、四川美术
学院院长庞茂琨等美术名家还以直播、短
视频等形式，分享作品创作过程，受到网
友热捧。

6月24日晚，庞茂琨直播创作色粉画
的过程，在画纸上定格川美2020应届毕业
生乔云燕的青春风采。首次面对直播镜
头作画的庞茂琨画得太投入，完全忘记了
直播预定的时间。在一个半小时的直播
里，浏览量突破50万。此外，70岁的著名
版画家康宁演绎的“枯木逢春”，在一块其
貌不扬的木材上创作出极具视觉张力的
黑白木刻版画，26秒短视频收获了9400
多个点赞。

为了让艺术游活动更加立体、多元，
川美与重庆文投集团、龙湖集团商议，

“开放的六月”线下展览首次走出校园，
在龙湖U城天街等5个展场和金山意库
文创园举行，每个公共展场可谓各具特
色。就这样，今年“开放的六月”艺术游
线上线下相得益彰，从校园走向校外，形
成“线上云端艺术游、线下分区多点展
示”的新格局。

创新 走出校园 线上线下立体展示

“真没想到，我的作品能销售出去，还
销售了4幅。”8月10日，谈起自己的作品
被藏家收藏，毕业生王凯楠难掩兴奋。

王凯楠是位土家族女孩。疫情期间，
她花了3个多月创作完成了数码版画《游
戏》。作品中，乡村冬日风景静谧迷人，玩
老鹰捉小鸡、跳皮筋的游戏场景充满温
馨，让观众回忆起童年的无忧无虑。

在许多学生眼中，作品被藏家收藏，是
非常不错的归宿。中国画与书法艺术学院
毕业生肖依雪称，她的国画作品《谧》在金
山意库展出后不久就被藏家购藏，“和藏家
打交道，是接触社会和市场的好机会。”

“线上线下相结合的展出方式，可以

让毕业展获得更广泛关注，推动艺术走向
大众、走向市场。”川美教授刘明孝表示，
很多学生的作品能成功被藏家购藏，云端
艺术游功不可没。

的确如此，历时31天的云端艺术游，
收获350多万次的浏览量和超500万次的
点赞，规模浩大的艺术活动得到了艺术界
的广泛关注。当然，这还得益于重庆艺术
大市场的推波助澜。作为重庆市委宣传
部牵头，市文投集团主导建设的整合全市
资源的文化艺术品市场，重庆艺术大市场
线上线下平台齐发力，为川美毕业生作品
走向市场搭建了桥梁。此外，龙湖U城天
街、龙湖时代天街人流量巨大，也为毕业

生作品走向市场创造了条件。
在张杰看来，毕业生作品得到市场认

可，可以让他们更坚定地走艺术之路。他
回忆道，自己在川美附中的毕业创作《街头
巷尾》登上了《青年作家》杂志封面，还收到
40元“巨额”稿费，“在人生起步阶段，靠自
己付出收获的果实，会让人铭记一生。”

在本次“开放的六月”艺术游活动中，
众多观众感受到艺术带来的乐趣。

“得到大众关注的艺术才有生命力。”
张杰说，他在展厅看到，很多市民都带着孩
子前来观展，有的孩子还会提出一些问题，
家长讲解的时候，会揣摩作者的想法，讲得
头头是道，“有些说得还很有意思，说明现

在不少观众已具备了一定的审美修养。”
龙湖江与城社区居民王先才说，4岁的

女儿在艺术进社区活动中参加扎染体验，
接连体验了两次，对自己染出来的“大作”
爱不释手，“这样的活动可以激发孩子的想
象力和创作欲望，培养她对艺术的兴趣。”

在市美协秘书长魏东看来，今年“开
放的六月”通过线上线下相结合的展出，
让毕业展走出了校园，让更多的人看到展
览，是一次成功的社会美育教育。

“今后，‘开放的六月’艺术游线上展
厅的设计要更加吸引大众，更有互动性。
线下的展厅要提升展陈水平，更加注重氛
围的营造。”张杰说，毕业生还可以用视频
的形式记录收集创作素材到作品创作完
成的全过程，让观众学会用艺术家的眼光
观察世界，用艺术家的思维思考世界、表
达自己的感受。

收获 走向大众 艺术让市民怦然心动

▲“重庆艺术大市场·开放的六月——2020四川美术学院
艺术游”龙湖U城天街展场，观众在欣赏川美毕业生作品。

记者 齐岚森 摄/视觉重庆

▲观众在欣赏装置作品《平旦之争》。
记者 齐岚森 摄/视觉重庆

▲以青年和潮流文化为特色的作品受到观众欢迎。
记者 齐岚森 摄/视觉重庆
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▲观众在欣赏油画《温度》。
记者 齐岚森 摄/视觉重庆


