
食尚 16CHONGQING DAILY

2020年6月22日 星期一
责编 屈茸 盛志信 美编 王睿

重庆武隆东南，有一个山水隽秀
的宝地——坐落在风光旖旎的石桥湖
边的禅山。山峦叠嶂，碧水绵绵，禅香
氤氲的禅山山麓，一座夸张、与常规风
格迥异的建筑，赫然肃立山间，门厅的
绿色迎门石上潇洒地刻落着“禅山酒
庄”几个大字。

开坛香百里，洗瓮醉千家。还未
入室，空气中早早弥漫起甘甜而又令
人微醺的独特味道，这就是地下埋藏
的酒窖散发出的独特清香。据悉，禅
山酒庄在2019年首届“中国名酒庄”
评选活动中，被评为全国七大“中国生
态酒庄旅游示范基地”之一，其背后的
故事同样历久弥香。

文人墨客钟爱过的“禅酒”

“禅山酒庄”的建筑是诗韵与雕塑
的创意结合，延续了小青瓦建筑的南
国小调，同时这里也有着用时间酝酿
流传的千古绝唱。

回溯到公元659年，长孙无忌在
前往黔州的扁舟中遥望长安方向嗟
叹。唯有一身的抱负和志向在水花中
翻滚低沉。然而，以为只是放逐，却没
料到这一去便是永诀。长孙无忌到达
现今江口镇，淳朴的当地乡绅仰慕其
功绩政声，备上绵薄酒菜为其扫尘压
惊，酒宴上的酒为当地土酒。然而，看
着乡绅们热忱的眼神，品着口中苦涩
难以下咽的土酒，长孙无忌心生感动，
便将宫廷秘酒酿制方法娓娓道来。

好景不长，唐高宗让李勣、许敬宗
重审谋反案，但许敬宗已被武媚娘暗中
授意，弹指间，暗潮涌动，让袁公瑜在黔
州逼令长孙无忌自缢。此时虽是七月，
但已感受不到炎暑的炙热，反而多了些
寒意。乌江边薄刀岭南麓令旗山下，长
孙无忌接过百姓刚酿制成的热酒，苦涩
滋味与人生何尝不是几度秋，一饮而尽
后，回望一生遭遇，自己的命运也即将
滚滚东逝。至此，当地百姓为了纪念长
孙无忌，便把这种酒称为“禅酒”。

相传黄庭坚被贬这一带时，也十
分痴迷这种“禅酒”。“禅酒”这个被政
治与文化习俗孕育出来的佳酿，也让
众多文人墨客尽折腰，不惜千金寻杯
樽。“清而不薄，厚而不浊。甘而不哕，

辛而不螫。”乌江酒的香火，通过“禅
酒”这条血脉，开始了岁月长河永不停
顿的旅行。

当白高粱变为一款重庆美酒

很难想象，在历史长河的碎片中，
“禅酒”能够传承至今，千年不过是历
史长河的浪花一朵，但千年来，这酒香
以及这段历史故事，却无时无刻不在
滋润着乌江流域这块土地上的芸芸众
生。

2011年，禅山酒庄创始人杜建波
在机缘巧合下品尝到“禅酒”，由于时
过境迁，酒的品质还是大打折扣。心
中一束灵光闪过，何不酿制属于当地
的品牌酒？真正的传承酒？

寻遍武隆的山脉河流，最终确定
在平均海拔340米高的石桥乡。这里
青山环抱，紫砂红壤酸碱适宜，水渍富
含微量元素，冬季温暖少雨，夏季高温

湿润，风速流动缓慢，适宜大量微生物
种群聚集繁衍。特色的气候、土壤、水
质和微生物群造就了酿造美酒不可复
制的自然环境。

一边琢磨酿酒工艺，一边寻求高
人指点。杜建波踏上了寻找酿酒大师
的路程。几年下来，他不下百余次去
贵州寻找酿酒高手，精诚所至，终于受
贵州大学轻化工学院发酵专业客座教
授、国家一级品酒师龙则河指点迷津，
原粮由东北红高粱改为缅甸白高粱，
将大容量的窖池发酵改为秘制的小罐
发酵。

“水是酒之血，粮是酒之肉，曲是
酒之骨。”杜建波时时牢记酿酒精神。
至禅山酒庄建设以来，从第一步工序
选水开始，每一个环节都严把质量
关。水体清澈通透，水质清冽干爽，这
样酿出的酒才能芳香馥郁。高粱、小
麦、大麦、稻米、糯米等原料更是经过
多层筛选，对粮食的色、味、形和理化
指标进行层层把关，确保用于酿酒的

粮食安全。而根据酿酒需求不同，还
会对不同地区的优质粮源进行考察和
研究，寻找更适合酿造美酒的粮食。
所用的酒曲也保证精益求精，确保有
丰富的酿酒酵母，这些微量元素是好
酒的魂。

“即使是每一粒粮食、每一滴水
源，都经过了反复、严格的检查”。杜
建波深信：一杯好酒，水是它的根骨，
而人心则是他的脉络。

武隆禅山酒庄的炼酒故事

“一粒稻谷，经过五百年的修行，
化身为曲，在窖池里酝酿；再过五百
年，它化身为酒，静静躺在陶罐中，藏
身洞府。又一个五百年过去，它重见
天日化身为一缕浓香，陶醉了眼前
人。”以上这段文字，刚好道出“禅山酒
庄”酿造好酒的“工匠”之心。

“禅山酒庄”采用传统的工艺酿制

美酒，严把恒温发酵质量控制点，同时
将发酵时间延长，为保证酒质，还实行
分段摘酒、分级入库和定期品评等工
艺程序。传统的“工匠精神”强调的是
继承，而新时代“工匠精神”强调的是
在继承基础上的创新。正是这延续千
年的传统工艺，经过不断的创新，使得
禅山酒庄的酒定格为乌江流域特有的
小曲清香型。

“粮、糠、水、曲、温、酸、糟、窖、搞、
并，酿酒的10要素，虽然复杂却并不
孤立。”杜建波坦言，酿酒不是一个容
易的活儿，选料、制曲、起糟、拌料、蒸
馏、摘酒等几十个环节，一个都不能
少，每一步都要精心把控，容不得半点
疏忽，哪一个环节出问题都会影响质
量。

从库房下至 3 米以下的酒窖，
500多瓮小罐错落有致，幽深的窖库
酒香涌动。有的酿酒师傅在拌糟，有
的将泥窖塑封，一派繁忙景象。仿佛
又回到了大唐盛世，他们用最淳朴的
手艺，制作一杯杯晶莹剔透的“宫廷
玉液”。

隐于地下的酒窖，常年处于16~
26度之间的恒温状态，湿度在60~80
之间，使原酒的“自然老熟”过程一直
处于最佳状态，促进了原酒分子之间
的缔合及品质的提升。

好酒都要经得起时间的淘洗，耐
得住漫长岁月的寂寞，才能雕琢出悠
远的醇香。从浸泡粮食开始到作箱
糖化，直链淀粉和支链淀粉的微妙变
化，最后再用特质的小罐进行发酵，
禅山酒庄的酿酒流淌着匠心的血
液。除此之外，分层蒸馏和分段摘酒
都是酿出好酒的关键步骤。杜建波
说，做好酒，就要坚持“两不要”，即刚
蒸出来的酒不要，后期酒精度低的酒
不要，这样掐头去尾，最后酿出的中
断酒酒花饱满、香气舒适。“禅山酒
庄”的小曲清香型白酒，经过多层酿
制，酒气逐渐增浓、幽雅度快速增加、
绵柔感不断增强。杜建波将这款酒
命名为“百年乌江酒”。

观色，闻香，品味，空杯余香萦
绕……嘬一小口，回味唇齿间，仿佛
全身酒香弥漫，在你的肺部和四肢
百骸间穿行，那独特的香气幽雅舒

适、酒体醇和、令人沁脾。百年乌江
酒凭借这独树一帜的清香，受到众
多学者、专家的青睐，更是本地消费
者不可或缺的佳酿。

与青山绿水共欢，与日月星辰同
醉。如今，酒庄集酿造、窖藏功能为一
体，打造休闲观光酒业基地，建造白酒
文化博物馆。

“对酒要有敬畏之心、耐心，要克
服困难，只有经历日积月累的沉淀与
坚守才能酿出好酒，所谓‘酿酒酿心’，
做人要乐观豁达，尽人事听天命。”一
方水土酿造一方美酒，杜建波希望上
承盛唐智慧，下启饮者之好，让美酒源
远流长。

他还说，一个企业家，不仅要有滴
水穿石，锲而不舍的追求精神，也要做
到“善其身，济天下”，特别是在这次抗
击新冠肺炎阻击战中，为了向那些在
湖北一线挥洒热血的医务工作者致
敬，他经营的瑜珠花园酒店，愿意为他
们提供终身免费入住。

吴乡穑
图片由武隆禅山酒庄提供

我们的故事，从武隆的禅山酒庄开始——

百年乌江酒 白高粱酿出的乡愁醉意

“禅山酒庄”建筑一角

百年乌江酒

2020年重庆市公益广告大赛公告
按照中宣部“大力建设公益传

播平台，打造街头正能量”的要求，

为进一步发挥公益广告在传播价

值、提振信心、凝聚人心等方面的

积极作用，充分展现重庆“决战脱

贫攻坚、决胜全面小康”成果，鼓励

创作城市提升、乡村振兴、民生幸

福等题材内容的各类优秀公益广

告作品，经重庆市户外公益广告领

导小组批准，兹决定以“我们的小

康生活”为主题，在全市举办公益

广告大赛。现公告如下：

一、组织机构
指导单位：中国广告协会、重

庆市户外公益广告领导小组(市委

宣传部、市住房和城乡建委、市交

通局、市城管局、市市场监管局）。

主办单位：重庆日报报业集

团、重庆市户外公益广告办公室、

重庆市广告协会。

支持单位：重庆初壹食午食品

科技有限公司。

执行单位：重庆凯翔广告文化

传媒有限公司。

大赛成立专家评审委员会。

评委会由中国广告协会专家、市广

告行业专家和市内高校专业教授

等组成。评委会办公室设在重庆

市广告协会。

二、创作主题
本次大赛以“我们的小康生

活”为主题。具体呈现以下内容：

（一）时代精神

紧紧围绕党的路线方针政策和

党中央重大决策部署，围绕习近平

新时代中国特色社会主义思想和习

近平总书记系列重要讲话精神中的

经典言论、时代金句等，重点展示决

胜全面建成小康社会，决战脱贫攻

坚方面工作举措、成效等，充分体现

新时代建功立业精神。

（二）城市之美

围绕“山水之城·美丽之地”目

标定位和“行千里·致广大”价值定

位，结合成渝地区双城经济圈建设

以及三大攻坚战、八项行动计划等

全市中心工作，生动展示重庆城乡

统筹发展、人民幸福宜居等内容。

（三）人文风采

围绕重庆人“坚韧顽强、开放

包容、豪爽耿直的个性和精神文

化”，着重展示重庆厚重人文风韵、

多彩民俗风情以及巴渝文化、革命

文化、三峡文化、移民文化、抗战文

化、统战文化等地方特色文化，展

示乐观向上、坚忍不拔的人文精

神，展示有人文精神代表性的人

物、意象、植物、民俗、非物质文化

遗产等。

三、大赛时间
（一）征集时间：2020年6月22

日—8月15日

（二）投稿截止日期：2020年8

月15日

（三）网络投票、评选时间：

2020年9月1日—9月7日

（四）网络公示时间：2020年9

月23日—9月30日

（五）本届公益广告大赛评选

结果和获奖证书颁授仪式将据时

公布和举行。

四、参赛对象
关注公益广告事业、具备广告

创作能力和素质的个人或团体、在

校学生均可按照要求创作参赛。

五、参赛作品类别
参赛作品分为：平面类（报纸、

期刊、海报等）；视频动画类（影视

广告、微电影广告、短视频、动画

等）；互动类（移动端手机H5互动

广告、场景互动广告等）。详见附

件（参赛作品规格和要求）

六、评选方式
（一）评委会对报送的参赛作

品进行初审；

（二）初审入围的参赛作品在

华龙网上进行大众网络评选；

（三）评委会对入围作品分类

评审；

（四）作品评审以100分制计

分，网络评选占比30%；专家评审

占比70%。最终结果按得分高低

决出金奖、银奖、铜奖、优秀奖。详

见附件（参赛作品规格和要求）

七、作品应用
（一）广泛刊播发布。将大赛

征集的优秀作品纳入我市公益广

告宣传，充分用于全市重大主题的

社会宣传和氛围营造，通过各级各

类公益广告载体和平台发布。在

“学习强国”客户端、上游新闻、华

龙网以及区县融媒体平台上展播。

（二）推荐参评全国奖项。优

秀作品将推荐参加“中国公益广告

黄河奖”的评选。

（三）建立公益广告资源库。

整合优秀获奖作品及设计者资源，

建立全市公益广告作品和人才库，

优先向有公益广告设计需求的部

门和单位推荐，委托承担全市重大

主题社会宣传设计工作。

（四）开展获奖作品巡展。

附件：公益广告大赛参赛作品

规格和要求

重庆日报报业集团
重庆市户外公益广告办公室

重庆市广告协会
2020年6月22日

一、参赛作品规格
（一）平面类作品
提交电子版作品或纸质作品；

纸质作品打印规格：A3（297×
420mm）并装裱在350×500mm黑
卡纸上。

（二）视频动画类
创作方式及制作软件不限，作

品要符合公益广告的概念。
动画公益广告：24帧/秒，时间

15秒或30秒两种规格自选，配音、
配乐。系列作品不得超过3件，画面
宽度600像素及以上，不要倒计时。

短视频公益广告：1分钟以内，
画面宽度600像素及以上，不要倒
计时。

1.网上提交：成片 swf 格式、
mp4或flv格式上传。

2.光盘或优盘提交：Flash文件
须提交可编辑的 fla格式及生成的
swf格式，其他格式请提交高质量文
件，格式不限。

（三）互动类
1.互动广告包括：A移动端（手

机）H5互动广告；B场景互动广告，
不限位置。

2.作品格式：
（1）线上互动类作品
①用HTML5软件制作。可以

为H5动画、H5游戏、H5电子杂志、
H5交互视频等。

②作品分辨率要适合手机屏幕
尺寸，即默认页面宽度640px，高度
可以为1008px、1030px，页数不多
于15页。

（2）场景互动广告以H5文件形
式加以演示说明，并提交作品链接。

二、参赛作品要求
（一）各类参赛作品应符合《中

华人民共和国广告法》和其他有关

法律法规规定及行业规范。鼓励采
用新思维、新形式、新媒介进行设计
和创意。

（二）参赛作品应紧扣主题，创
意独特，思想鲜明、艺术性高、时代
性强。

（三）参赛作品必须原创，因抄
袭、剽窃他人作品发生知识产权或
版权纠纷等，由参赛者自行承担法
律后果。

（四）参赛作品均不得在内容中
显示或隐含参赛者的相关信息。

（五）参赛者报送同一主题、构
思相近的多幅画面或视频，按一件
（系列）参赛作品计算。

（六）获奖作品版权属于大赛主
办方。主办方有权将其作品进行修
改剪辑，作非盈利性发布，并不再支
付稿酬。

三、参赛作品奖项设置（各项奖
金均为税前金额）

（一）平面设计类
金奖：1名，奖金2万元+荣誉

证书
银奖：3名，每名奖金1万元+荣

誉证书
铜奖：5名，每名奖金0.5万元+

荣誉证书
优秀奖：10名，每名奖金0.2万

元+荣誉证书
（二）视频动画类
金奖：1名，奖金2万元+荣誉

证书
银奖：2名，每名奖金1万元+荣

誉证书
铜奖：3名，每名奖金0.5万元+

荣誉证书
优秀奖：5名，每名奖金0.2万

元+荣誉证书
（三）互动类（移动端、场景

互动）
金奖：1名，奖金2万元+荣誉

证书
银奖：2名，每名奖金1万元+荣

誉证书
铜奖：3名，每名奖金0.5万元+

荣誉证书
优秀奖：5名，每名奖金0.2万

元+荣誉证书
（四）组织奖
大赛设组织奖若干名，用于表

彰在大赛组织活动中表现突出的单
位或团体。

四、参赛作品报送流程及方式
（一）认真阅读《“初壹食午杯·

我们的小康生活”2020年重庆市公
益广告大赛公告》及《公益广告大赛
参赛作品规格和要求》，按照主题要
求进行创作。

（二）网上或线下提交作品。参
赛作品可统一发送至大赛评审委员
会作品提交专用邮箱；或采用邮寄、
快递等方式报送；作品须附个人信
息、联系方式、指导老师等信息。在
校学生由各学校组织收集作品初审
后，统一报送大赛专家评审委员会
办公室。

（三）作品报送及联系方式
邮寄地址：重庆市两江新区星

光大道62号海王星科技大厦A区
4-4

收件单位：重庆市广告协会专
家评审委员会办公室

大赛办公室联系人: 罗素明、陈
尚清

大 赛 办 公 室 联 系 电 话 ：
63810085；63833605

大赛办公室作品提交专用邮
箱：2497004487@qq.com

大赛办公室邮政编码：401147

参赛作品规格和要求

“初壹食午杯·我们的小康生活”


