
在朝天门市场，不少商家
的销售方式，已不再是售货员
现场吆喝、现场卖货。

在大融汇2楼，卖服装的“辉
哥时尚购”店铺不再零售给前去逛
商场的顾客。100 多平方米的店
里，摄像头、麦克风、环形灯、背景

墙……直播相关道具应有尽
有。其店铺在直播平台上有10
多万粉丝，店铺一共有6个人，

包括模特、主播、运营、发
货、售后服务等，隔一天搞
一次直播。

□本报记者 向菊梅

朝天门市场批发商老彭，最近很“苦恼”。
“疫情严重期间，接单后物流跟不上；最

近两个月，物流畅通了，订单越来越多，生产
却又跟不上。”6月12日，在接受重庆日报记
者采访时，朝天门市场“4048日化批发部”负
责人彭清华说。

类似老彭这种甜蜜的“苦恼”，朝天门市
场不少商户都有。记者采访发现，在朝天门
市场，很多批发商的销售业绩并没有因新冠
肺炎疫情而大幅下降，部分商户更实现了逆
势增长，销售额和利润超过去年同期20%-
30%的不在少数。

这些传统批发商，是如何实现“逆袭”的？

“触网”尝到甜头
销量不降反增

朝天门市场，是重庆传统大型批发市场，
主要经营服装、小商品、日化用品等。截至目
前，该市场拥有31家商场，从业人员达20万
人，客户主要辐射云南、贵州、四川及整个重
庆市。

近年来，在线上交易蓬勃发展的背景下，
朝天门市场也加快了“触网”的步伐。2018
年10月，渝中区重点引进阿里巴巴内贸平
台1688，推动朝天门市场转型升级。如
今，效果逐步显现。位于大融汇商场4

楼，主要经营香水、彩妆、护肤等日化用品
的“4048日化批发部”就是其中一个例子。

“我们已入驻1688平台1年多，跟微信社
群也合作了半年多。”彭清华说，疫情期间，别
人不开门就没法做生意，但我的1688网店持
续营业，微信社群销售也在继续。“疫情严重
时期，仅洗手液一个单品，线上最多的一次就
卖了超过60万瓶。”

彭清华说，目前1688平台平均每天可为
他带来20多个重要批发买家，带动的订单占
到公司整体销售量的五成，仅线上日均销售

额就超过20万元。另外，靠微信社群“种草”，
平均每天也要走500单左右。

彭清华觉得，疫情反而给他带来了巨大
的发展机遇。

今年3月31日，抖音小店开通，在电商领
域尝到甜头的彭清华再次行动起来。“我们和
抖音官方合作，给抖音小店供货，主播卖货分
佣。”彭清华说，抖音小店一天销量最高曾突
破1万单，平均每天卖2000单，产品供不应
求。公司整体营收和利润，比去年同期增长
了30%。

直播带货
颠覆老商户21年从业经验

记者调查发现，像彭清华这样逆势突围
的商户，在朝天门市场还有很多。

在大融汇2楼，有个“辉哥时尚购”店铺，
主要卖服装。这个店铺与众不同，不零售给
前去逛商场的顾客。100多平方米的店里，摄
像头、麦克风、环形灯、背景墙……直播相关
道具应有尽有。

“我们在‘快手’上开了‘辉哥时尚购’号，
粉丝10多万，隔一天播一次，同时也在微信小
程序上播。”老板李辉告诉记者，店铺一共有6
个人，包括模特、主播、运营、发货、售后服务
等。

“‘快手’上一场直播带货，销量在200-
800单不等，平均销售10多万元；微信小程序
直播带货量在100-300单。”李辉透露，疫情
对他们没有影响，销售业绩同比反而小有增
长，资金回笼也快。

“辉哥时尚购”店铺附近的另一家商户
“凯丽唯娅服装商行”，业绩也很显眼。3月复
工以来，其在1688网店上加大直播频率，每
天播3个小时，3个员工轮流播，销售业绩同
比上升20%。

“凯丽唯娅服装商行”是一家老牌女裤商
户，有21年历史。但多年积累的品牌运作经
验，却被直播颠覆。“以前客户都是熟人一个

个介绍”，店铺老板查理说，“现在一场直播最
高超过1万人次观看，店铺一下就火起来了”。

目前，“凯丽唯娅服装商行”已成为
1688官方认证的实力工厂店铺，每场直播
平均销售额过10万元，采购商粉丝数量达
到16948个。

玩直播和社交营销
产品价格和品质是关键

数据显示，阿里巴巴1688平台入驻朝天
门市场一年半以来，累计服务该市场550多
个商家，开展B端直播1600多场，单场服装
直播销售突破1000单。同时，面向C端消费
者开发了“潮享GO”小程序和微信社群，服
务了1000多个单品，累计交易超5万个订
单。

疫情期间，一些商户加大力度拓展新渠
道，靠直播，以及小程序、微信社群等社交营
销“种草”，加速奔跑。据初步估计，朝天门市
场目前开展网上营销的商户有数千家，当前
比较火的几个直播平台，都有涉及。

“这其中，有的商户做得好，也有做得还
不是很顺手的。”在李辉看来，如果采用直播
带货的方式，做直播的团队很重要，包括选好
主播、模特等，这直接决定产品的销量和黏
性。正因为对此做了研究，“辉哥时尚购”店
铺的二次购买率达60%-70%。

但在彭清华看来，“4048日化批发部”商
品之所以在网上卖得火，秘诀还是价格和品
质。“首先商品品质要好，然后是控好价，在行
业中做好价格定位。”彭清华说，在优惠方式
上，“像买一送一，就很有吸引力。”

1688智慧朝天门市场负责人严勐海分析
认为，朝天门市场商户之所以能快速高效拓
展新销售渠道，与该市场一直以来的商品定
位有密切关系，因为市场里的商户大多数是
做批发，有些店铺还有自己的生产基地，价格
本来就很有优势，一旦搬到线上卖就能很快
打开市场。
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传统批发商爱上“云卖货”
——朝天门市场不少商户销售未受疫情影响的秘诀
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在朝天门市场，各商户的主播们
在直播带货。 （阿里1688平台供图）

□本报记者 汤艳娟 通讯员 李丽华

6月15日晚，全市区县“晒旅游精品·
晒文创产品”大型文旅推介活动（简称“双
晒”第二季）第二场——以“寻合川好礼，
赏三江风情”为主题的区长带货直播精彩
亮相。合川区区长徐万忠化身主播与“双
晒”合川公益带货人刘仪伟一道，与在线
网友观景、猜谜、寻宝，在互动中大力推介
了合川的好资源、好产品。

6月16日，《重庆日报》跨版刊登
的区县文旅精品汇一经推出，就以精彩
绝妙的美文描绘、包含历史的人文介
绍、大气磅礴的版面设计，吸引了广大
读者的好评与点赞。

主播带领网友玩“穿越”赢好礼

“今天这场直播，我们为大家精心
策划了一系列精彩的寻宝环节。当然，
也准备了丰厚的合川好礼。”徐万忠等
主播一开场，就吊足了网友们胃口。大
家随着主播们的指引一起“穿越”到了
宋代集市，在寻找合川好礼中一步步揭
秘了“视频谜面”：合川桃片、合川肉片、
香脆椒、火锅底料。

在一个半小时的直播时间里，徐万忠
还为网友推荐了合川两日游旅游精品、合
川三江景色、文创产品、非遗产品、旅游特
产、旅游休闲食品等20多种产品，让大伙
儿尽情体验了一把“云上嗨购”之旅。

外景短视频丰富直播内容

此次合川上演的直播活动中，不时
穿插的视频推介同样精彩。

随着钓鱼城护国门缓缓开启，徐万
忠带领网友“穿越时空”到达宋朝，介绍
了改写欧亚战场格局的钓鱼城往事，以
及在历史进程中留下浓墨重彩的英雄
名城。紧接着，徐万忠和刘仪伟带领大
家乘坐游船感受三江风情，体验半城山
色半城湖的美丽风景；随后，两人又推

介了种类繁多的合川美食，并盛邀网友
品尝合川的生态鱼宴。

“合川本次‘区长带货直播’采取了
‘主会场+三个外景短视频’的模式，进
行了场景及时空的转换。”合川区文化
旅游委相关负责人介绍，此次直播活动
通过外景打造丰富了直播内容，更好地
晒出了合川的旅游精品和文创产品，同
时让观众对合川旅游精品和文创产品
留下深刻印象。

不少直播商品被秒光

徐万忠的直播十分卖力，网友们抢
购也十分给力。赖大侠自热食品、斯威
特钢琴、合川峡砚、黄杨木雕、清平玻璃
制品……随着一样样合川产品的亮相，
一波又一波的抢购热潮被掀了起来，不
少商品被秒光。

“我抢到了，抢到了，300克的合川
桃片只花了1.98元，好便宜，好开心！”
直播中抢到心仪的产品后，家住南津街
街道江城丽景小区的黎维维激动地说，

“我没有抢到，还有没得下一期？”直播
即将结束时，不少网友意犹未尽，感叹
直播时间太短。

据不完全统计，在当晚直播时段
内，腾讯看点吸引8.9万余人观看；抖
音吸引1万余人观看、18.9万人次点
赞，收获6.7万音浪；淘宝直播吸引2万
余人观看，收获点赞数86.3万，商品点
击次数达73829次、成交7000多笔。

合川“晒”出了变现影响力

“翻阅了《重庆日报》区县文旅精品
荟专栏，合川推介的旅游精品和文创产
品非常棒，我一定要带孩子实地去看一
看。”家住巴南区李家沱的李辉艳说。

“如果说‘双晒’第一季是让广大受
众领略到了重庆的好山好水好风光，那
么‘双晒’第二季就是在把影响力变现
成购买力。”对于此次“双晒”活动，合
川区委宣传部相关负责人如是说。

该负责人表示，今年的“双晒”主要
目的在于把旅游精品和文创产品进一
步推向市场，促进消费，带动产业升级
转型，以消费带动经济社会发展，帮助
企业、个体户和农户渡过难关，实实在
在地增加群众收入。

合川区长“双晒”直播玩“穿越”

本报讯 （记者 周雨）6月16日，
重庆云谷·影视产业创新服务中心在永
川区大数据产业园挂牌，标志着我市首
个数字影视制作基地正式投入运营。

近年来，我市以独特的城市风光、丰
富的文化资源，吸引了全国各地的剧组
前来取景，拍摄了《少年的你》《从你的全
世界路过》《幸福马上来》《最后的棒棒》
等一大批影视作品，成为影视剧热门拍
摄地。

然而，由于我市影视产业起步较晚，
影视产业弱小、产业链尚不完善，所以在
后期制作、发行出品等环节存在明显短
板，影视剧在重庆拍摄、回北京制作仍是
常态。

重庆云谷·影视产业创新服务中心
将打造以数字影视制作为核心，集影视

项目立项、制片、摄制、出品、宣发、明
星经纪为一体的影视产业服务基地，
可有效弥补我市在后期制作上的不
足，为我市做大做强影视产业提供重
要支撑。

前不久，永川还建成了全国最大
的动作捕捉摄影棚，在900平方米的

摄影棚内配置了84个高清摄像机，能
360度无死角捕捉到表演者的每一个
细微动作。

挂牌仪式上，9家影视公司集中
签约入驻重庆云谷·影视产业创新服
务中心。数字电影《山城谜案》举行了
开机仪式。

重庆首个数字影视制作基地挂牌运营
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本报讯 （记者 向菊梅 黄光
红）6月16日，重庆日报记者多方采访
获悉，今年重庆6·18电商节，阿里、京
东、腾讯、拼多多等大型互联网企业除
了加大优惠力度外，还推出直播卖货、
产地联动、分钟级配送等多种零售新
玩法，帮助重庆拉动消费。

直播带货促销量

6月10日晚，京东开启了一场西南
直播大作战。京东物流西南4个省市负
责人率队直播为商家卖货。重庆区域2
个半小时，就卖出涪陵榨菜、火锅底料
等20多种特色产品，销售金额超过600
万元，观看者超过60余万人次。

此外，6月18日当天，盒马将联动
全国10个城市，在盒马App直播销售
重庆农特产品1小时。腾讯也将利用
腾讯看点直播等平台，在来福士观景
仓直播销售重庆农特、文创产品。

6·18电商节期间，抖音还发起了
“百城好物-抖出好渝货”活动。6月
24日-6月27日，抖音将组织优秀带货
主播打造一场山城“好物”直播推介大
会，用3天的时间推介重庆优质商品。

据介绍，自今年5月重庆启动“加
快发展直播带货行动计划”以来，抖音
便积极响应。此前，抖音围绕“直播+
本土品牌餐饮美食”，在6月2日-6月
8日发起“辣味重庆”活动吸引超过600
万人观看，商品销量突破40万件、总交
易金额超过170万元。

3C产品卖火了

除了直播卖货，产地联动也是今年
的一个新亮点。6月1日-30日，京东联
动全国40个城市举办“云上集市·城市
嘉年华”活动，通过流量扶持、京东白条

金融产品支持，推广销售各地重点特色
产品。南岸区35家重点3C企业、150
多款产品组团参与。数据显示，6月1
日-14日，南岸 3C产品销售金额达
1.62亿元。除了电商平台发力，南岸企
业自身也充分利用6·18大促时机，扩大
市场份额。“此次云上集市一头连接产
地，一头连接销售端，可以大幅降低渠
道成本。”京东相关负责人表示。

6月6日，美的公司在全国启动6·
18大促活动，重庆同步进行。美的重
庆相关负责人表示，相比去年同期，今

年销售业绩提升了10%，“供不应求，
茶园生产车间天天处于赶货状态中。”

今年重庆6·18电商节，美的重庆
的促销活动惠及所有线上线下渠道，
包括线上京东、淘宝、天猫，以及线下
重百、苏宁以及美的专卖店等。

创新活动引关注

6月16日，“京东6·18霓虹集市”
正在洪崖洞开展，市民可以在这里看
炫彩霓虹灯、玩游戏，领取各种优惠
券。据介绍，此前京东物流已联手市

商务委，共同举办了多届6·18活动。
今年京东物流依照洪崖洞整体的风
格，打造了霓虹灯集市，同时加入许多
数码科技、游戏电子等元素，使活动更

“年轻”。
此外，物流配送，也在今年重庆

6·18电商节实现创新升级。6月4日，
淘宝在重庆等全国16个城市首批上线

“小时达”服务。目前“小时达”在重庆
接入以大型商超为主，集中在主城区，
未来将进一步接入门店数量，扩大“小
时达”辐射范围。

直播卖货 产地联动 分钟级配送

来看6·18电商节零售新玩法


