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□本报记者 黄乔

前不久，受人社部委托，中国
就业培训技术指导中心发布了
《关于对拟发布新职业信息进行
公示的公告》，拟新增10个新职
业，其中包括：互联网营销师、核
酸检测员、在线学习服务师、社群
健康助理员等。

重庆日报记者注意到，“互联
网营销师”职业下增设了“直播销
售员”工种，其主要工作任务包
括：搭建数字化营销场景，通过直
播或短视频等形式对产品进行多
平台营销推广。提升自身传播影
响力，加强用户群体活跃度，促进
产品从关注到购买的转化率等。
对此，不少网友直呼：“李佳琦们
终于转正了！”

那么，重庆直播产业发展形
势究竟如何？人才供需究竟怎
样？重庆日报记者对此进行了采
访调查。

招聘需求同比逆势上涨

日 前 ，智 联 招 聘 发 布 了
《2020 年春季直播产业人才报
告》。《报告》显示，受疫情影响，
2020年春节复工后一个月内，企
业整体招聘职位数与招聘人数分
别同比下降 31.43%和 28.12%，
但直播行业人才需求量却逆势猛
增，招聘职位数在一个月内同比
上涨83.95%，招聘人数增幅更是
达132.55%。

重庆吃货王联合创始人、重
庆有点牛新媒体腾讯直播产品负
责人许膑告诉重庆日报记者，重
庆电商直播板块未受疫情影响，
由于疫情期间市民在家不出门，
反倒培养出大量的用户，电商直
播整体销量提升了不少，对人才
的需求也随之增加。

“以我们公司为例，一场直播
会按照1+3或者1+4人员配置模
式策划执行，这对直播人员需求
是比较大的。”许膑说，疫情发生

后，该公司直播人员从18人增加
到了53人，现在依然在持续增
加，预计今年年内，招聘需求会超
过100人。

薪酬高于全行业平均水平

智联招聘重庆分公司总经理
康怡介绍，薪酬方面，今年春节后
一个月内，直播相关岗位的平均
招聘薪酬为9845元/月，高于全
行业平均水平。

据业内人士透露，在重庆，出
镜主播月收入一般在1万元以
上，带货主播按业绩高低提成，月
收入从几万到十几万元不等。视
频编导月收入在6000到1.2万之
间，商务经理或市场销售月收入
在5000到1.5万，主播运营和直
播助理在4000到8000。

电商带货成直播人才
吸纳大户

《报告》显示，从具体领域来
看，侧重卖货的互联网、电子商
务平台招聘的直播岗位数量在
所有直播岗位中占三分之一，比
例最高。以内容为驱动的媒体、
出版、影视、文化传播领域招聘
的直播岗位占 28.58%，排名第
二。

涵盖电竞、赛事、秀场直播
等消遣功能强的娱乐、体育、休
闲行业招聘直播职位数占比由
去 年 同 期 的 4.97% 扩 张 至
16.39%。“这与疫情期间网络游
戏等‘宅经济’的爆发不无关系，
娱乐直播行业也由此受益。”康
怡说，此外，商家也开始将直播
纳入营销和销售计划对直播人
才需求增加。

“我们主要是品牌传播和营
销为主的直播服务。”许膑举例
说，以重庆重要的支柱产业——
汽车产业为例，该公司抓住机会，
与各汽车品牌合作，通过直播互
动的形式搭建品牌和消费者之间
的沟通途径和媒介。

重庆直播产业急需“李佳琦”

本报讯 （记者 向菊梅）6月6日，
重庆日报记者从市商务委获悉，美团点评
集团推出了“春风行动”重庆计划，在全国
性商户帮扶政策基础上，结合重庆地方特
点，针对小微商户、贫困地区和城市消费
推出金融贷款、吸纳就业、课程培训和流
量扶持等升级措施，以数字化能力助推重
庆消费复苏。

记者了解到，在“春风行动”重庆计
划中，美团生意贷将对包括小店在内的
重庆外卖新开商户提供一个月免息贷

款。同时为解决小店经营周转问题，美
团生意贷还为商户提供了绿色通道，符
合条件的生意贷商户可以通过组合还款
合理安排资金，前三个月无需偿还本
金。

为支持重庆传统小店快速入网，美团

外卖专门推出小店“急速上线”通道。符
合条件的商户，最快3小时就能完成从申
请到开店流程，还有机会获得平台赠送的
复工“流量红包”。

此外，美团大学将根据商户反馈提
供专业的课程培训服务，精准助力小店

线上化运营。美团相关负责人介绍，目
前美团大学发起的“商家加油”计划已经
免费开放超过 2500 门线上精品课程。
未来，美团大学将重点为重庆小店商家
提供从平台“新手”到优质运营者的全流
程培训。

美团在渝发布“春风行动”计划

重庆新开外卖小店可享受一个月免息贷款

本报讯 （记者 陈维灯）
近日，重报电商物流有限公司在
铜梁区商务委牵线搭桥下，与铜
梁国有企业重庆润文商贸有限
责任公司签订合作框架协议，并
将以此协议为基础，与铜梁开展
全方位商贸合作。

重报电商物流有限公司副
总经理谢京蓉介绍，协议签订不
久，重庆润文商贸有限责任公司
就开始对规范商品下单订购，首
次订购的5公斤装金龙鱼寒地东
北大米、25公斤装卫丰面粉、10
升装福临门非转基因压榨一级
菜籽油、1.5升装黄花园黄豆酱
油、10公斤装洁劲100专业除油
洗洁精等 5 种商品，订购数量
1000余件，金额达12万余元，均
由重报电商物流有限公司生鲜
配送中心配送到位。

此外，重报电商物流有限公
司还联合铜梁区教委、重庆润文
商贸有限责任公司向铜梁区中
小学校捐赠了20公斤装的消毒
液180桶，价值6万余元。

重报电商物流有限公司生
鲜配送中心是以党报发行网络
渠道为核心，依托覆盖全市的发

行站点构建的融食材集采、智能
分拣、食品安全、物流配送为一
体的全国资质生鲜食材配送平
台，主营“团餐配送、检测溯源、
食材批发、超市供应、社区宅配”
五大业务板块。重报电商物流
有限公司生鲜配送中心不断整
合生鲜食材上下游资源、不断完
善全流程系统化管理体系、进一
步缩短流通环节，致力于降低用
户采购成本和流通损耗、提高配
送质量和时效，力争成为一站式
生鲜直配解决方案提供商。

谢京蓉介绍，重报电商物流
有限公司生鲜配送中心，将利用
自身在生鲜食材配送方面的优
势，将铜梁生产的农副产品销往
全市。并以此为基础，重报电商
物流有限公司与铜梁区重庆特
牧实业有限公司签订了鸡鸭鹅
等禽类产品的采购合同。

“我们希望充分利用重报电
商物流的优势，将具有一定价格
优势和市场需求的商品引入铜
梁，同时为铜梁的农副特产品外
销拓展渠道，开展全方位的商贸
合作。”铜梁区商务委党组书记
陈方正表示。

重报电商与铜梁
开展全方位商贸合作

黔江精准施策巩固脱贫成果

时下，黔江区蓬东乡麻田村阳光
明媚，鸟语花香。走进这里，映入眼
帘的是村容整洁、村貌美丽，平坦的
水泥路修到家门口，行道树喷绿吐
翠，房前屋后瓜果累累，真是一幅乡
村美景。

美景麻田，是黔江区着力解决“两
不愁三保障”突出问题的缩影。2019
年，黔江区年度脱贫攻坚考核取得“两
好一优”佳绩，“两不愁三保障”问题动
态清零，413户1531名贫困群众搬进
新家，2563名贫困群众脱贫，42120人
脱贫成果持续巩固，贫困发生率降至
0.05%。

夯实基础
解决“两不愁三保障”突出问题

“现在政策太好了，我们年老了，
没想到公路修到家门口，还能住进这
么好的房子。”6月3日，63岁的麻田村
村民钟贵英看着家门口的公路和道旁
的楼房，很是感慨。钟贵英一家因病
致贫，在脱贫攻坚开展以来，房屋得以
重建，还落实了医疗保险等政策，顺利
实现脱贫。

与钟贵英一样，自脱贫攻坚开展
以来，麻田村大批贫困户已完成了危
房改造，困难群众的住房问题也得到
了彻底解决，有效推进解决了整村“两

不愁三保障”突出问题。在基础设施
建设方面，该村还整治水厂1座，维修
安装供水管道2000米，巩固提升人畜
安全饮水问题。建成垃圾中转站 1
座、污水处理厂 1座，修缮污水管网
3000米，实施“三改”“五改”44户，清
理垃圾750余吨，农村人居环境得到
明显改善……2012年以来，累计实现
搬迁安置160户604人。

纵观全区，2019年，黔江区实施扶
贫项目293个，改造农村危房354户，
实施旧房整治3000户，完成易地扶贫
搬迁2000人，实现建卡贫困人口医疗
保险参保和家庭医生签约服务全覆
盖，救治建卡贫困人口3.8万人次，贫
困村自来水覆盖率、建卡贫困人口安
全饮水保障率100%。

做强产业
贫困户持续增收有保障

6 月 1日，在金溪镇谭家坪现代
农业园，几十个村民正在忙碌着管理

中药材，金丝皇菊、剔骨草、党参等药
材苗郁郁葱葱，一幅生机勃勃的景
象。

产业的兴旺，承载着老百姓致富
的希望和对美好生活的向往。近年
来，以国土综合整治2300亩土地项目

为基础，打造的谭家坪现代生态农业
园正成为这里百姓致富的实际载体。
通过金溪社区集体经济股份合作社经
营，目前这里已入社土地500亩，受益
186户680人，其中建卡贫困户17户
69人。

“投产前，我每亩有200元收入，投
产后，我分土地产出的20%的利润。平
时，我到园区务工，还按天发工资。”以
土地入股的金溪镇金溪社区2组的贫
困户秦康谈起这种经营模式十分高兴。

黔江区扶贫办相关负责人介绍
说，为了让贫困户有长期稳定的收入，
黔江区一方面大力发展特色产业，另
一方面积极推进股权化改革，让贫困
户与产业建立利益联结。近年来，黔
江区通过完善到户产业扶持政策，引
导6830户建卡贫困人口发展农业产
业，实现在家建卡贫困人口全覆盖。
并创新扶贫资金使用利益联结机制，
落实3000万元股权化改革资金，通过
多种方式与2860户建卡贫困人口实
现利益联结。

智志双扶
激发贫困户内生动力

授人以鱼不如授人以渔。黔江区
将扶志扶智激发贫困群众的内生动力

作为根本来抓，结合全区实际，创造性
地开展扶贫工作。

贫困户喻祖章、欧秋平一家因病
致贫，夫妻俩去年开始养殖生猪，受非
洲猪瘟和疫情影响，加上养殖技术不
够成熟，规模小质量不高，帮扶干部看
在眼里急在心里，知道情况后带领相
关技术人员送技术下乡，讲解传授养
殖技术，解决了养殖户燃眉之急。

“村里帮忙解决了启动资金，又学
习了养殖技术，今年养30几头生猪，相
信会有个好收益。”欧秋平说，“上门服
务，送技到家，我们脱贫致富有了很大
信心。”

“只有让群众看到希望、看到未
来，才能使他们树立脱贫致富的信
心。”黔江团区委驻麻田村“第一书记”
张皓感慨地说。

为了让脱贫见到实效，黔江区扎
实开展“智志”双扶行动，讲好“我的脱
贫故事、我的扶贫故事、我的创业故
事”“三个故事”，感染了大批的困难群
众用实际行动实现脱贫致富。同时还
开发公益性岗位安置建卡贫困人口
459人，开展建卡贫困人口技能培训
5788人次，兑现各类教育资助9600万
元，惠及学生13.8万人次。

文/图 费玉琼
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□本报记者 向菊梅

上周末，受益于“重庆六六数字消费
节”发的消费券大礼包，新光天地、大都会
东方广场等商场人流大增。

其实，发放消费券只是商场上“云”的
一种方式。为最大限度刺激消费，传统商
场通过开通直播、云上商城等方式，全方
位引流。

商场线上线下加速融合已成必然趋
势。

消费券、直播、云商城成商场
引流工具

在重庆，消费券、直播、云商城成为传
统商场新的引流工具。

“消费券的带动作用很大，我非常鼓
励商家参与活动。”新光天地推广负责人
杨馨说，“新光天地的多家门店都参与了

‘重庆六六数字消费节’活动，人流明显得
到提升。”

直播在传统商场的促销中应用也很
广，受到消费者欢迎。杨馨介绍，现在商
场平均一周做2-3场直播，此外商家自己
也会做直播。大都会东方广场相关负责
人宋荣达称，大都会东方广场一场直播最
高观看人次超过2万人。

腾讯提供的数据显示，最近3个月，
腾讯为重庆50余家企业提供了“云直播”
服务，重点聚焦购物中心和综合百货业
态。“我们与协信星光时代广场合作直播
卖兰蔻产品，2个小时卖了30多万元，相
当于商场一天的销量。”腾讯零售行业总
监崔岩说。

“云商城能够让商场在线上获得有效
的商机，甚至直接完成消费转化。”崔岩介
绍，云商城往往会和企业微信绑定，快速实
现商品的自助管理以及产品、员工、客户三
者互通，实现高效的会员运营及管理。

数据显示，截至5月底，腾讯已经为
重庆20余家企业提供云商城相关服务，
包括WFC、劲浪体育、水星家纺、远东百
货等商场和门店。

线上应用创新方便消费者

消费券、直播、云商城的广泛应用，能
给消费者带来哪些便利呢？

“以前没有在商场的云商城上买过东
西，最近试了一下，挺方便的。”新世纪百

货江南商都开通云商城以来，市民李勤
（化名）在上面购买化妆品的次数增多，
“可信度提高了，每次看到导购在朋友圈
推，我都会点进去仔细看。”

李勤说的可信度，其实是商业模式的
创新。“云商城有别于单纯的网上开店，更
多的是助力商贸零售企业建立‘私域流量
池’，让流量池里的消费者互相建立信
任。”崔岩说。

以爱琴海购物公园孩子王门店为例，
导购们往往会建立多个客户微信群，消费
者、导购在群里互动讨论，增加对品牌的
黏性和知晓度。

除了可信度，价格优惠和使用便捷也
是吸引消费者的一个重要原因。“每次直
播，我们都会推折扣价，再送一些抵用券、
小礼品，算起来比平时线下购买要划算。”

阿里本地生活相关负责人邹杰说。
6月 6日结束的龙湖“66天街欢抢

节”，得到市民好评。“去年‘66天街欢抢
节’，抢券麻烦。今年通过小程序，一键领
取，而且领的券都可在附近的天街消费，购
物方便。”李勤说。

加速融合是商场发展趋势

消费券、直播、云商城受到各方青睐
的背后，是线上线下加速融合的发展趋
势。重庆不少商场已经开始布局。

“去年7月，大都会东方广场就在做
直播了。”宋荣达说，“虽然当时效果还不
明显，但必须抢占线上流量。”

宋荣达认为，商场做直播需要培育，
一开始赤裸裸地推秒杀、大促，效果有
限。因此，大都会东方广场的直播与众不

同，整场直播有故事、有情节、娱乐性强。
“首先得吸引消费者看，看了过后才是买
买买。”

重庆工商大学教授沈红兵指出，商场
线下线上融合是必然趋势。直播有视频
化、实时、互动、真实等特征，能真正实现

“云逛街”，甚至比传统线下逛街体验感更
强。“突破了传统逛街的时空限制，商品选
择更多，对品牌故事有更多机会了解，效
率也提高了。”

不过，对于不少初次尝试“云”上卖
货的商家来说，还有一些环节需要优化，
比如商品快递。怎样打通商品流通环
节，以更快的速度把商品送达消费者手
中，值得探索。邹杰透露，未来，阿里本
地生活会和菜鸟打通，解决门店快递配
送问题。

商场上“云”带火消费
——重庆传统商场多渠道全方位吸引消费者

本报讯 （记者 黄光红）新一波消费
券派发又要来啦！重庆日报记者6月6日
从中国移动重庆公司获悉，在2020重庆
6·18电商节中，该公司将面向全市人民发
放亿元5G消费券，每人最高可领2020元。

本次消费券的发放将从6月10日开
始。从当日起至9月30日，市民登录重
庆移动App或重庆移动公众号，每人就
能一键领取到最高价值2020元的5G消
费券。

据悉，本次5G消费券的使用范围广
泛。市民领取到消费券后，不仅可用于购
买华为、小米和OPPO等品牌手机，音箱、
路由器和电视等智能家居类产品，还能享
受主流视频网站会员等互联网会员权

益。此外，还可把消费券用于5G套包和
话费抵扣。

中国移动重庆公司相关负责人表示，
今年以来，该公司积极助力重庆推动“线
上业态、线上服务、线上管理”发展，于5

月派发了亿元5G终端购机券。在此基础
上，该公司作为参加2020重庆6.18电商
节的唯一通信运营商，再次为市民带来一
波优惠福利，持续以5G业务带动信息消
费升级，助力重庆经济加快复苏。

重庆移动将发放亿元5G消费券
每人最高可领2020元

6月7日晚,渝北新光天地餐饮美食街,市民正品尝美食。据了解,随着市民消费信心提升,我市主城各大美食街人气恢复,再现繁荣
兴旺的“烟火景象”。 特约摄影 钟志兵/视觉重庆


