
272020年5月25日 星期一
责编 胡东强 王萃 美编 张雪原

文旅融合活起来 全域旅游强起来

巫
山

江山红叶醉，巫
山云雨飞!这既是外
地来客的感叹，也是
巫山人的心声，更是
该县以全域旅游为基
础，注重以文促旅、以
旅彰文的结晶。

作为三峡腹心的
一座千年古县，巫山
文化底蕴深厚，旅游
资源丰富。2958平方
公里的版图上，巫文
化、巴楚文化、神女文
化、三峡文化，源远流
长、驰名中外，小三
峡、神女峰、当阳大峡
谷、巫山博物馆等一
批国家 5A、4A、3A 级
特色景区景点星罗棋
布、交相辉映。

为让得天独厚的
文旅资源更加璀璨夺
目，今年以来，巫山紧
抓成渝地区双城经济
圈建设及我市“一区
两群”协调发展机遇，
乘着市委第五届八次
全会的东风，把文旅
融合作为推动全域旅
游发展的突破口，从
资源禀赋、旅游品质、
宣传营销三个角度进
行了“深” 开发，让
文化“美起来”、服务
“强起来”、名声“响起
来”。

如今深度激活文
旅基因的巫山全域旅
游，其吸引性、体验
性、参与性将更胜往
昔，成为游客追逐体
验“诗和远方”的归
宿，更为加快建设国
际知名现代化旅游城
市，为早日建成三峡
库区生态优先绿色发
展先行示范县提供有
力支撑。

深挖内涵树品牌
文化厚重叠加吸引力

如果非要在长江三峡每年旅游淡季找一个不
同之处，那么巫山绝对是个绝佳选择。这里的冬
季满山红叶似彩霞，彩霞年年映三峡，每年都能吸
引近50万名游客前来，三峡红叶，更能创造旅游
收入近2亿元。

看似寻常的红叶为什么能带来不同寻常的结
果？巫山的答案是文旅融合迎客。据巫山文旅委
相关负责人介绍，在打造好旅游产品的同时，为让
巫山红叶叫得更响、传得更远，从2007年起，巫山
已连续10多年举办长江三峡国际红叶节，并结合

“巫山神女”作为“东方爱神”这个巫山文化元素中
最令人憧憬的代表，联合打造了“神女恋城·红叶
巫山”核心品牌。通过“神女恋城·红叶巫山”品牌
的打造，带给游客山河壮美之视觉盛宴，爱你一万
年之亲身体验，从而吸引了全世界游客来巫山寻
找爱情、记录爱情、深化爱情。

寻常山水不寻常，红叶的火爆是巫山加快推
进文旅融合的一个缩影。近年来面对游客对旅游
目的地的新期待，巫山立足文旅融合谋篇布局，以
文强旅、文旅互动、共促共荣，开启各美其美、美美
与共的文旅融合发展模式。

为进一步擦亮旅游品牌，巫山积极组织当阳
大峡谷创4A级景区，推动神女祠、朝阳观、庙宇
天主教堂以及骡坪镇、双龙镇、曲尺乡等乡镇乡村
旅游创3A级景区工作，努力形成2个5A级、3个
4A级、一批3A级景区集群。

据巫山县文旅委相关负责人介绍，为更好地
围绕文化旅游谋划未来、建设未来、实现未来，巫
山高起点、大手笔出台了《巫山县旅游住宿业发展
三年实施方案（2020-2022年）》《巫山县乡村旅
游示范村创建方案》等政策文件，结合乡村旅游发
展，将围绕巫文化、巴楚文化、三峡文化、脆李文
化、土家文化等地方特色文化，策划、建设一批独
具特色的文化旅游示范村和民宿，重点建设双龙
白坪村、骡坪茶园村、曲尺柑园村等文化旅游示范
村，打造三峡院子、权发专家大院、游云山间、守
望、青石渔村等特色民宿。

“力求在守好旅游底色的同时，凸显地域文
化、串联美丽风景，让文化+旅游相融相盛。”该负
责人表示。

深入提档上品质
全新体验满足多诉求

在推进全域旅游建设的新阶段，巫山兼顾古
今、文旅并重，诗和远方携手前行，构筑了一幅加
快推进文旅融合发展的唯美画面。

文旅融合看巫山！这是巫山联合湖南广播电
视台以神女文化为主题，结合巫文化、峡江文化
等，打造一台文化旅游驻场演出节目《巫山神女》
的初衷，也是该县推进文旅融合发展的追求。

“《巫山神女》将不同的文化元素和基因转化
为场景和故事，通过技术性和艺术性的创新，带给
游客感官、行为、思维和情感体验，计划将于今年
10月1日在巫山影剧院对外公演。”巫山文旅委相
关负责人介绍，这台华丽节目的上演将填补巫山
大型文旅驻场演出的空白，不但完善了城市功能、
提高了城市文化品位，更推动了文旅深度融合发
展取得新突破。

不仅于此，瞄准旅游品质提档升级，巫山文旅
融合还将体现在方方面面。今年以来，在推进旅
游发展征程中，巫山将用文化点睛全域旅游，将文
化元素植入游、购、娱、住、行等旅游产业各个环
节，凸显巫山个性。

打造“文化游”方面：深度挖掘和整理诗词歌
赋、巫文化、神女文化等历史文化资源，注重将文
化元素植入景区景点、融入城市街区及休闲空间，
将文化串入导游词，讲好文化故事，提升旅游城市
和景区景点文化内涵，为游客带来丰富的文化感
官体验。重点深度挖掘和整理巫文化、神女文化
等历史文化并植入“两江四岸”城市组团、神女景
区和小三峡景区，增强景区文化魅力，提升景区旅
游品位，增强吸引力；

打造“文化购”方面：将推出一套以三峡石为
代表的“巫山好礼”文创旅游商品，并整合全县文
化旅游产品市场资源，创新开发一批兼具传承性、
艺术性、纪念性、实用性的特色文化旅游产品并转
化为热销旅游商品；

打造“文化行”方面：将康养旅游、山水旅游、
乡村旅游、体验旅游的景点串联起来，设计出了
10条精品旅游线路，满足不同时期、不同人群的
旅游需求，同时联合周边区县推出“两江夜游”“两
峡一峰”等特色旅游线路……

深化营销传名声
走出去请进来

打造好了旅游产品，还要打开“窗户”引来客
人。

为全方位唱响“神女恋城·红叶巫山”旅游形
象品牌，宣传推广春天“平湖巫山·百里李花”、夏
天“云雨巫山·度假天堂”、秋天“神女巫山·天地之
恋”、冬天“红叶巫山·浪漫心旅”四季旅游营销品
牌，立足区位优势和独特人文风情，近年来，巫山
对内打好节庆平台，对外加强交流互动，通过“走
出去”和“请进来”，正让文旅产业得到快速发展。

勤练内功“走出去”。今年以来，借助机场优
势，通过航线延伸设立了重庆、四川、湖北、广东、
山东、西安、海口、杭州8个驻外旅游宣传营销工
作组，实施文化旅游精准营销，拓展客源市场。

同时着力推进长江三峡旅游一体化宣传营
销，联合其他6区县4月-10月赴主城、湖北、山东
等地开展文化旅游推介，投放长江三峡旅游一体
化文化旅游宣传广告，展演三峡特色文化旅游节

目，展销文化旅游商品，充分展示大三峡文化旅游
最美、最炫、最新形象，让大三峡旅游全面融入国
际国内市场。

做活节庆“请进来”。今年以来，在原有打好
“五张牌”基础上，再次加码打好“两遗牌”“山地
牌”，持续做好长江三峡（巫山）国际红叶节、巫山
神女杯艺术电影周、“红叶传情·山盟海誓”爱情主
题活动、长江三峡（巫山）李花节的同时，创新举办
第二届龙骨坡文化学术研讨会，开展山地体育赛
事等活动。

“站位国际知名的三峡文化旅游胜地，巫山将
依托重大节会活动，全年布点，连点成线，打造全
国游客游客神往之地。”巫山文旅相关负责人介
绍，除了节会活动，一大波文旅惠民消费也将同步
展开，目前进行中的"疫情后的春天·百万人游三
峡"文化旅游惠民消费季活动将持续到6月，千万
元优惠大礼包将分别开展针对全国游客出台旅游
景区、酒店住宿、特色餐饮和特色旅游商品店等一
系列梯等式优惠政策，紧接其后6至8月筹备开展
的采摘脆李旅游消费季，9至11月筹备开展的万
人烤鱼消费季也将带来多种惊喜。

龙搏 王琳琳 廖为民
图片除署名外由巫山县委宣传部提供

围绕“三个深度”发力

乡村文化旅游示范村怎么建？

巫山创新实施“113+3”发展模式

“113+3”模式即一名导师，一名操盘人，三
名执行者：乡村规划（设计）师、乡村社工师、乡村
合作社辅导师，并为当地带出3名在地执行人
才。在实施具体项目中，引进专业企业，通过开

展系统性服务，从顶层策划设计到操盘落地实
施，以示范性项目撬动社会资本投入，在共同深
度参与中，实现本土人才培养的同时，带动社会
资本及村民投资热情。

链接》》
10条高品质文化旅游
特色产品线路提前探

1.县城-曲尺“中国李乡·百里李花”
脆李文化旅游特色产品线路

2.县城-摩天岭生态康养文化旅游特
色产品线路

3.县城-大溪-庙宇赏花访古文化旅
游特色产品线路

4.县城-梨子坪-骡坪避暑消夏休闲
文化旅游特色产品线路

5.县城-红椿民俗风情体验文化旅游
特色产品线路

6.县城-当阳大峡谷体育竞技和探险
文化旅游特色产品线路

7.县城-双龙安静（白坪）田园观光休
闲文化旅游特色产品线路

8.县城-南陵景城一体文化旅游特色
产品线路

9.县城-培石峡江红叶文化旅游特色
产品线路

10.县城-柳坪-黄岩浪漫云雨文化旅
游特色产品线路

2019长江三峡（巫山）国际越野赛

长江两岸巫山脆李形成的百里长廊花海 摄/卢先庆

巫峡 摄/何志宏

高峡出平湖 摄/徐圣奎

三峡云端康养小镇

当阳大峡谷亲水漂流 摄/吴滨


