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4月3日中午，位于綦江工业园
区的重庆南舟科技有限公司生产车
间内，一个个手机主板经过多种程
序作业，被送到了质检员手中。

“通过智能化改造，我们生产车间
已经达到90%的自动化率，一条高速
智能生产线仅需4名员工，就可实现
每小时600个产品的生产。”该公司副
总经理刘木钦介绍，3月中旬复产以
来，产量在每日递增的同时，并没有遭
遇太大的“用工难”。公司预计，4月产
值将恢复正常，达到2000万元。

节后复工复产带动了远程办公、
线上教育的巨大需求，也为企业的产
品研发与生产提供了巨大的推动
力。同样位于綦江工业园区的重庆
烯宇新材料科技有限公司生产的屏

幕，将纳米银线材料与电容式触控
技术相结合，利用人体的电流进行
感应工作，精准度高达99%，让人获
得即刻响应的极佳触控体验。

“这个产品可广泛运用于教育、
会议、广告宣传等领域。”公司董事
长周明介绍说，目前已接到国内多
家企业的订单，产品的市场潜力将
逐步显现出来。

此外，公共大数据国家重点实
验室重庆分部、灾备技术国家工程
实验室西部中心等项目也已落户綦
江，綦江正积极谋划建设中国西部
信息安全谷、信息安全学院，在“芯
屏器核网”全产业链发展中抢抓机
遇。

綦江区融媒体中心 吴长飞

丰都

宅在家里“云”上逛庙会、干部化
身“网红”直播带货、“云上集市”商品
任你挑……近日，借着首届“云”上庙
会，一波波数字红利不断辐射带动丰
都经济复苏。

首日吸睛100万人次

“真是想不到，不用出门都可以
看庙会！”4月1日，家住丰都县三元
镇滩山坝社区的李权在儿子的指导
下，用手机观看完“云”上庙会的“夜
游鬼城”活动后发出感叹。

看庙会一直是李权心驰神往的
事。“从第一届起我就想看。那时没
经济，后面又没时间，就一直搁置
着。”李权说，今年经济、时间都有了，
却没想到遇上了疫情。

就在李权猜想今年庙会搞不搞
时，丰都县文旅委根据民意调查结
果，决定把2020年的丰都庙会搬到
网上。

“通过问卷调查，很多市民表达
了观看庙会的意愿。”丰都县文旅委
主任谭云昭介绍，在保留传统巡游项
目的基础上，首次“搬”到线上的丰都
庙会，以直播、视频、图文等方式，多
角度、全方位呈现庙会各类经典活
动。游客只需进入重庆文旅委、京东
直播等平台，就能在“云”视角下参与
这场延续千年的经典盛事。

3月26日，2020中国·重庆丰都
（线上）庙会如约而至，瞬间吸引到
全国各地 50 余万名游客“云上围
观”，首日超过100万人次“打卡”。

干部直播带货

“产自丰都三元镇的红心柚，果
汁清甜，新鲜到家……”3月27日，一
场别开生面的网络直播助销活动，在
丰都县名山景区上演。丰都县委常
委、副县长李五洲化身“主播”，为丰
都扶贫产品代言带货，推进消费扶
贫，助力打赢脱贫攻坚战。

受疫情影响，丰都部分地方农产
品的生产销售计划被打乱。此次借
力“云”上庙会的东风，丰都开通“云
上集市”，通过网络直播助销活动破
解难题。

在直播间，各类扶贫产品相继亮
相，干部+产品企业代表+网红主播齐
上阵。通过网络直播线上品美食方
式，推介丰都麻辣鸡、丰都牛肉等大

批特产美食。
“我知道网上有句游戏流行语，

叫‘大吉大利，今晚吃鸡’，所以我们
也紧跟网络，办一场特别的‘直播吃
鸡’。”化身“主播”的李五洲，在直播
中极力宣传丰都知名小吃丰都麻辣
鸡。

“直播带货打破了时空限制，‘云
上集市’为商户提供了另一个空间的
销售渠道。”李五洲说，疫情倒逼下，

“云”上庙会衍生出的“云上集市”模
式，不仅为丰都商户找到了发展之
路，也对当地产业机构调整起到了推
动作用。

据初步统计，直播助销活动开启
3小时，围观人数就达到30万人次，
收获订单1.5万个，销售额达112.4万
元。

变危机为契机

俗语说，“冬吃萝卜夏吃姜”。去
冬萝卜大丰收，却让重庆市禾禾禾生
态农业有限公司负责人范红容犯了
愁。

范红容是一名返乡农民工，2013
年，她投入自己全部积蓄，在洞桩坪
村成立公司发展风萝卜产业，建起了
种植基地和生产厂房，没想到今年由
于疫情，导致货品难销、滞销。

网络直播助销活动首日，范红容
把自己公司的风萝卜带进了直播
间。“我们的风萝卜，色泽饱满，入口
爽滑弹牙，极富营养价值，欢迎大家
购买品尝。”直播平台上，她向全国网
友介绍道，短短1个多小时，销售额
就达8万元。

“第一次在线直播卖货触动很
大，网上销售增加了销量、提升了知
名度，也增强了我们发展订单种植生
产的信心。”范红容说，通过直播，产
品直接从田间到餐桌，少了中间环
节，利润可观，目前公司已签订订单
1000余单，新发展20余户贫困户种
植萝卜。

“一场场火爆的直播，不仅缓解
了疫情下的农产品滞销难题，更让
广大商户、中小企业找到了发展的
新契机。”李五洲说，下一步，丰都将
依托持续 1 个月的“云”上庙会活
动，让丰都农产品搭上“互联网+庙
会+农业”的网络快车走向全国。

丰都县融媒体中心 隆炼

4月6日下午3时，在沙坪坝凯
瑞商都微信直播间，一场“踏青季”
商品直播正在进行。这场1个半小
时的直播里，集合了市民4月出行所
需的20种商品，其中某化妆品牌销
售额突破31万元。“当新零售时代来
临，就要打破传统路径依赖。”沙坪
坝区商务委相关负责人坦承，“数字
化”已经成为商贸产业高质量发展
的先手棋。

疫情是一场危机，但与之相随
的，是新的商机。针对疫情对线下
实体经济带来的冲击，沙坪坝区内
大型商贸企业主动探索新路。

以凯瑞商都为例，其广泛利用
微商城、微信公众号搭建云购物平
台，加快线上社群营销，通过线上购
物、媒体直播、社群分享、门店直送、
包邮到家等新渠道，实现网络与实
体优势互补、线上线下有机融合的

“多轨联动”经营模式，2月28日至3
月 16 日，其线上销售同比增长
6937%，“云经济”正重塑在商贸企
业的全新竞争力。

一块电子大屏，一次视频连线
……日前，沙坪坝区总投资248.1亿
元的项目集中签约仪式在“云端”拉
开帷幕。

“疫情下，招商引资面临新形
势、新挑战，开展不见面招商和洽
谈，可加强项目跟踪与服务，实现防
疫期间项目不止步、服务不掉线。”

沙坪坝区相关负责人说。
走上“云端”的不止签约大会。

自复工以来，沙坪坝区多部门开展
“云招聘”“云评审”等数字化手段开
展业务，跑出经济发展新速度。

3月27日，重庆国际物流枢纽
园区与成都市青白江区国际铁路
港，在重庆正式签署战略合作协
议。这次合作要从一次“云结盟”说
起。

3月4日晚，成渝两大铁路港开
了一场“云会议”。基于加快推动成
渝地区双城经济圈建设的战略背
景，聚焦重点领域和关键环节的主
动接轨、全面融入、双城一体发展，
双方在通道建设互认、创新成果共
享、信息数据互联、口岸功能互通、
招商产业互补、口岸开放共享、人才
交流互动等多项事务上达成了共
识，首次实现“云结盟”。

3月16日，沙坪坝区副区长、国际
物流枢纽管委会主任代建红一行前往
成都国际铁路港考察调研。双方的这
次见面不仅相互了解了对方的条件优
势，也围绕成渝地区双城经济圈建设
和双港全面联动互换了意见。

在达成共识后，两大铁路园区
谋划具体合作。3月27日，成渝中
欧班列开行突破1万列之际，四大领
域20项具体合作落地。

沙坪坝区融媒体中心 喻庆

疫情之下，永川区在优化产业生
态、构建多元产业结构、推进制造业与
生产性服务业融合等方面下足功夫，让
产业生态更富韧性。

完整产业链 吸引新投资

长城汽车永川工厂副总经理刘青
山正经历着幸福的苦恼：“长城炮”投产
以来，一直供不应求，4个月生产销售2
万辆整车，眼看越野型皮卡即将上市，
现在未交付的订单还有近2万辆。

新订单不断，新产品即将上市，如
何保障龙头企业顺利达产、完成订单？

永川积极行动，被誉为国内汽车行
业“富士康”的瑞悦公司永川工厂于近
期投产。该公司是国内少有的具备整
车平台研发和生产能力的龙头集成企
业，其代工的国内汽车品牌达20多个。

瑞悦董事长孟瑞章表示，落地永
川，公司不仅与长城、庆铃的合作关系
更加巩固，还有了上汽依维柯红岩汽车
等新客户，年产10万台套汽车车身不
成问题。长城汽车也因此信心更足，近
日又向永川工厂追加投资10亿元，将
在这里生产高端越野SUV，预计年产6
万辆。

目前，永川已先后集聚了长城汽
车、雅迪新能源摩托车、庆铃等一大批
优质企业，加上此次投产的瑞悦汽车，
初步形成了“3+2+1+N”汽摩产业体
系。

疫情下很多传统产业受到影响，永
川的纸业却“火了一把”。近日，来自成
都的蓝源纸制品有限责任公司在永川
港桥产业园启动了年产值20亿元的分
厂建设。究其原因，同样是得益于相关
产业链的完整性。

该公司经理朱森林介绍，一方面永

泸高速年内将建成通车，成渝两地基础
设施互联互通提质增效；另一方面，在
龙头企业理文造纸公司的带动下，永川
纸业后加工创新模式不断完善，产业链
条基本形成，有利于公司持续保持稳健
发展态势。

目前永川已集聚20多家纸制品后
加工企业，形成从原料采购、产品加工
再到物流配送的完整产业链，产业规模
超过100亿元。

数字化产业 开拓新模式

疫情发生后，线下服务线上化、数
字化、智能化进程加速，为抢抓发展机
遇，永川围绕“大数据、服务外包、数字
内容、软件信息、互联网+”五大产业定
位，积极助推企业在数据处理与审核、
呼叫中心（含金融后台）、先进影像和实
施渲染、软件信息、AI自动驾驶与车联
网、电子商务、线上教育、线上游戏、直
播经济9个领域开拓创新模式。

以呼叫外包业为例。电讯盈科、
携程网、文德数慧等企业的业务模式

逐渐向智能客服、数据服务转型，业务
范围从传统的业务咨询、售后服务向
在线采购板块延伸，为全球100多个
国家200多家企业提供呼叫及销售服
务。永川与中国普天联合建设的“服
务公社”信息惠民平台加快推广应用，
可实现信息技术平台政用、商用、民用
的融合发展。

除此之外，近期竣工的永川大数据
产业园C区已规划3万到5万平方米的
产业楼宇，支持虚拟现实产业，包括百
度西部智能驾驶开放测试创新中心，由
达瓦科技、航天科工共同研发的“数字
孪生城市”等创新项目。

达瓦科技负责人陆琪介绍，数字孪
生城市决策平台将为永川智慧城市建
设提供新的方案——通过在数字空间
再造一个与物理城市匹配对应的虚拟
城市，实现对城市的数字化管理，从而
给城市装上“智慧大脑”。

利用好资源 发展新产业

新冠肺炎疫情防控，既是一堂深刻

的全民健康教育课，也让人们看到大健
康产业未来巨大的发展前景。作为区
域性医疗中心的永川，决心加快医疗器
械研发生产、医疗器械连锁销售、医疗
服务、健康管理、医养结合等大健康领
域的产业布局。

短短1个月内，3个医疗器械项目
落户永川，4平方公里的医药器械产业
园呼之欲出。其中，国内医疗器械行业
龙头企业普康集团投资10.5亿元，将在
永川打造南方基地，并积极引入其他相
关的健康产业企业，为永川工业经济注
入新鲜“血液”。

“区内现有三级甲等医院2所，在
创的有4所。此外，由永川与新加坡
Talkmed医疗集团共同投资建设的中
新肿瘤医院也将在今年底前正式投
用。”永川区卫健委主任邹光明介绍，在
拥有良好医疗资源的基础上，随着一批
医疗器械企业的不断引进、壮大和一批
医疗机构的升级，永川有望成为成渝双
城经济圈中心城市中的高端医养一体
化“基地”。

永川区融媒体中心 彭禹乔

永川 下足功夫提升产业生态韧性
通过高端补链、终端强链，涪陵

区500亿级高分子材料产业集群初
现雏形。目前，涪陵已建成世界第
一大己二酸生产基地和氨纶生产基
地，全球单套产能最大的食品级
PET高分子生产线也顺利投产。

近日，重庆华峰化工一批精己
二酸产品，通过西部陆海新通道铁
海联运班列运抵广西钦州北部湾，
随后换装海运货轮分别抵达意大
利、土耳其、荷兰3个国家。

按照全市新材料产业规划，涪
陵对接巴斯夫年产40万吨MDI项
目，确定了发展下游聚氨酯产业的
突破方向，于2010年引进中国500
强华峰集团落户。

目前，重庆华峰在涪陵基地已
形成年产74万吨己二酸、20万吨环
己酮、9万吨差别化氨纶、15万吨聚
氨酯树脂的能力，建成了世界第一
大己二酸生产基地和第一大氨纶生

产基地。涪陵正鼓励重庆华峰依托
己二酸为原料，向下延伸发展己二
胺及尼龙产品。

3月25日，重庆万凯一期年产
60万吨食品级PET高分子新材料项
目开车投产，涪陵成为全球单套产能
最大的食品级PET高分子生产基地，
填补了西部市场产能空白，并将打通
本地石化产业链，形成新的产业集
群。

针对上有蓬威石化年产60万吨
PTA，下有使用聚酯产品的食品包
装及纺织企业的现状，涪陵着力引
进PET（聚酯）项目打通产业链中间
环节，积极对接行业领先企业浙江
正凯集团并达成投资意向，于2019
年成立重庆万凯新材料公司。项目
全部建成后，将形成年产食品级
PET切片120万吨的生产能力，年
产值超100亿元。

涪陵区融媒体中心 魏东

沙坪坝

大足

为积极推动企业复工复产，帮
助数量众多的中小五金企业应对困
境，大足区商务委依托阿里巴巴旗
下1688平台和大足云智慧市场，日
前在大足区电商产业园成功举办了
大足区第三届“3·28”商人节暨力助
大足五金产业复苏活动。

此次活动中，1688平台付费会
员、大足区内批发市场商家以及普通
工厂均以零成本免开店，参与直播。
大足区商务委通过区电商产业园和区
网商协会免费为参与商家提供线上直
播和营销技巧培训、商家产品装修、企
业主题海报和宣传视频制作、各大平
台推广引流等服务，帮助商家打通线
下到线上的转化，拓宽线上销售渠道。

出售的商品包括刀具、塑料制
品、农具、日用品、石雕、农产品6类
产品 150 个单品，其中菜刀、塑料
桶、塑料筛子、二锤、多齿耙、大铁
锅、农用锄头、磨刀石、步步紧、技剪

10类商品备受市场欢迎。
当天，参与线上活动企业152

家，其中五金企业140家、农业企业8
家。149家企业视频点击率达9.6%，
30家线上直播企业直播粉丝48358
位。活动线上流量高达523590人
次，成交买家人数50264人。线上交
易额1.745亿元，同比增长55%，在
全国79个市场中排名第12位。

本届商人节中，大足五金企业收
获成交额500万元以上的订单1笔，
200万-500万元16笔，100万-200
万元18笔。日成交额500万元以上的
企业有2家、200万-500万元的企业4
家、100万-200万元的企业16家。

线上交易成果喜人，对大足本
地企业触动极大。许多企业负责人
对电商有了新的认知，纷纷增大投
入，学习网销运营知识，为大足五金
强力复苏、扩大国内市场份额打开
了新的空间。 通讯员 谭显全

网络播主在丰都“云”上庙会现场与网友互动 摄/隆炼

“云端”下出发展先手棋

强“链”补“链”

“云”上新景

“虽然三峡柑橘国际交易会（网上）
已经结束，但我们仍不断接到全国各地
的订单，这是对三峡柑橘品牌的认可，
也是对电商平台的激励。”近日，三都电
商负责人一边核实订单，一边联系柑橘
种植基地发货。

新冠肺炎疫情发生以后，万州区结
合国家电子商务进农村综合示范区建
设，统筹疫情防控和电商发展，推动企
业线上交易和线下服务相结合，电商企
业迎来前所未有的发展机遇。

“今年柑橘销售额达到100万元，不
仅畅销国内，还有来自吉尔吉斯斯坦、
俄罗斯的订单。”最忙碌的时候，三都电
商工作人员要赶工到凌晨才能休息。

作为万州本地电商平台，三都电商
在劳动力、快递物流等受疫情影响的情
况下，如何做到逆势增长？

与普通电商线上销售不同，三都电
商主要依靠传统媒体强强联盟、资源共
享的方式，闯出一条纸媒转型发展、跨
界经营的新路子。

作为中国报商联合会理事单位，三
都电商与联盟单位沟通交流，青岛早
报、南方日报、遂宁日报、青海报业、厦
门日报、毕节日报等联盟单位分别在自
己的电商平台预售、直销玫瑰香橙。

翻开三都电商的订单，销往吉尔吉
斯斯坦和俄罗斯的玫瑰香橙就是在新
疆媒体的助推下，走出了“国门”。

玫瑰香橙是三都电商销售的产品
之一。点开平台主页，巫山特产农家腊
猪蹄、三峡特产青花椒、忠州豆腐乳、城
口风干鸡、云阳面、三峡手工竹编等产
品让人应接不暇，每天都会接到来自广
东、上海、陕西、四川、山东、新疆等地的
订单。

在页面中，全国各地的特产也相当
丰富，内蒙古小米、新疆阿克苏苹果、青
海黑枸杞……“作为本地电商企业，除
了要跨越地域，把本地的优质农产品卖
出去，还有把其他地方的优质产品引到
本地来。”平台负责人介绍，去年底，仅
新疆的阿克苏苹果就销售了数千箱。

在中国报商联盟的支持下，优质优
惠的内蒙古小米、青海黑枸杞、青海冬
虫夏草、景德镇陶瓷、新疆和田枣、湖北
柏杨豆干、恩施土家摔碗酒等好货源源
不断进入三峡地区。

接下来，万州区还将组织开展“农
商对接”“电商年货节”等线上线下农产
品促销活动，持续拓展万州农产品销售
市场，带动贫困户产品销售，帮助广大
农民群众增收致富。

“下一步，我们将依托电商公共服
务中心平台，借助报商联盟优势，进入
各个乡镇进行特色农产品直播带货。”
三都电商负责人介绍。

万州区融媒体中心 汪佳

万州

涪陵

綦江

“云”上庙会首秀惊艳

商人节线上交易额超亿元

高分子材料产业集群初现

构建“芯屏器核网”全链条

三峡柑橘接到国外订单

理文造纸公司生产线（永川区融媒体中心供图）


