
环渝12 2025年 12月29日 星期一
责编 胡东强 编辑 冯超 美编 张雪原

12月17日，位于内江市的迈赫精
酿啤酒（内江）有限公司（以下简称“迈
赫精酿”）正式投产，标志着成渝地区
双城经济圈内江东兴食品加工集中区
再添新动能。

“公司主要生产啤酒，占地50亩，
年产量5万吨，年产值预计2亿元。”迈
赫精酿生产技术总监杨晓宇透露，从
2024年底开工建设，一年就完成投
产，企业发展按下“快进键”。

随着迈赫精酿的投产，东兴食品
加工集中区建设步伐持续提速。据了
解，这里规划发展食品加工、酒水饮
料、大健康等产业，6家企业已签约入
驻，2家企业完成投产，预计2035年
集中区产值将达到100亿元。

事实上，食品加工集中区跑出的
“加速度”，正是东兴区阔步向前的一
个缩影。

2025年，是“十四五”收官之年。
5年来，东兴区踔厉奋发、砥砺前行，交
出一份亮眼的“成绩单”：2024年，东
兴区实现地区生产总值297.56亿元，
较“十三五”末增长25.97%，年平均增
长达到5.94%。

其中，东兴区规划的中医药大健
康、软件与信息技术服务外包、新材料
制造三大“百亿级”产业，成为区域经
济的“硬核”支撑。

5年时间，东兴区加速攻坚三个
“百亿级”产业的背后，藏着这座城市
跃动的关键密码。

软件与信息技术服务外
包产业产值5年翻24倍

“刚毕业时我也考虑过一线城市，
但内江给了我成长的机会和归属感，
这里薪资不错，生活成本也较低。”在
园区工作两年的陈亚东，道出了许多
青年人才的心声。

陈亚东口中的“这里”，就是位于
东兴区的软件与信息技术服务外包产
业园。

不过，内江为什么会在这里打造
占地面积达1000亩、汇集从业人员
1.1万人的超大软件与信息技术服务
外包产业园？

这是基于区位优势的精准判断：
首先，内江位于成渝两个特大城

市的几何中点，2小时车程可通达16
座特大及中型城市、6座机场、4大港
口，服务外包产业可有效辐射川渝乃
至西部地区。

其次，内江通信基础设施水平全
省领先，拥有辐射自贡、宜宾、泸州、资
阳等地区的大区交换中心，是省级灾
备中心和大数据中心，可实现数据信
息到成渝不超过1毫秒，为发展服务
外包产业提供了坚实的通信保障。

同时，内江还拥有5所高校和18
所中职学校，每年在校学生约10万
人、毕业学生约2万人，用工成本较成
都、重庆低20%-30%，较江浙等沿海
地区低40%-50%，为服务外包产业
储备了丰富的人才资源。

“十四五”以来，作为内江主城区，
东兴区把服务外包产业作为现代服务
业发展的突破口，积极承接一二线城
市产业转移，软件与信息技术服务外
包产业园应运而生。

从 2020 年的产值 1.5 亿元，到
2025年36亿元，产业园如何实现5年
翻了24倍？

服务外包产业园运营负责人周大
艳道出了玄机：

其一，持续发力招商引资。截至
2025年11月，东兴区服务外包企业总
数达69家，其中包括阿里巴巴、抖音
集团等18家世界500强及行业百强

企业，涵盖电子商务、AI直播、结算及
算力中心等多个领域。

其二，加速完善园区现代功能，开
通4条公交专线，建成3个食堂，引入
维也纳国际酒店，布局综合服务、企业
工区、人才公寓、商业街区4大板块，
全链条解决企业员工“食住行娱”需
求。

其三，持续优化营商环境，配套企
业服务大厅，推出智慧服务小程序“云
上SITO”，开通24小时服务热线，建
立“三分钟快速反应”机制，实现企业
诉求12小时内办结。

功夫下到位，成效自然立竿见
影。2025年1至11月，软件与信息技
术服务外包产业园服务外包产业实现
产值36.8亿元，同比增长33%。

得益于软件与信息技术服务外包
产业的强势拉动，2024年，东兴区服
务业增加值实现180.49亿元，较“十三
五 ”末 增 长 30.46% ，年 平 均 增 长
6.87%。

新材料拉动全区工业两
位数增长

年关将近，在位于东兴区的四川
澳彩新材料科技有限公司一片忙碌，3
个车间正在满负荷运转。

“我们生产的新型材料可以运用
到航天、石化、家电、医疗、车用、通讯

等各行各业，今年销量很好，订单充
足，1-11月产值达1.5亿元。”四川澳
彩新材料科技有限公司行政负责人艾
亮说，公司正开足马力向全年目标发
起冲刺。

这并非孤例。
眼下，青岛正望新能源等静压石

墨制品制造项目建设已经宣告完工。
“项目总投资约10亿元，占地116亩，
计划新建厂房约8万平方米，建设4条
新能源等静压石墨制品生产线。”正望
新材料（内江）有限公司总经理曹雪峰
说，项目产品主要用于金属材料的熔
融和冶炼、正负极材料的碳化烧结，可
作为光伏半导体散热装置。

伴随一个接一个项目的落地投
产，不难看出，近年来，东兴区正瞄准

“新材料”赛道全力出击。
新材料产业是制造业的“底盘”，

是培育新质生产力的重要阵地，更是
我国基础性、战略性和先导性产业，前
景广阔、市场巨大。

如何才能把这块“蛋糕”吃到嘴里？
5年来，东兴区以招商引资为抓

手，深入实施工业倍增计划，致力于打
造新材料制造业产业集群。

不过，招商引资最忌讳“眉毛胡子
一把抓”、“捡到篮子就是菜”，必须立
足全局、着眼长远，实施产业前瞻性规
划和协同性布局。

为此，东兴区瞄准锂电池材料、高
分子材料、胶粘材料等核心产业，先后
引进了全区投资额最大的工业项目—
融通锂电池正极材料项目、全区第一
家A股主板上市公司—上海晶华胶粘
新材料西南生产基地项目以及澳彩新
型材料生产基地等新材料和循环经济
项目20余个。

“目前，东兴区正加速推进工业倍
增计划，深化产业链建圈强链，产业发
展动能强劲，1-11月新材料产业实现
产值26.5亿元，同比增长35.3%。”东
兴区相关负责人介绍，得益于新材料
产业的加速崛起，有力拉动全区规上
工业增加值连续两年保持两位数增
长。

一味药材催生的“百亿”蓝图
“我们与科研团队合作，挖掘天冬

‘药食同源’潜力，比如天冬面膜能保

湿抗皱，啤酒则融合了养生概念，市场
反响很好。”最近，四川天草润东生物
科技有限公司（以下简称“天草润东”）
负责人很开心。

作为天冬产业的领军企业，天草
润东研发的天冬膏、面膜、啤酒等20
余种产品覆盖食品、日化领域，产品版
图加速拓展。

不过，天草润东的欣欣向荣只是
东兴区天冬产业不断崛起的冰山一
角。眼下，这一味小小的中药材，正加
速蝶变为“百亿级”产业新地标。

据了解，天冬含有天冬酰胺等19
种氨基酸、天冬多糖等成分，具有养阴
润燥、清肺生津、抗肿瘤等功效。而内
江天冬种植已有1400余年，这里的天
冬品相佳，甜度、鲜度、浸出物含量远
高于其他产地。

因地制宜、因势利导。近年来，东
兴区把天冬产业确定为“一号工程”，
打造中医药大健康百亿产业规划。

不过，想把蓝图变为现实并非易
事，为此，东兴区制定了“七位一体”的
全产业图谱。

育苗，东兴区建成天冬种质资源
圃及种苗繁育基地，收集种质资源
233份，培育出省内首个天冬新品种

“川冬1号”。
种植，东兴区打造中药材现代农

业园区7个，建设天冬生态种植基地
50余个，发展天冬种植5万亩，约占全
国总面积的60%。

加工，东兴区建设天冬产地初加
工基地6个，成渝双城经济圈内江东
兴食品加工集中区就是重点之一。

交易，东兴区建成2家内江天冬
旗舰店、72家内江天冬专卖店和12家
天冬药膳店，参加国内外展会超过20
场，成为“一带一路”上的“川味名片”。

研发，东兴区与中国中医科学院、
四川省中医药科学院等十余家科研院
校合作，已研发天冬食品、日化品、饮
品、保健用品等大健康产品40余种。

品牌营销，“内江天冬”成功注册
国家地理标志证明商标，收录进全国
名特优新农产品名录。

康养旅游，东兴区开展集中药材
采摘、天冬宴品尝、养生文化体验于一
体的“中国天冬之乡”文化之旅，天冬
康养旅游接待游客50万余人次。

当前，以“天冬”为核心的中医药
产业正成为东兴区优势特色产业和富
民产业，带动5000余农户每户年均增
收超2万元。

天冬飘香，未来可期。东兴区将
坚持科技赋能、品牌引领、全链推进，
加快推动初加工产能提升与精深加工
集中区建设，持续深化与科研院所的
合作，开发天冬系列产品，打造“药食
同源”品牌，推动天冬产业与乡村振兴
深度融合，形成具有全国影响力的道
地药材产业集群，打造全国中医药产
业振兴的“东兴样板”。

陶凯江 东兴区委宣传部供图

远眺四川省内江软件与信息技术服务外包产业园区

五年砥砺前行 内江东兴加速攻坚三个“百亿”产业

在四川省内江市东兴经济开发区内，一座座新建成的新材料企业现代化厂
房错落有致

健之佳 健康服务“旗舰”的坚守与突围
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战略罗盘
校准行业变局中的发展航向

“不驰于空想，不骛于虚声。”健之佳
的扩张之路，始终镌刻着“立足云南、深耕
西南、辐射全国”的战略定力。从1家门店
到超5000家实体网络，从云南本土到川渝
桂黔冀辽等7省、自治区、直辖市覆盖，这份
跨越廿七载的成长轨迹，背后是“自建+收
购”双轮驱动的务实智慧，更是在行业变局
中“以变应变、以质取胜”的战略清醒。

健之佳的核心扩张逻辑，始终锚定“贴
近民生、服务便民”的本质。在云南，其门
店网络已实现乡镇级市场的深度渗透，成
为社区居民家门口的“健康驿站”；在西南
地区，通过精细化运营与本地化适配，快速
站稳脚跟并形成规模效应；向全国辐射的
过程中，健之佳坚持“成熟一个区域、巩固
一个区域”的稳健原则，避免盲目扩张，确
保每一步布局都与市场需求精准匹配。

2025年，面对医药行业增速放缓、医保
政策调整的宏观压力，健之佳果断作出“放
缓扩张、优化存量”的战略转型，这一决策
背后是对行业趋势的深刻洞察与高质量发
展的坚定追求。董事长蓝波坦言：“政策改
变了医药市场的诊疗习惯、企业营销习惯
和消费者消费习惯，三重改变之下，只有跟
上国家结构转型、提质增效的步伐，才能实
现可持续发展。”

健之佳通过“腾笼换鸟”优化资源配
置，让存量门店的店效、人效、品效得到显
著提升。在新进市场布局上，健之佳聚焦
政策环境友好、消费潜力充足的区域，通过

“自建+收购”相结合的方式有序拓展，不仅
突破了在公平竞争、市场准入方面的卡点
堵点，更为全国布局奠定了坚实基础，实现
了“拓展一地、稳固一地、辐射一片”的战略
成效。

专业引擎
驱动从“药房”到“健康管

家”的价值升维

“工欲善其事，必先利其器。”健之佳始
终将“专业”作为核心竞争力，以5500名执
业药师为骨干，以超560万名慢病会员为服
务核心，以1930家专科药房为阵地，连续
11年蝉联“药品零售企业专业力冠军”，完
成了从“卖药”到“全生命周期健康管理”的
蜕变。

健之佳的专业服务体系，植根于对“药
事管理”核心的坚守。健之佳将药物咨询、
用药依从性管理、全周期健康管理作为药
事服务的三大支柱，构建起覆盖“预防-治
疗-康复”的全链条服务闭环。在慢病管理
领域，为超560万名慢病会员建立完善的服
务档案，在2539家门店部署“四高”监测设
备，2025年前三季度累计为顾客监测四高
指标450.3万人次，通过免费体检、指标异
常提示、用药指导等服务，用专业力量守护
慢病患者的健康。

专科药房的建设，则是健之佳专业服
务的集中体现。截至2025年三季度末，健
之佳专科药房已达1930家，占门店总数的
37.39%，涵盖糖尿病、心脑血管、皮肤、呼吸
等多个领域，并围绕单病种构建起“医学科
普+患者教育+疾病筛查+用药指导+营养
支持+健康回访”全方位解决方案。更进一
步，针对“睡眠障碍”“肠胃调理”“皮肤健康”
等现代人高发问题，创新开设“睡眠中心”

“护胃中心”等特色服务场景，将慢病管理
进一步细分，通过专业的健康服务场景提
升药事服务水平。

数字化转型则为专业服务插上了翅
膀。健之佳聚焦“线上线下协同赋能”，让
数字技术服务于专业能力提升。自营O2O
平台“健之佳佳急送”提供便捷送货服务，
电子货架“佳E购”聚焦专科长疗程用药解
决方案，特别是通过CRM会员运营体系升
级与AI大模型的探索应用，赋能门店一线
专业服务能力，形成了“线上咨询+线下体
验+专业服务+便捷配送”的全渠道服务模
式，提升了服务效率的同时，又让专业服务
更具个性化、人性化。

产品货舱
构建“健康与美丽”交融的

差异化价值矩阵

在医药零售行业竞争加剧的当下，健
之佳凭借“自营+合作+独家”的三元布局，
持续加强个人护理品和医疗器械功能性护
肤品品类规划，以“健康与美丽”为核心形
象，构建起独具特色的商品矩阵。通过
OEM自有品牌的深耕、海外独家品牌的引
进以及和龙头企业深度合作，完善“健康+
美丽”产品组合，既筑牢品牌护城河，又开
辟出适应时代需求的、鲜活的差异化赛道。

“顺应消费结构转型升级趋势，满足消
费者日益增长的对健康和美好生活的需
求，通过全渠道全品类布局，提供美丽与健

康交融的高质价比商品。”这一理念贯穿于
健之佳商品规划的全过程。

依托品牌知名度与用户认可度，健之
佳在药品、医疗器械、个人护理品、健康食
品等领域打造“健之佳”“群祥”“健佳人”“之
佳便利”贴牌系列及“品健”保健食品品牌，
通过与源头厂家直接合作，在保证品质的
前提下压缩中间环节，为消费者提供高性
价比产品。这些自有品牌产品不仅覆盖了
日常用药、护理等基础需求，更针对细分场
景推出特色产品，形成了“人无我有、人有
我优”的竞争优势，成为提升顾客黏性与经
营效益的重要支撑。

海外独家引进则为商品矩阵注入了新
鲜活力。健之佳通过子公司中国香港健之
佳构建境外采购体系，积极探索直接进口、
跨境购等方式，引入海外优质商品。在成
功引进儿科珮夫人小儿愈美那敏、高品质
进口营养素并实现热销的基础上，2025年
重点推广欧洲LSI系列独家产品，并引进国
内扩大销售。这些海外独家产品凭借创
新、高效、安全的特点，精准满足了消费者
对高品质产品的需求。未来，还将规划引
进更多海外优质商品，进一步丰富独家产
品阵营。

在战略合作层面，健之佳与行业龙头
企业深度绑定，实现共赢发展。通过与贝
泰妮、可复美、芙医妍等品牌的战略合作，
持续加强个人护理品和医疗器械功能性护
肤品品类规划。通过“营采一体”的营销体
系，既提升了供应商服务效能，又获取了优
质营销资源，实现了“厂商共赢、消费者受
益”的良性循环。

三类商品的协同发展，构建起健之佳
健康与美丽相交融的商品生态。在选品
上，合作品牌聚焦主流需求与品牌口碑，自

有品牌突出高性价比与实用性，独家品牌
强调稀缺性与高品质；在定价上，形成高中
低梯度布局，满足不同消费能力需求；在推
广上，通过线下门店陈列、线上直播种草、
会员精准推送等多渠道发力，实现了各类
商品的精准触达。这种差异化的商品组合
策略，不仅让健之佳在医保控费、处方药价
格下降的背景下找到了新的收入增长点，
更通过满足消费者“健康+美丽”的多元需
求，提升了品牌忠诚度与市场竞争力。

“消费发生了结构化转型，当健康成为
民众最重要的需求时，消费方式正逐渐从
物质享受转向精神层面。”蓝波的判断，精
准把握了市场变化的核心。未来，健之佳
将继续坚持“中西成药核心业务不动摇，非
药业务重点突破”的品类规划，一方面强化
医保影响较小的处方药、OTC品类布局；另
一方面深挖健康食品、功能性护肤品等非
药品类潜力，从“满足顾客需求”向“激发顾
客需求”转型，在品类优化中实现可持续增
长。

责任基石
铸就扎根云南服务民生的

企业品格

“立企之本，在于利民；兴企之魂，在于
担当。”扎根云南二十七载，健之佳始终将
企业发展与地方民生、社会进步紧密相连，
以实际行动践行“对顾客负责、对员工负
责、对社会负责”的核心价值理念，使其发
展之路充满了温暖厚重的民生底色。

这份担当，体现在对社区健康持之以
恒的公益守护。健之佳已连续22年开展过
期药回收公益活动，累计回收药械价值超
600万元，成为行业内公益行动的标杆。

2020年上市后，健之佳专门成立社会责任
部，将公益事业纳入核心发展体系，每年投
入上百万元预算用于公益项目，在乡村振
兴领域，健之佳积极参与扶贫助困、基础设
施建设等工作；在教育振兴方面，持续支持

“儿童之家”建设，为青少年健康成长保驾
护航；在健康公益方面，开展“健康行”“健
康进社区”“健步走”等活动，持续向民众普
及健康知识、传递健康理念。截至目前，健
之佳公益投入累计约5000万元，用实际行
动参与健康中国建设，践行着“来源于社
会，回报社会”的责任担当。

这份担当，体现在对产业生态健康发
展的主动维护。面对医保政策新规落地与
药监部门的严格监管，健之佳主动作为，通
过制度完善、技术赋能、员工培训三重举
措，筑牢合规防线。健之佳持续完善医保
合规操作制度，与医保监管机关、医药工业
企业共同厘清理赔操作规范，加强员工专
业知识培训与考核；投入近4000万元升级
信息系统，完善医保稽核、处方强管控系
统。2025年7月1日起实现药品追溯码全
场景应用，有效降低员工操作风险；积极推
进与互联网医院合作，获取互联网医院执
业许可证，支持统筹区内门诊统筹门店处
方流转，合规开展门诊统筹业务。这些举
措既确保了企业经营的合法合规，又为消
费者提供了安全、规范的健康服务，赢得了
监管部门与市场的双重认可。

作为上市企业，健之佳始终心怀桑梓，
创造就业岗位超过2万个，其中很大一部分
岗位扎根基层，为高校毕业生返乡和农村
劳动力转移提供了稳定支撑。

回首航程，健之佳从春城滇池之畔的
一叶轻舟，壮大为今日中国健康服务海域
的一艘旗舰。它的发展，是关于坚守的故
事——对专业价值的坚守，对顾客承诺的
坚守，对长期主义的坚守。它的发展，更是
关于变革的故事——在每一次潮汐变换时
精准调帆，在每一次风浪来袭时加固船体，
主动驶向更广阔的深海。上市5周年，风正
劲，帆已满，一家企业的百年基业，正深深
植根于为国为民创造的健康价值之中，并
载着这份厚重的承诺与信念，航向下一个
波澜壮阔的五年。

李梓瑞 图片由健之佳提供
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