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提升产品品质 凸显品牌价值 深化品牌认同

梁平 聚力打造“梁平良品”区域公用品牌矩阵

9月23日，由梁平区与京东集团携手打造的
“梁平良品”京东特产馆正式上线，首批37款产
品，带着土地的芬芳和手作的温度入驻京东平
台。

这是梁平区首次采用“线上为主、线下联
动”模式进行品牌推广。线上首次依托京东平
台4亿活跃用户资源，开设“梁平良品”京东特
产馆，设置“签到领积分”“拼团享折扣”等趣味
互动，发放15万元红包雨和8折优惠券；线下在
京东总部举办非遗表演、快闪打卡等活动，通过
直播同步向全国观众传递梁平丰收盛况，形成

“线上引流—线下体验—反哺线上”的闭环。
“我们深知，酒香也怕巷子深。”梁平区相关

负责人称，携手京东电商平台，共建“梁平良品”
特产馆，这不是简单的“上架”，而是一场“好物”
与“好平台”的深度对话。“通过数字化营销、全域
推广和冷链物流支持，让更多梁平的‘隐藏款’好
物走向全国。”

为提升“梁平良品”全国影响力，双桂集团携
手京东科技优选张鸭子、奇爽等20余家本地企
业入驻特产馆，通过京东代运营团队实现“商品
上架—页面设计—直播带货”全链条服务；同时
整合“梁平五子”特色资源，借助品牌赋能、立体
传播，推动区域品牌从“巴渝粮仓”走向全国市
场。据悉，本次活动直接链接500余家专业合作
社（家庭农场），惠及农户5000余户，实现农民增
收与产业升级双赢。

京东集团充分发挥“供应链+技术+服务”三
位一体优势，为“梁平良品”构建全域曝光矩阵、
组建专业运营团队，提供千人千面个性化推荐、
线上线下体验式互动、全渠道精准投流等全链
条运营支持。双方规划了包括双十一、柚博会、
年货节等在内的“四季营销”节点，并通过建设
数字化产融平台、品牌管理平台及大数据库，利
用数字化溯源手段实现从田间到餐桌的全流程
管理。

2025智博会期间，“梁平良品”系列产品日
均销售额破万，卤烤鸭、柚汁等商品多次售罄。
国庆中秋假期，“梁平良品”在京东平台开展促销
并设立线下形象店及集市，触达用户超3000万
人次，带动销售额突破千万元。

该负责人表示，下一步，双方将通过“短期活
动引爆+长期生态共建”模式，建立“品牌沉淀—
长效增收”机制，助力“梁平良品”实现从“区域品
牌”到“全国品牌”的跨越。
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梁平，史称梁山，意为“高梁山下的广阔平
原”，位于重庆东北部，素有“巴渝粮仓”之美誉。
这座被南宋诗人陆游赞叹为“都梁之民独无苦，
须晴得晴雨得雨”的小城，是一座集山水田园之
美、人文风物之韵、现代活力之新于一体的魅力
之城。

“这里生态优良、物产丰饶、人杰地灵，千年
人文与自然馈赠交织的诗意大地，孕育了不胜枚
举的好物与珍品。”梁平区相关负责人介绍，梁平
是农业产业大区，现有100万亩粮油、60多万头
生猪、50多万亩果蔬、3.5万亩水产、25万亩调味
品产业基地。“我们围绕稻子、柚子、竹子、鸭子、
豆子‘五子登科’特色原料体系，近年来在休闲食
品、肉制品、调味品、酒类、米面加工、饲料加工和
食品包装等相关上下游领域不断发展。”

作为国家商品粮基地县、全国粮食生产大
县，梁平大米，尤其是梁平冷沙米，饭粒晶莹、口
感绵密，素有万“礼”挑一之美誉。梁平柚是中国
三大名柚之一，入选中国农业品牌目录，获国家
农产品地理标志认证与生态原产地保护。当地
不仅建成全国领先的柚类标准化种植基地，更把
一颗柚子的价值发挥到极致，持续推出精油、果
干、柚汁、柚子酒、柚子糖、柚子茶、柚子薄饼等精
深加工产品。

超35万亩的百里竹海，是“中国首批森林氧
吧”，每立方厘米含负氧离子2万—3万余个。这
片竹海不仅催生了国家级非遗“梁平竹帘”和木
版年画，更规划发展“以竹代塑”“以竹代钢”“竹
缠绕”等新质生产力领域，一根根翠竹串起了生
态旅游、特色美食、文化创意与绿色产业。

梁平烧腊源远流长。相传唐朝诗人白居易
曾以诗词称赞，写出“卤菜自梁山，移来忠州府。
芳香已四溢，鸭肠与肝肚。知有百姓烹，子夜卤
豆腐。借酒忘贬谪，长安是何处？”的佳句。作为
其代表的卤烤鸭以“干、香、瘦”独特之处享誉川
渝地区，被誉为“川东卤味活化石”，是巴渝儿女
引以为自豪的一张美食名片。梁平豆筋，历史可
溯至明代，承古意，守匠魂，先后获得农业农村部

“绿色安全食品”、中国保护消费者基金会“优质
信誉品牌”等荣誉称号。

“嘿覇‘稻’、‘柚’见欢、‘竹’好运、好吃‘鸭’、
‘豆’你玩，‘梁平良品’远不止这些。”梁平区商务
委负责人称，“良”即优良、精良，亦指良知；“品”
即品质、品位，亦指品牌；“良品”即是兼具一流内
在品质、卓越文化品位、强大品牌价值的产品。
她说，“‘梁平良品’是梁平向世界递出的‘金名
片’，是梁平人的真诚承诺，藏着对‘良’的极致追
求。”
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前不久，梁平全面启动首批“梁平良品”评
选认定工作，旨在精选具有区域影响力、质量
过硬、特色鲜明的10余个标杆性产品，并将在
年底举办品牌首发推广系列活动，全面提升

“梁平良品”的知名度和美誉度。
“强产业、优主体、树品牌、拓市场、增效

益。”梁平区相关负责人介绍，当地按照“摸清
资源要素底数、做好品牌成长规划、明确品牌
运营规制、完善品牌平台体系、强化各行各业
联动、注重招商引智聚人”的思路，全面推动

“梁平良品”区域公用品牌建设。
“梁平良品”产品主要分为“梁珍”“梁创”

“梁味”三大类，并围绕三类产品评选出代表性
企业和优秀企业家。

“梁珍”依托本地的自然地理条件和生态
资源，生产具有地方特色的农产品、林产品、水
产品等，如特色水果、优质茶叶、道地中药材、
生态畜禽产品等，强调原生态、绿色健康。

“梁创”立足本地产业基础、资源禀赋与文
化传统，开发具有地域特色的工业制品和手工
艺品，如文创饰品、户外用品、陶瓷制品、丝绸
制品等，凸显文化基因与创新元素。

“梁味”则包括本地传统特色小吃、卤味、
名菜、休闲食品等，依托独特配方与制作工艺，
承载着本地的饮食文化和民俗习惯。

“我们持续健全‘梁平良品’品牌矩阵，建
立品牌目录管理制度和评价体系。”该负责人
表示，“梁珍”“梁创”“梁味”三大类别产品及所
涉企业和企业家的评选，将围绕产品品质、品
牌、知名度、美誉度、文化内涵、区域特色、产业
价值等方面，突出代表性企业在行业引领、技
术创新、就业带动等方面的贡献，以及企业家
在诚信经营、社会责任履行、行业影响力等方
面的表现。科学制定评选指标体系与操作规
程，深挖梁平特色、树立品质标杆，并持续优化
品牌评选和退出机制，定期开展监测评价，以
激发品牌主体创新发展内生动力。

此外，梁平还对“梁平良品”塑造统一形
象，强化质量监管，深化产业融合创新，推动农
业工业化转型、工业品牌化升级、文化产业化
发展及品牌商业化运营，整合历史、文化、科技
等多元要素进行品牌特色赋能。

2026年起，梁平将不断迭代升级入选产
品，优化品牌矩阵，形成规模效应，深化与沿海
等经济发达地区合作，推动“梁平良品”融入全
国统一大市场，带动入选产品销售额年均增长
10%以上。
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前不久，全市2025年度巴渝“土特产”名优
百品入围名单发布，梁平柚成功入选。

目前，梁平种植梁平柚15万亩，年产量30
万吨。除了鲜果采摘，近年来引进培育了奇爽等
柚子深加工企业，研发出柚子茶、柚子汁、柚子酒
等20多类200多种柚子精深加工产品，综合产
值达15亿元，已成为梁平区农村经济增收的核
心产业之一。

“树品牌、强品牌。”梁平区相关负责人表示，
整合历史、文化、科技等多元要素进行品牌特色
赋能，以新技术、新理念、新创意焕活传统企业，
推动农业工业化转型，工业品牌化升级、文化产
业化发展及品牌商业化运营。“我们正拓展‘农
业+文旅’‘工业+文旅’‘商贸+文旅’‘体育+文
旅’等跨界融合新业态，推动产业融合创新发
展。”

要素高效集约，孵化服务精准。如今的梁平
拥有26万平方米“拎包入住”标准厂房，提供检
验检测、辐照灭菌、污水处理等50%费用减免，制
定降低全要素成本方案，综合成本降低10%以
上。在水电气供应上价格处于西部洼地，工业用
水2.64元/吨，工业用气2.7元/立方米；工业用电
0.8元/度以下。全区金融机构41家，存贷款超
千亿，并与农发行重庆市分行签订“整园授信”协
议，提供110亿元贷款额度支持企业发展。

此外，梁平还联合中国农科院、中国农业大
学等，高起点编制产业规划、园区规划，建成绿色
食品加工产业园，成为川渝东北地区规模最大、
技术领先的食品加工产业集群之一；同时与江南
大学、西南大学等共建产业研究院，配套20万平
方米冷链物流园、2万平方米辐照中心和0.5万
平方米食品检验检测中心，构建起“研发有平台、
检测有资质、物流有保障”的全链条服务网。

截至目前，梁平区已聚集食品及农产品加工
企业324家，其中规上企业35家。今年1-9月，
规上企业实现产值18.9亿元，增速6.3%，新增规
上企业2家；新入库项目计划投资2.7亿元、同比
增长49%；完成投资6.1亿元、同比增长6%。

“产业布局、配套体系完善。”梁平区相关负
责人表示，梁平要建立“需求画像—靶向对接—
生态构建”招商闭环，精准招引项目，推进重点项
目落地；建立区领导一对一挂帅帮扶机制，开展

“专员服务月”走访调研，精准收集企业困难，采
取“四单一书”闭环化解机制解决问题。“我们正
构建梯度培育体系，助力企业升规与发展，助推
企业做大做强。”

下一步，梁平区将重点跟进一只酸奶牛、福
建百汇绿海等15个重点在谈项目，力争三季度
签约项目3个，协议投资4亿元，确保全年新增规
上企业6家以上，持续扩大“梁平良品”品牌影响
力，力争进出口贸易额实现零的突破。

罗晶 王琳琳 马菱涔
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今年国庆中秋假期，梁平区以“梁平良品”区域公用品牌为

核心，推动特产销售、餐饮消费与文旅体验深度融合，交出亮眼

成绩单：“梁平良品”销售额突破2000万元，全区重点餐饮企业

营业额同比增长12.4%，消费总额同比增长9.2%。

“‘梁平良品’，名称谐音‘梁平’，指具有梁平辨识度的好

物。”梁平区相关负责人介绍，梁平以“提升产品品质、凸显品牌

价值、深化品牌认同”为核心，整合多维资源，开展层次清晰、持

续渗透的品牌传播与用户体验建设，实现从流量引爆到品牌资

产沉淀的跨越，打造为推动产业高质量发展而生的区域公用品

牌，重点展示梁平农业资源、文化底蕴与饮食文化。

梁平聚力打造“梁平良品”区域公用品牌矩阵，努力塑造“新

和富美”梁平印象。借助品牌赋能、立体传播，“梁平良品”开始

从“巴渝粮仓”走向全国市场。

梁平真本味食品有限公司生产车间，工人
将卤制后的鸭子挂上烤架 摄/向成国

9月23日，“梁平良品”丰收节专场宣传推介暨京东特产馆开馆活动在北京京东科技集团启动，影视演员
关婷娜通过直播推介“梁平良品”摄/熊伟

明达镇红八村稻田风光 摄/向成国
梁平区奇爽食品有限公司利用梁平柚生产加工的柚汁 摄/熊伟

星桥镇两路村，无人机飞手操作植保无人机
为水稻进行施肥、喷药作业 摄/刘辉


