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展出珍贵历史图片378张、文物史
料档案85件（套），其中国家一级文物
15件（套），首次展出5份档案资料以及
部分外国报刊关于中国抗战相关报道照
片……8月25日下午，为纪念中国人民
抗日战争暨世界反法西斯战争胜利80
周年，以史为鉴、开创未来，“宣传出去
争取过来——中共中央南方局与世界反
法西斯统一战线专题展”在红岩革命纪
念馆举行开展仪式。

该专题展系统呈现了以周恩来为代
表的中共中央南方局在党中央坚强领导
下，推动建立世界反法西斯统一战线的
伟大实践与历史贡献。

七个部分全景展示

本次专题展由市委宣传部主办，市
文化旅游委、市委党史研究室、市档案
馆、重庆红岩革命历史文化中心承办。
该主题展入选中央网信办、国家文物局
联合公布的2025年度“博物馆里读中
国——弘扬中华优秀传统文化、培育社
会主义核心价值观”主题展览推介项目，
并且是我市唯一入选的展览。

专题展布展面积约1000平方米，分
为“中流砥柱”“统战舞台”“国际宣传”

“对外交往”“突破封锁”“守望相助”“不
朽功勋”七个部分，共展出珍贵历史图片
378张、文物史料档案85件（套）。

其中，在“中流砥柱”部分，展示了
1931年日本帝国主义悍然发动九一八
事变，中国共产党率先举起武装抗日旗
帜，领导推动局部抗战，揭开世界反法西
斯战争的序幕等内容。

在“统战舞台”部分，展示了1939年
1月，以周恩来为代表的中共中央南方
局在重庆成立后，充分利用重庆作为世
界反法西斯统一战线重要舞台的有利条
件，加强与国际社会的交往与合作，广泛
开展世界反法西斯统一战线工作的相关
成绩。

在“国际宣传”部分，展示了在中共
中央的领导下，中共中央南方局高度重
视国际宣传工作，通过各种途径向国际
社会宣传中国共产党的抗战主张、八路
军新四军的战绩以及敌后抗日根据地的

贡献，展现中国人民百折不挠的抗战决
心等。

在“对外交往”部分，展示了以周恩
来为代表的中共中央南方局以广阔的胸
襟、开放的姿态，主动作为，广泛接触各
国驻华使节、援华机构人员和国际人士，
扩大与外国使馆、国际机构及海外华人
华侨的交往联络，把国际上一切爱好和
平，一切支持中国共产党和正义事业的
力量争取过来，扩大和发展世界反法西
斯统一战线的相关成绩。

在“突破封锁”部分，展示了中共中
央南方局突破国民党当局的封锁，先后
促成中外记者西北参观团和美军观察
组赴延安，让世界了解到中国共产党的
正确主张和根据地的真实情况，巩固和
扩大了世界反法西斯统一战线的相关
成绩。

此外，“守望相助”“不朽功勋”部分，
分别展示了中共中央南方局创造性执行
中共中央对外政策，领导华南地区党组
织和人民抗日武装力量，积极践行世界
反法西斯统一战线，在香港营救民主人
士和文化人士，以及营救英军战俘、美军
飞行员的工作等；开展全方位、多层次的
世界反法西斯统一战线工作，不仅推动

了中国抗战和世界反法西斯战争的最后
胜利，还搭建起与国际社会联系、交往的
桥梁，为中国共产党拓展在国际政治舞
台的活动空间，为我国外交事业奠定重
要基础的相关历史。

5份珍贵档案资料首次展出

值得一提的是，本次专题展还展出
了“毛泽东与三位美国士兵在红岩的合
影相册”“董必武出席联合国制宪会议时
使用的公文包”等15件（套）国家一级文
物，首次展出了“国民党中宣部国际宣传
处关于查扣外籍记者斯坦因由延安发至
美联社电报”等5份档案资料，以及首次
展示了部分外国报刊关于中国抗战相关
报道照片等。

其中，“毛泽东与三位美国士兵在红
岩的合影相册”是毛泽东在重庆谈判期
间，接待美国驻华第14航空队的三名士
兵时所拍摄。

这三名士兵曾先后在上海、昆明等
地援华抗战。抗战胜利前夕，他们奉命
调到重庆工作。当听说毛泽东到重庆
后，三人带着怀疑、好奇、崇敬的心情，想
拜访这位闻名已久的传奇人物。三人在

香烟里夹上纸条，托人送到“重庆八办”，
恳请转交毛泽东。毛泽东看到纸条后，
答应了他们的请求。

1945年 9月16日下午，在周恩来
的安排下，这三位美国士兵乘坐汽车
来到“重庆八办”。毛泽东接见了他
们，回答了他们提出的每一个问题，同
时也向他们询问许多关于美国的情
况，之后与这三位美国士兵，以及办事
处的钱之光、乔冠华、龚澎等，拍下了
这一合影。

如今这一相册，已经成为毛泽东以
恢宏洒脱的形象、平易近人的作风，赢得
世人赞颂的实物见证。

让文物说话，让历史发声

本次专题展秉持“让文物说话、让
历史发声”的策展理念，综合运用珍贵
文物、档案文献、历史影像、艺术品及
场景复原等多元展陈手段，依托文物
档案资料还原历史场景，适当辅以多
媒体技术展项，结合色彩语言变化，烘
托展览主题，让“文物可感、档案可读、
思想可悟”，增强了观众代入感、体验
感、获得感。

例如，展示的“《周恩来和他的朋友
们》——数字展示交互系统”，通过对馆藏
珍品油画《周恩来和他的朋友们》（该画由
当代著名油画家高小华创作，描绘了93位
人物肖像，集中展现了周恩来独特的人格
魅力和卓越的统战风采）进行高精度数据
采集和内容制作，将主题创意、空间设计
与数字展示技术相融合，综合运用数字展
示与系统集成技术，为游客提供多人同时
深度交互观展的体验。

“全面抗战时期，中共中央南方局在
重庆创造性贯彻执行党的外事、统战工
作方针，有力巩固和扩大了全民族抗战、
世界反法西斯战争统一战线。本次展
览从中共中央南方局统战工作入手，通
过扎实的研究、翔实的史料、鲜活的表
现形式，呈现了南方局拓新国际宣传、
拓展对外交往、拓宽统一战线的重大历
史事实，充分展示了南方局忠贞为党、
相忍为国的崇高精神境界。”主办方相关
负责人介绍。

据介绍，本次专题展于8月26日正
式向社会公众开放。

“宣传出去 争取过来”
“中共中央南方局与世界反法西斯统一战线专题展”开展 ■新重庆-重庆日报首席记者 韩毅

8月25日，由重庆红岩革命历
史文化中心主办，重庆红岩革命历
史博物馆·西南大学国家革命文物
协同研究中心承办的“千秋红岩·重
庆谈判80周年历史研究学术交流”
在重庆红岩干部学院举行。来自全
国的著名历史学家、党史专家齐聚
一堂，聚焦重庆谈判的历史贡献与
时代价值，让人们在回望峥嵘岁月
中汲取奋进力量。

“当年的重庆谈判，关系到中国
的命运。80年后，中国已发展到新
的时代，对重庆谈判的研究也应该
有一个历史性的提升。”中共党史学
会副会长、原中央党史研究室副主
任李忠杰以《站在时代高度汲取重
庆谈判的历史启迪》为题进行分享。

他认为，重庆谈判留下的历史
启迪，至少涵盖五个方面：

坚持把民族和人民的利益放在
第一位。重庆谈判的根本问题，其
实就是抗战胜利后中国向何处去。
如果罔顾民族和人民的利益，必然
会产生很多矛盾，不是缩小而是扩
大冲突。

和平是中国人民的共同愿望。
重庆谈判的举行，是和平的需要，也
是实现和平的一个机会。遗憾的
是，国民党迷恋自己的武力，最后遭
到彻底失败。

谈判是解决矛盾冲突的首选方
式。随着时代的发展、文明的提升，
谈判越来越成为利益协调的常见方
式，在实现自己利益的同时，也尊重
和照顾别人的利益，即“共赢”。

民主是中国进步的必由之路。
民主是中国人民的合理要求，也是
中国共产党的政治主张。谁主张民
主，谁实行民主，谁就能得到人民群
众的拥护，就能推动中国走上光明
之路。

团结才能实现中华民族伟大复
兴。全民族的团结，是实现中华民
族伟大复兴的基本条件。维护这个
团结，是中国所有政党和政治力量
的基本责任。

“重庆谈判的结果，教育了党和
人民‘绝对不可松懈’。正如毛泽东
所说：前途是光明的，道路是曲折

的。”中共中央党史和文献研究院对
外合作交流局原局长杨明伟以《重
庆谈判的几个重要关键节点及其历
史影响》为题，剖析了重庆谈判的深
远影响。

在他看来，国共两党的关系，在
抗战期间，特别是在重庆谈判之前，
最为错综复杂。政治和军事的复杂
性，决定了重庆谈判的复杂性。

“重庆谈判的长远结果，最根本
的一条就是：教育了中国共产党领
导下的队伍及人民认清国民党的虚
伪性。本来全国人民对和平建国抱
着很大的希望。但是，蒋介石只是
把和谈看作争取时间以调集兵力的
暂时手段，所以《双十协定》签订后，
内战的烽火不但没有停息，反而越燃
越大。”杨明伟认为，重庆谈判的意
义，教育了党和人民认清国民党的虚
伪性，告诫大家“绝对不可松懈”，前
途光明、道路曲折；迫使国民党承认
了和平团结的方针，迫使国民党不得
不继续利用谈判来解决问题。

“重庆谈判的历史，验证了在决
定中国命运的重大历史关头，只有
中国共产党才能领导人民取得民主
革命的胜利。历史还证明：没有共
产党就没有新中国，没有共产党就
没有中国式现代化、就没有中华民
族伟大复兴。”中国社会科学院当代
中国研究所原副所长、中华人民共
和国国史学会三线建设研究分会会
长武力以《从重庆谈判看中国共产
党在历史转折关头的抉择》为题，分
享了他的观点。

在他看来，重庆谈判的历史经
验，首先在于中国共产党审时度势，
抓住了开展和平斗争的机会；其次，
在于中共中央做出了正确的方针政
策，例如，以斗争之手段，达团结之
目的等；再次，在于原则坚定性和策
略灵活性的完美结合，不仅保住了
中国共产党领导人民在抗日战争中
的胜利果实，还在政治上、舆论上获
得了主动、赢得了民心；最后，在谈
判的底气——战场上，寸土必争、决
不退让。

“重庆谈判证明了中国共产党始
终将人民利益放在首位。这一立场
成为后来中国共产党领导人民赢得
解放战争胜利的根本原因。”武力说。

重庆谈判80周年历史研究学术交流在渝举行

回望峥嵘岁月 汲取奋进力量

8月25日，“宣传出去 争取过来——中共中央南方局与世界反法西斯统一战线
专题展”在红岩革命纪念馆开展，图为观众在参观展览。

记者 齐岚森 摄/视觉重庆

专家谈②

“雄奇山水 新韵重庆”的城市与区域文旅形象定位

重庆新文旅宣传口号“雄奇山
水 新韵重庆”的出炉，吹响了重庆
新一轮文旅发展的号角，引发了较
大的社会关注。

“雄奇山水，浑然天成”“雄奇山
水，人文厚重”，不仅具有对重庆自
然风光与城市风貌最突出的特色形
象主导，还具有对重庆人文气质、城
市精神及传奇历史个性魅力的深切
寄寓。

集地理特质与人文积淀于一
身，以山城江城为引领的“雄奇山
水名城”；蕴亘古传奇与风情魅力
于一体，以渝东北长江三峡和渝东
南乌江画廊为主体引导的“神奇峡
江天地”；采自然山水与人文历史
之精华，以武隆天生三桥、南川“金
佛”世界桌山、巫山“五里”壮美生
态和大足山崖上系列石刻为主要
依托的“世界遗产之地”，构成了以

“雄奇山水”为主基调的重庆最核
心的文旅资源依托。

立足新重庆
是文旅形象的统领性口号

本次口号的征集、提炼、发布的全
过程，实质上是一次关系重庆区域与
文旅形象定位推广的重大营销活动。
现代营销学的“定位”观念，被认为是
现代市场竞争中最核心、最有力的“武
器”。文旅形象定位营销已成为城市
与区域营销的战略性突破引领，“雄奇
山水 新韵重庆”的推出即充分体现了
这一导向。

形象定位策划作为一项综合性很
强的系统工程，其形象定位的表达与
价值传递，包括了其定位的价值导向、
核心概念、传播口号及LOGO等具体

构成。而基于核心价值定位导向的理
性认知，应是形象定位及其口号提出
的立足点。

“雄奇山水 新韵重庆”，正是立足
于形象定位核心价值的理性认知主
导，对新重庆大文旅发展形象具根基
性与愿景性的高位统领。

重庆，地处世界三大褶皱山地之
川东平行岭谷，北抵中国南北分界地
带的秦巴山地，南入中国南方腹地
的大武陵山区，东达中国东西分野
的巫山山脉，浩荡长江在此又汇集
了嘉陵江和乌江两条大江及上百条
支流，不仅造就了世界最大规模的内
陆山水城市与雄奇魔幻的半岛山城，
以及壮美的可航性大江峡谷——长
江三峡，成就了享誉中外的英雄之
城，成就了以“雄奇山水”为主导的世
界山水之都。

从孕育东亚人类摇篮（巫山龙骨
坡）的亘古“雄奇山水”，到作为中国最
年轻直辖市的时代“新韵”追求；同时
作为依托“雄奇山水”地理格局，集大

城市与大农村、大山区与大库区于一
体，具大都市、大三峡、大武陵三大地
域板块的超大规模直辖市，使新重庆
成为全球最具山水穿越、城乡穿越、立
体城市穿越、8D魔幻与赛博朋克穿越
及历史穿越的特大都市。由此也可称
重庆是最具时空穿越体验的全球“穿
越之都”。

立足重庆的“山水”格局依托、
“雄奇”气概引领、“新韵”品质追求，
以其山水生态优势、直辖发展优势与
城市精神为主导，可充分引领“新韵
重庆”文旅与城市创新发展的品质与
品位提升。由山城到高峡平湖、中国
桥都、世界温泉之都，以及到持续的
美食之都、购物之都、休闲之都、创意
之都、活力之都的愿景追求，由雄浑
走向多彩，由热辣走向激越，可全面
引领重庆具开放性、开创性、品质提
升性的山水新韵、生态新韵、人文新
韵、生活新韵、社会新韵与城市新韵
发展愿景诉求。

“雄奇山水 新韵重庆”，以贯通重

庆历史、现状与未来发展的“山水魂”
“时代韵”，完全可一体化统领重庆大
文旅形象核心价值定位主导。

面向大众
凸显了对单纯旅游的超越

“雄奇山水 新韵重庆”是具有总
体个性根基与发展愿景导向的总结性
与统领性口号，凸显了其立足旅游又
超越旅游，具有鲜明全域性大文旅发
展形象定位的核心价值主导性。

以“雄奇山水”的“山水魂”，引导
更具大众旅游号召力的“人文魂”“人
格魂”个性识别与品牌形象；以“新韵
重庆”的“时代韵”，引领更具当代游客
价值的主题形象与品牌定位，及更具
明确聚焦性与大众魅力的品牌形象愿
景期待。

“雄奇山水 新韵重庆”具有对重
庆旅游与城市整体发展形象，最鲜明
的价值定位提升主导。主导重庆文旅

更具内涵魅力价值与时空体验价值的
认知提升，以更鲜明直接地引导重庆
文旅向全域拓展的新时代愿景形象塑
造。

“雄奇山水 新韵重庆”还充分体
现了重庆独具个性魅力与时代导向
的大文旅全球形象核心价值主导，可
引导直接面向世界，更具有突破性、
提升性乃至跨越性的重庆文旅全球
形象定位。

诠释性推广
唱响全世界

对于这个高度浓缩提炼的形象定
位宣传口号，应充分立足重庆文旅发
展的实际，对其核心价值定位所主导、
引导与引领的丰富而开放性的内涵，
进行理性的恰当的可运用的系统解
读，以充分发挥其对重庆文旅形象定
位的诠释性统领作用。

首先，强化“雄奇山水”对新重庆

文旅发展“六个核心要素”的格局性
与境界性依托解读，尤其是以雄奇半
岛山城为突出引领，以传奇壮美三
峡、峻秀风情武陵为重要支撑所构成
的重庆文旅三大地域板块依托；以及

“雄奇山水 新韵重庆”对“山水与城
市共生”、历史与未来交融、“主人与
客人共享”的重庆多元文旅融合特质
引导，及其对城市风貌、人文内涵和
公共服务的大文旅融合性发展愿景
导向。

其次，强化在“雄奇山水 新韵重
庆”核心价值主导下，对大重庆神奇的
自然风光、厚重的人文风韵、穿越的城
乡风貌、多彩的民俗风情、丰富的特色
风物，其神形兼备的雄奇、雄浑、雄起，
神奇、神韵、神魅及其“新韵”与传奇的
文旅魅力解读，尤其是对独具重庆山
水地理根基依托，璀璨且厚重的多元
文化内涵魅力的发掘。

再次，这一文旅宣传口号，其核心
价值的定位传递与沟通非一日之功，
需要具持续稳定与深入浅出的系统诠
释支撑，既不应局限于表意或泛化解
读，也不应偏离乃至无视其核心价值
的主导，进行拼盘化乃至既定项目化
与产品化的诠释。

最后，立足“雄奇山水 新韵重庆”
的核心价值主导与大众市场沟通，还
可进一步激发社交媒体的二次创作，
针对不同层次与不同类别的客群及不
同的场景设计差异化文本，形成“雄奇
山水 新韵重庆”推广的“模块化口号
体系”。

在“雄奇山水 新韵重庆”的核心
价值主导下，还可充分对接现代受众
尤其年轻客群的需求，优选采用具感
性沟通、体验引导与愿景期待表达，尤
其是具以游客感知为中心的场景化体
验与情绪价值引导的相关口号作为辅
助性文旅推广口号。

由此，笔者在遵循形象定位营
销和传播学的理论与实践规律基础
上，对“雄奇山水 新韵重庆”文旅形
象核心价值战略主导的最终达成充
满期待！

（罗兹柏 中国旅游研究院长江
旅游研究基地首席专家、重庆第二师
范学院重庆文旅发展研究中心主任）

南川金佛山云海


