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■新重庆-重庆日报评论员 王瑞琳

重庆武隆仙女山，58岁的张思国最近心
情不错。5年前，他把自家小楼改造装修成
乡村民宿，做起了避暑生意。“40个房间全住
满了。”今年夏天，自家民宿生意火爆，张思国
笑着说，“山上的凉风，也卖上了好价钱”。

经济学中有个名词叫“一度效应”，指的
是气温发生 1℃变化，商品的销量会随之发
生很大变化。当重庆主城区的气温“亮起红
灯”，平均海拔 1850 米的仙女山却保持着
22℃左右的月均气温。这“10+℃”的温差，
正是一把打开经济增长的钥匙。每逢酷暑，
人们对清凉的渴望，便会转化为实实在在的

消费热情。
张思国的故事，并非个例。仅武隆双河

镇，现在就有561家民宿、农家乐，比去年新
增50多家。供给增长，折射的是需求扩大。
截至7月中旬，武隆景区持票游客人数同比
增长25.27%，其中以避暑客为主的散客人数
同比增长更是高达54.42%。一个“54.42%”足
以说明——“山上的凉风”，市场越来越大。

重庆，集大城市、大农村、大山区、大库区
于一体，城乡差距与区域差距交织叠加，城乡
二元结构较为明显。“山上的凉风”，把城里的
人们“吹”到了清凉的山里，也把增收的喜悦

“吹”进了村民的心里。更可贵的是，这些年，
不少在外打工的村民也纷纷返回家乡，自己
创业当老板。乡村，因人的归来，重新焕发了
活力。

事实上，大家回来并非重复竞争。“凉风”
之外，业态丰富——在武隆，低空经济、露营
经济等新业态，与避暑经济协同发展；在丰
都，“城里娃”和本地孩子一起学扎染，家长则
抽身去摘番茄；在南川，金佛山景区推出

“24℃森呼吸”主题周，带来森林瑜伽课堂新
玩法……“凉风”是资源所在，开发是关键环
节。精准定位、深度挖掘，让清凉资源衍生出
多元价值，让振兴之路越走越宽。

怎么开发？大胆融合，打破“靠山吃山”
的惯性思维。今天的清凉经济，正在从以

“凉”引客转向价值深耕，本质上是要在气候
优势之外，为游客提供更多可感知、可传播的
附加价值，乃至于一种“在别处”的生活场
景。就像影视剧《去有风的地方》呈现的那
样，一个地方最核心的魅力不是蓝天白云，而

是只此一处的风土人情。这就需要跳出单一
视角，构建更为丰富的文化生态，让“凉风”成
为人文魅力的放大器。

如何可续？小心呵护，守好“绿水青山”
的绿色本底。越是有“凉风”的地方，越需要
平衡开发与保护。民宿扩建有没有侵占林
地？污水处理是不是达标？游客数量是否与
生态承载能力相匹配？每一个问题，都指向
同一种抉择——利当下，还是利长远？在避
暑经济越来越热的当下，各地更加需要把监
管工作做得更频繁、更细致一点，守住那份让
人流连的干净底色。

年复一年，“张思国们”的民宿一定能卖
出更好的价钱。这其中，不仅有凉风的清爽，
更有人文的芬芳。重庆的广袤乡村，也定会
因此而更加和美。

让让““山上的凉风山上的凉风””卖出更好价钱卖出更好价钱
■夏楠

近日，一医学生在飞机上对
同行乘客紧急施救，事后却被质
疑没有行医资格。当时，一位乘
客突发身体不适，武汉大学临床
医学本科生孙毅杰迅速反应，对
该乘客进行救助，后续该乘客转
危为安。

事情引发关注后，有网友质
疑孙毅杰“临床知识匮乏，没有执
业资格”。客观而言，这种质疑反
映出公众对医疗专业性与执业边
界的敏感和重视，并非针对孙毅
杰。只是，从观感上来看，年轻人
做了好事还要被泼冷水，似乎有
违情理。

先就事论事地说，孙毅杰的举动到底是不
是“莽夫之勇”？孙毅杰说，自己有一个一贯的
信条——量力而行、尽力而为。他表示，清楚自
己现在没有执业证，不能开处方用药，也不能做
有创操作。但自己“基本上每周去一次”临床急
诊，跟着导师见识过不少突发情形。这样看来，
孙毅杰在飞机上施救，还是基于分寸感作出的选
择。这是一名医学生在公共场域挺身而出的实
践，他朴素而坚定的善良令人动容，也令人敬佩。

正如孙毅杰所言，“有质疑、有争议是一件
很正常的事情”。然而，当质疑声出现，人们又
不得不面临另一个问题——如果见义勇为意味
着可能陷入舆论漩涡，会不会“吓”到下一个想
出手相助的普通人？

就在前不久，也有一起类似的事件。湖南
省衡阳市街头，一女子突发昏厥倒地，一路过男
子跪地为其做心肺复苏。相关视频在网上传播
后，竟有人揣测施救者“有袭胸嫌疑”。两件事
虽性质有别，却引发出同一种担忧：倘若仗义出
手过后会被批评、被误解、被攻击，本该自然流
动的善意难免会被压抑。

说到底，还是要重申一个朴素的原则，那就
是别让好心人心寒，别让千钧一发之际的“救不
救”陷入犹豫。善意，终究无法依靠个体的燃烧
来长久维系。给予行善者底气，需要社会托举，
更需要规则兜底。一方面，应持续完善应急处
置机制，强化相关法律条款的明确性与可操作
性，为见义勇为者提供清晰且切实的保护；另一
方面，则需要社会舆论多为好人好事撑腰，用善
意支援善意，呵护见义勇为的种子。

制度上的保障、情感上的托举，是对每一位
勇敢施救者的负责，也是对良好社会风尚的守
护。当“好人有好报”照进现实，才会有更多善
意被播撒开去。 （作者系重庆大学学生）
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■新重庆-重庆日报评论员 张燕

电影《南京照相馆》散场，“没有一个观众
起身离开，甚至一致得连动都没有动”。这一
幕，随着“南京照相馆灯亮了没人走”话题冲
上热搜。

银幕上，照相馆内众人面对两张通行证
爆发激烈争论，“照片比命重要”；影院内，历
史的真相穿越时空直抵人心，让人心绪难
平。据猫眼专业版数据，截至7月29日15时
01分，《南京照相馆》登顶2025年暑期档票房
榜，成为9省票房冠军。当灯光熄灭，历史在
黑暗中苏醒；当灯光亮起，真相在泪水中显影。

有人说，《南京照相馆》的后劲很大。这
后劲，来自真实的千钧之力。影片取材于南
京大屠杀期间的真实事件——1938 年1月，
时年15岁的照相馆学徒罗瑾在冲洗日军送
来的胶卷时，看到日军犯下的残虐暴行。为
了保存罪证，罗瑾悄悄加洗并选取16张制作
成一本相册，和另一位爱国青年吴旋接力守
护，让真实历史永不磨灭。

直至今日，日本右翼势力仍频频以修改
教科书等方式，妄图歪曲历史，如将“南京大
屠杀”写成“南京事件”。但正是有了这些照
片，侵略者试图通过摆拍粉饰暴行的历史真
相昭然若揭；正是有了无数影片，如今的你我

“感觉陪着素未谋面的亲人，亲历了这场灾

难”。银幕上的画面惨烈无比，但真实发生的
历史只会比电影悲惨、悲伤千万倍。

照相馆中的暗房，既是一群普通人的避
难所，也是守护历史真相的隐秘阵地。影片
中的这本相册，是用生命接力守护的铁证，也
是一个民族不能忘却的历史记忆。导演申奥
说：“照片本身是记载美好瞬间的，是人性的
寄托。但在日军攻陷南京以后，照片却变成
了宣传的武器，变成了炫耀的工具。”这种从

“记录美好”到“沦为凶器”的转变，正是影片
通过影像直击历史真相的关键。

如今，这份承载着历史伤痛的“京字第一
号证据”存放于中国第二历史档案馆。相册封
面上，依然保留着罗瑾画的一幅图：一把利刃，
两颗滴血的心脏，以及一个大大的“耻”字。勿
忘国耻，吾辈自强。正如二战相册捐赠者埃
文·凯尔所说，“让历史不被遗忘——这是一件
非常重要的事”“只有这样，我们才能从中学习，
照亮那些隐藏的黑暗，阻止悲剧重演”。

137 分钟里，观众跟着冒充学徒的邮差
阿昌，一步一步踏上了1937年的南京。片尾
曲《永远的微笑》响起时，银幕被分割为双重
时空：彼时凋敝残破的南京，与今日的繁荣形
成了鲜明对比。此刻，镜头内外，每个中国人
都是历史“底片”的显影人。我们铭记历史，
不是为了宣扬仇恨，而是要以史为鉴，唤起每
一个人对和平的珍视和坚守。

灯亮无人离场灯亮无人离场
《《南京照相馆南京照相馆》》为何后劲这么大为何后劲这么大

“别说‘卖家秀’，现在连‘买家秀’都不敢信了。”据媒体调查，某些商家在“买家秀”上自
导自演，以虚假的文案和照片等诱导下单，消费者往往收货后才发现货不对板。部分图片
中，甚至出现“六指人”等AI生成的破绽。有网友愤而跟帖：“真是做戏做全套！”

点评：假评论、假图片，注水“买家秀”让消费者“雾里看花”，一不小心就掉进套路里。
“买家秀”本是重要参考，若成为营销剧本，受损的不仅是消费者权益，还有平台信誉。对
此，购物平台要及时出手治理，惩戒虚假宣传。商家也要明白：演得再像，也骗不了长久。
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深耕科普播撒知识火种
党建引领探索发展新路

今年5月的一个夜晚，25名小朋
友在重庆动物园科普老师的带领下，
踏上了“夜幕下的动物园——探秘动
物夜生活”的独特旅程。

活动中，科普老师为孩子们生动
讲解了鳄鱼、蜥蜴、蛇等两栖爬行动物
的生活习性，并引导他们观察豹猫等
夜行性动物的独特生理结构和行为特
点。孩子们由此解锁了动物在黑夜中
的“另一面”，收获了丰富的课外动物
知识。

这正是重庆动物园丰富多彩科普
活动的生动缩影。

“类似的科普活动，目前已成为一
种常态。”据重庆动物园相关负责人介
绍，为强化科普属性，该园组建成立了
科研科普党支部，打造“科研+保障+
安全”三位一体的专业团队，将党员技

术骨干嵌入科研攻关、科普活动、资金
管理、安全保障全链条。凭借党支部
的不懈努力，重庆动物园成功入选中
国科协2021-2025年度首批“全国科
普教育基地”；2024年被重庆市科协
命名为“科普重庆共建单位”。

值得一提的是，该园每年3月举
办的“我为熊猫栽竹子”获评“2024年
成渝地区十佳科普研学课程”。同时，

“‘走进渝港澳·爱上大熊猫’渝港澳青
少年自然探索行动系列科普活动——
熊猫小大使、熊猫小讲解、熊猫小记者
课堂培训暨主题班会进动物园”和

“‘悦享中秋·重动团圆’中秋游园科普
活动”获评“2024年重庆市全国科普
日优秀活动”。

据了解，重庆动物园持续聚焦科
研主业：2024年承担科研课题14项，
发表论文 30 余篇（其中 SCI 收录 1
篇）。在科普活动方面，每年策划组织

“全国科普日”“科技活动周”“科普大
篷车渝州行”等主题及研学活动30余
项、超百场次。

通过将党的组织优势转化为资源
整合优势，重庆动物园成功探索出

“党建引领+科普+科研”融合发展路
径，为全国动物园系统贡献了可借鉴
的“重庆经验”。

动物文化开启新篇章
文创服务创多元价值

2024年5月，重庆动物园一对龙
凤胎大熊猫“渝可”和“渝爱”获任“重
庆城市节水代言人”。同年7月，动物
园启动卡通形象创意设计大赛，共吸
引北京、上海、广东等15个省市的设
计者参与。在重庆动物园的积极推动
下，大熊猫“渝可”和“渝爱”获得了极
高的公众关注度，并多次参与重庆市
的相关宣传活动。

重庆动物园经营服务党支部通过
开发以大熊猫为主题的文创项目，将
收益主要用于改善动物生存环境和提
升保育水平，是探索利用公众对野生
动物的兴趣反哺物种保护与科普教育
的一项实践。

该支部积极打造“虫动”自有品
牌，通过“虫动市集”“虫动咖啡”成
功实现破圈跨界。其中，“虫动市集”
作为官方文创品牌，已陆续开展了

“手账森活节”“画出我的虫动星球”
等主题活动；在万象城、新光天地等
地举办快闪活动；参与杭州动物园

“春生”生日会及北京动物园“北动消
费季”；参展“2024年第十三届重庆
国际文化产业博览会”及“重庆文化
旅游发展成果展”，并荣膺“第二届中
国公园文创大会”最具潜力奖。目
前，“虫动市集”正在多个城市开展

“重庆动物园七十周年巡展”，持续拓
宽品牌影响力。

同时，为推动园区跨界多元化合
作，该党支部联合霸王茶姬推出“渝见
萌友·自在常乐”主题活动，携手沁园
打造端午联名“团团粽”，助力野生动
物保护；此外，利用现有场地和设施逐
步升级改造，推出更丰富的奇趣游乐
项目，上线“门票+游乐票”联票及优惠
套票，并开展节日赠票等活动，为游客
提供更多实惠。

以党建为引领，该支部还着力强
化人员与管理的交流培训；组织开展
大型游乐设施应急救援演练；选派年
青党员干部参加中国游乐协会“2025
年中国游乐博览会”和重庆市游乐协
会“2024年重庆市游乐安全标准化管
理研讨会”等活动；并邀请专家前来开

展技能培训。相关交流培训累计达
105人次。

科技赋能助力动物保护
设施焕新提升游客体验

今年3月11日上午，“羽翼重归——
2025年猛禽迁徙守护计划启动”放归
活动在野外举行。重庆动物园联合相
关部门现场放归了4只经救护康复的
猛禽。

本次放归的4只猛禽均为国家二
级保护动物，且均佩戴了微型卫星追
踪器。这标志着重庆动物园首次将卫
星定位技术应用于猛禽野化放归。通
过实时监测其迁徙轨迹，该技术将为

研究猛禽栖息规律、构建生态廊道提
供科学数据支撑。

这是重庆动物园科技赋能与体验
升级的案例之一。近年来，在党建引
领下，重庆动物园综合运用“线上+线
下”智慧导览体系等数字化手段，着力
打造数字景区，持续提升服务质量。
其智慧导览平台提供推荐场馆、游览
线路（含自定义线路）等个性化功能，
方便游客随时搜索动物位置、便民设
施信息，获取科普知识并观看科普视
频等。

2024年国庆节，大熊猫馆文创旗
舰店正式开业。同期增设了8处“虫
动能量补给站”，并引入多项新业态与
服务，包括：无动力亲子乐园、共享代
步车、纪念币自助机、共享充电宝、小
熊猫馆“蹲蹲”主题茶饮店、文创冰淇
淋和雪糕，以及自营文创矿泉水等。
这些举措在为游客提供便利的同时，
有效拉动园内二次消费。

在动物馆舍提升方面，该园自主
设计并完成了熊猫馆临时笼舍、狼
馆、熊馆等馆舍改造与丰容工作。同
时，利用自有资金完成了直饮水机安
装、鹈鹕餐厅、警务室等20余个建设
项目。此外，上熊猫馆改造、两爬馆
及涉禽馆展示区优化、新大门及河马
馆改造等多项园区品质提升工程按
计划有序推进，园区各项功能配套正
持续完善。

重庆动物园 以“动物守护先锋”品牌走出“破圈跨界”之路

近日，重庆市科协公示了 2021-
2025年全国科普教育基地终期评估结
果，重庆动物园荣膺“优秀”单位（全市仅
8席）。

是什么让重庆动物园从观赏野生
动物的乐园成功转型为集科学研究、科
普教育、生态保护与休闲娱乐于一体的
城市绿洲？

答案在于其近年来的系统性变革。
重庆动物园深入学习贯彻党的二十大精
神，扎实推进全市“三攻坚一盘活”改革
突破，持续深化新时代“红岩先锋”变革
型组织建设。通过坚持党建统领、打造

“动物守护先锋”党建品牌，该园有力推
动了各项事业高质量发展，已成为全国
城市动物园创新发展的行业典范。

深耕党建沃土 绽放发展新花

党建品牌展示》》

2024年12月，重庆动物园党
委“动物守护先锋”品牌入选市直
机关党建“培育品牌”名单，被列
为重点打造对象。该品牌logo以
绿色为基调，图案为双手托举大
熊猫，寓意为野生动物营造温馨
家园，其设计理念秉持尊重生命
初心，建设生态文明。

自品牌创建以来，动物园党
委创新构建了“1+5N+3”工作机
制。在党建引领下，各项工作成
效显著：成功创建劳模工作室；科
研繁殖成果丰硕；野生动物救护
成绩显著；品牌影响力持续扩大，
依托资源优势实现“破圈跨界”，
成功打造动物文化，媒体宣传反
响热烈。“动物守护先锋”党建品
牌价值日益凸显，已成为城市管
理领域具有一定影响力的品牌。

张锋 彭光瑞
图片由重庆市动物园管理处提供

动物守护先锋

“夜探重庆动物园”研学活动

“我为熊猫栽竹子”科普活动 为动物场馆丰容

渝城治理 探路先锋
城市管理党建品牌创建系列宣传


