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■新华社记者 潘洁 张晓洁

5月份我国主要经济指标运行情况
如何？面对复杂严峻的外部环境，前5个
月我国经济展现出哪些趋势性特点？对
上半年经济走势有哪些预判？

在国新办16日举行的新闻发布会
上，国家统计局新闻发言人、国民经济综
合统计司司长付凌晖介绍有关情况并回
答记者提问。

经济运行总体平稳
部分指标继续改善

付凌晖介绍，5月份，国民经济顶住
压力平稳运行，生产需求稳定增长，就业
形势总体稳定，新动能成长壮大，高质量
发展向优向新。

从生产端看，工业生产平稳增长，服
务业增长加快。5月份，全国规模以上工
业增加值同比增长5.8%。全国服务业生
产指数同比增长6.2%。

从需求端看，市场销售明显回升，固
定资产投资继续扩大。5月份，社会消费
品零售总额同比增长6.4%，比上月加快
1.3个百分点。1至5月份，全国固定资产
投资（不含农户）同比增长3.7%；扣除房
地产开发投资，全国固定资产投资增长
7.7%。

经济运行平稳与否，还要看就业、物
价的情况。5月份，全国城镇调查失业率
为5%，比上月下降0.1个百分点。5月份
全国居民消费价格指数（CPI）同比小幅下

降，但扣除食品和能源价格后的核心CPI
同比上涨0.6%，涨幅比上月扩大0.1个百
分点。

“总的来看，5月份，国民经济运行总
体平稳，高质量发展态势持续，展现出较
强的韧劲和活力。”付凌晖说。

政策“组合拳”持续发力
高质量发展向优向新

近段时间，各地区各部门加紧实施更
加积极有为的宏观政策，着力稳就业、稳
企业、稳市场、稳预期，着力扩大国内需
求，推进科技创新和产业创新融合，政策
效果不断显现。

消费品以旧换新政策带动居民消费
潜力持续释放，相关商品销售快速增长。
5月份，限额以上单位家用电器和音像器
材类、通讯器材类、文化办公用品类、家具
类商品零售额同比分别增长53%、33%、
30.5%、25.6%，合计拉动社会消费品零售
总额增长1.9个百分点，比上月提高0.5个
百分点。

宏观政策的发力显效，不仅释放了内
需潜力，带动了生产增长，也改善了企业
效益和预期，提升了市场活跃度。数据显
示，5月份，制造业采购经理指数（PMI）比
上月回升0.5个百分点，其中生产指数升
到扩张区间；服务业商务活动指数为
50.2%，连续3个月保持在景气区间。

随着创新引领作用的不断增强，高端
制造、数字经济、新能源产业等发展新动能
持续壮大，有力促进了产业转型、经济平稳

运行。5月份，数字产品制造业增加值增
长9.1%，明显高于全部规模以上工业增
速；新能源汽车、太阳能电池产量分别增长
31.7%和27.8%，持续保持高速增长。

上半年经济运行有望保持
总体平稳稳中有进的态势

前5个月，我国经济展现出哪些趋势
性特点？如何看待我国经济未来走势？

付凌晖说，尽管外部环境复杂变化，
但我国经济基础稳、优势多、韧性强、潜能
大，经济稳定增长势头没有改变，高质量
发展态势没有改变，向新向好发展趋势没
有改变。这些都是我国经济战胜前进中
各种风险挑战的底气和信心所在。

从主要指标看，1至5月份，规模以上
工业增加值、服务业生产指数同比分别增
长6.3%和5.9%，与一季度相比保持总体
平稳。社会消费品零售总额增长5%，比
一季度有所加快；固定资产投资增长
3.7%，保持基本稳定。我国经济顶住压力
实现稳定增长，为下阶段经济稳定运行奠
定了坚实基础。

随着我国经济新旧动能的逐步转换，
创新驱动发展作用不断增强。1至5月
份，规模以上高技术制造业增加值同比增
长9.5%。人工智能大模型、人形机器人
等科技前沿领域实现突破，对产业升级的
促进作用不断显现。

付凌晖说，从上半年情况看，我国经
济运行有望保持总体平稳、稳中有进的发
展态势。 （据新华社北京6月16日电）

顶压前行 向优向新
——透视5月份我国经济运行态势

七天无理由退货被拒、承诺的优惠说
没就没、演唱会门票无条件退票受阻……
网络消费快捷方便，也暗藏不少令人防不
胜防的“坑”。最高人民法院16日发布5
件网络消费民事典型案例，警示商家诚信
经营，依法维护消费者合法权益。

网购“七天无理由退货”
说不支持就不支持？

胡某在网上买了一款女士手提包，购
买时店铺页面显示该手提包不支持七日
无理由退货。胡某收货后于七日内申请
无理由退货，被店家韩某拒绝。胡某诉至
法院，请求判令韩某承担退货退款责任。

审理法院认为，虽然韩某在商品详情
标注了不支持七日无理由退货，但并未合
理说明该手提包性质属于不宜退货的理
由，也未举证证明适用七日无理由退货会
导致商品价值的大幅度贬损或给经营者
造成重大损失。最终判决韩某退还货款，

同时胡某退还该手提包。
这个案子也提醒商家，虽然经营者可

以依法与消费者约定不适用七日无理由
退货，但不得任意扩大范围，让消费者“敢
消费”“愿消费”“放心消费”。

付款后翻脸不给打折
“限时优惠”谁说了算？

一起案例中，某家具公司开展床垫促
销，规则为某日20时开始付定金，前50名
付定金者享受半价优惠。但实际上，该公
司当日19时33分就开始接受定金支付。

张某于19时40分支付定金100元，
同时向客服人员发送了当时预定人数为
15人的截图。客服告知张某有机会享受
半价优惠，张某便支付了订单尾款。然
而，公司此后公示的优惠名单中并无张
某，并称张某未在活动时间内下单，不符
合优惠条件。

法院对此认为，张某支付定金后即

告知客服人员，客服人员并未指出其付
定金时间不符合促销规则，并表示张某
有机会享受优惠。若客服人员在张某告
知时即指出其付定金不符合规则，张某
完全可以先取消该订单并在20时后支付
定金，进而促成符合优惠条件。家具公
司在促销活动中存在误导行为，应承担
相应责任。法院判决，公司返还张某一
半价款。

网购演唱会门票
无条件退票却限退一张?

方某在某票务平台同时在线购买2
张演唱会门票，购票页面说明：购票后48
小时内可办理无条件退票。在销售阶段
同一购票人、同一购票账户仅享有一次退
票权益，在产生一次退票后，如再次购买
同场次演出票，将不能退票。

因行程有变，方某向平台申请退票，
其中一张退票成功，另一张却拒绝退票。

经方某多次请求，该平台仅向方某退还第
二张票款的80%。

法院认为，案涉门票并非方某退票后
再次购买，平台不能依据上述条款拒绝向
方某全额退还票款。对于退票规则，应作
出更有利于方某的解释。法院判决，平台
向方某退还剩余的20%票款。

该案提醒经营者，在拟定演唱会门票
等票证的退票规则时，应当清晰明确，防
止出现歧义。当经营者拟定的退票规则
有多种解释时，应当作出有利于消费者的
解释，充分保障消费者的知情权和自主选
择权。

同时，典型案例还涉及直播营销中的
经营者欺诈行为、网络服务提供者过度收
集个人信息等。最高法表示，人民法院将
稳妥探索、认真总结网络消费变化趋势和
规律，以法治思维和法治方式支持拓展网
络消费，为高质量发展提供有力司法保
障。

（据新华社北京6月16日电）

网络消费这些“坑”防不胜防
最高法发布典型案例维护消费者权益，警示商家诚信经营

6月12日，在深圳市福田区一家泡泡玛特门店拍摄的LABUBU玩偶。 新华社发

据新华社巴黎6月16日电 第55届巴黎-布尔歇国际航空航
天展览会（巴黎航展）16日在巴黎近郊开幕。众多中国航空领域的
明星产品亮相巴黎航展，向全球航空界展示中国的创新实力和重磅
成果。

其中，中国航空工业集团展台以“携手合作，共创价值”为参展主
题，携8大类30项重点航空产品参展。

在军用航空装备板块，中国航空工业集团集中展示了战斗机、运
输机、教练机、直升机、无人机、制导武器在内的全谱系产品。其中
歼-20、歼-35A、运-20、直-20等新一代航空装备和歼-10CE、直-
10ME等军贸主力产品集中亮相，展示中国先进航空装备研发实力
和体系化解决方案。据悉，歼-35A首次亮相境外航展，直-9ME、

“翼龙”-6、“翼龙”-1G、“翼龙”-10B、“旋戈”-2000等首次亮相巴
黎航展。

在民用航空板块，中国航空工业集团则展现全谱系航空应急救
援装备体系，包括AG600大型水陆两栖灭火飞机、人工增雨飞机“新
舟”60增雨机、“翼龙”-2H应急救灾型无人机和中法联合研制的
AC352中型多用途直升机等。

据介绍，作为全球航空航天领域首屈一指的盛会，巴黎航展汇聚
业内大型集团、中小企业和初创企业，旨在分享最新技术进展和发展
全新合作。本届展会将持续至22日，吸引了来自48个国家和地区
的近2400家参展商。

歼-20、歼-35A、运-20、直-9ME……

中国航空明星产品亮相巴黎航展

多名美国匿名官员15日向多家媒体披露，美国总统唐纳德·特
朗普否决了以色列刺杀伊朗最高领袖大阿亚图拉阿里·哈梅内伊的
计划。但以色列总理本雅明·内塔尼亚胡当天对此不置可否，另有以
方官员称报道系“捏造”。

两名美国政府官员15日率先向路透社披露此事，称以色列向美
国通报其有机会刺杀哈梅内伊，但相关计划遭特朗普否决。这两名官
员解释，美方作此决策的原因是此次以伊冲突中，尚未有美国人遭伊
朗袭击身亡，因此美方根本不会开始讨论追杀伊朗政治领导层事宜。

一名美国政府官员随后向美联社证实，以方确于近日向特朗普
政府通报，已拟定可信计划刺杀哈梅内伊。白宫知悉计划后向以方
明确，特朗普反对以色列动手。

不过，内塔尼亚胡当天接受福克斯新闻采访时就相关报道说：
“有太多针对从未发生过对话的虚假报道，我不想深谈这个。但我可
以告诉你……我们会做我们需要做的事，我认为美国知道什么对美
国有利。”

内塔尼亚胡的发言人奥默·多斯特里15日晚些时候称，有关以
色列刺杀哈梅内伊计划的报道系“捏造”。以色列国家安全顾问察
希·哈内格比也称，美媒报道是“最高级别的假新闻”。

内塔尼亚胡在接受福克斯新闻采访时称，以色列13日发起的“崛
起之狮”行动已在“相当程度上”阻滞了伊朗核项目发展，但他认定伊
朗的核项目与导弹项目对以色列构成“双重生存威胁”，宣称以方行动

“当然可能”带来伊朗政权更迭的结果，“因为伊朗政权相当孱弱”。
内塔尼亚胡在采访中强调，他在13日以方行动前知会过特朗

普，美军飞行员也在协助以方击落伊朗发射的无人机。
按路透社说法，特朗普虽然称赞以色列行动，但否认伊朗所称美

国直接参与行动的说法。
按美联社说法，特朗普政府迫切希望把以色列军事行动目标控

制在摧毁伊朗核项目范围内，以避免引发一场更广泛冲突。在美方
看来，刺杀哈梅内伊的计划将加剧以伊冲突，甚至可能破坏地区稳
定。 （据新华社）

特朗普被曝
否决以色列刺杀哈梅内伊计划

伊朗卫生部公共关系主管侯赛因·克尔曼普尔15日晚说，13日
以来以色列对伊朗各地的袭击已造成224名伊朗人丧生，其中包括
妇女和儿童。克尔曼普尔在社交平台发文说，13日以来伊朗各医院
已接收1481名袭击死伤者，其中超过90%为平民。

以色列政府新闻办公室16日发表声明说，伊朗对以色列的空袭
已造成24人死亡、近600人受伤。声明说，空袭发生以来，伊朗向以
色列发射了超过370枚弹道导弹，以色列有30处地点被击中。袭击
已造成24人死亡、592人受伤，其中10人伤势严重。

以色列国防军说，伊朗16日凌晨向以色列发起新一轮导弹袭
击。以色列多地响起防空警报。据以色列媒体和急救组织统计，当
天的袭击已造成至少8人死亡、约300人受伤。以色列媒体报道说，
北部城市海法、中部特拉维夫周边城市佩塔提克瓦、布内布拉克均有
建筑被导弹击中。

以色列国防军发言人埃菲·戴弗林16日发表声明说，自13日发
动袭击以来，以军已摧毁超过120个伊朗导弹发射装置，约占其导弹
发射装置总数的三分之一。

声明还说，15日晚，以军出动约50架战机，摧毁了至少20枚即
将向以色列发射的伊朗地对地导弹，并对伊朗中部伊斯法罕约100
个军事目标发动多轮袭击。

以色列国防军16日发表声明，证实以军在15日的空袭中打死
伊朗伊斯兰革命卫队情报机构负责人穆罕默德·卡齐米等4名高级
情报官员。 （综合新华社）

以色列军方说已摧毁
伊朗约1/3导弹发射装置

韩国一项最新民意调查结果显示，总统李在明执政首周的支持
率为58.6%，高于前总统尹锡悦和朴槿惠同期的支持率。

李在明赢得韩国总统选举后，本月4日宣誓就职。民调机构“真
实计量器”9日至13日对2507名韩国成年人展开民意调查，16日发
布调查结果，显示李在明所获支持率为58.6%，不支持率为34.2%。

从民调结果看，李在明执政首周的支持率高于前总统尹锡悦同
期的52.1%和朴槿惠的54.8%，但低于文在寅同期的81.6%和李明博
的76%。

政党支持率方面，李在明所属的执政党共同民主党支持率为49.9%，
较前一周上升1.9个百分点；最大在野党国民力量党支持率为30.4%，较
前一周下降4.4个百分点。两党间差距扩大至19.5个百分点。

韩国总统办公室一名官员表示，这项民调反映出民众希望尽快
结束内乱、恢复国政正常运转，总统室以谦逊态度接受民调结果，将
稳步推进施政准备工作，不辜负民众期望。

由于本届总统选举是在总统缺位情况下举行，没有前任总统与
当选总统的交接期，新内阁仍在组建过程中。 （据新华社）

韩国一项最新民调结果显示

李在明执政首周支持率为58.6%

■新华社记者 刘慧 郭宇靖

一只名为LABUBU、有着标志性“龅
牙”和狡黠笑容的毛绒玩具，正以意想不
到的方式释放巨大能量，拨动着全球年轻
消费者心弦。

从社交平台上的“开箱狂欢”，到海外
门店前彻夜排队，再到拍卖会上成交价高
达108万元的初代LABUBU……这个由
中国企业泡泡玛特打造的小怪兽玩偶，不
仅在世界范围内成为年轻人情绪表达和
文化认同的出口，也让“中国创造”成为

“顶流”。
初看有点“怪”，再看有点“可爱”的

LABUBU，打破传统审美“套路”，既保留
了毛绒玩具萌的一面，又赋予其搞怪、叛
逆的性格。“亦正亦邪”的气质精确瞄准了
年轻人“做自己”的渴望。正如一位网友
的评价：每当看到LABUBU的坏笑，都感
觉它在说，别管别人怎么看，做自己最重
要。

LABUBU的“破圈密码”并不复杂：
不仅通过盲盒带来随机惊喜，还在全球进
行了很多好玩的文化联动，更得到了不少
明星名人的喜爱认可。随着不断破圈传
播，年轻人讨论转发、收集购买，LABU-
BU变成了一种社交“硬通货”。

LABUBU所在的中国潮玩产业，产
业规模从2015年的63亿元飙升至2023
年的600亿元，增长近10倍，2026年有望
突破1100亿元大关。在LABUBU等产
品的撬动下，一季度泡泡玛特业绩同比增
长 超 160% ，海 外 市 场 增 速 更 是 超

470%。业绩的爆发，也带动了泡泡玛特
等“新消费”企业股价不断走高。

这背后，是“Z世代”关于消费价值判
断的深刻变化。年轻群体消费，早已不满
足于产品单纯的功能属性，而是更在意情
绪价值、体验价值和社交属性。

连接设计创意、精密制造、文化传播与
消费体验，这条全新的产业链条，不仅在国
内，也在海外展现出巨大的经济动能。

看国内，中国已经在2023年成为全
球第四大IP零售市场，全年IP零售额接

近1000亿元。从人均IP消费来看，中国
远低于市场总量排在前10的其他国家。
这也意味着，中国潮玩、中国IP市场还有
很大增长空间。

政策暖风频吹，正在为国货“潮品”、
“IP消费”营造良好的发展环境。今年3
月印发的《提振消费专项行动方案》明确
提出，“开拓国货‘潮品’国内外增量市场”

“支持推广消费新业态新模式”。商务部
明确，促进“IP+消费”，畅通IP授权、商品
开发、营销推广全链条。

看海外，从最早掀起出海浪潮的3C
数码到这几年火起来的新能源汽车，从电
商平台到电子游戏，越来越多的中国品牌
打出了国际知名度。

这次走到C位的，是中国潮玩品牌。
海外“一BU难求”、全球社交媒体讨论热
度居高不下……中国潮玩正在刷新着海
外消费者对中国文化品牌的认知。

从“中国制造”迈向“中国智造”“中国
创造”，中国产品和中国品牌在产业链上
持续深耕、一路攀登，一次又一次证明了
自己在各个领域的竞争力。

风靡全球的潮玩创意展现着中国原
创IP走向世界的信心与力量。融入更多
中国元素，汲取世界各地的创意养分，中
国文化品牌将赋予全球潮流文化新的内
涵，打造出更多来自中国的爆款。

纵观近年来火爆出圈的中国文创产
品，无论是黑神话悟空、哪吒，还是
LABUBU，中国文化IP走向世界，不再满
足于简单的形象输出。蕴含文化价值的

“中国创造”，为全球年轻人提供充足的情
绪共鸣和价值认同，因此产生可观的全球

“吸金”能力。
对美好事物的追求和对美好生活的

向往不分国界、不分民族。LABUBU大
火，是用世界听得懂的语言讲述中国创
意、中国品质与中国文化的吸引力。有理
由相信，以LABUBU为代表的“中国创
造”，正在创新“中国故事”的表达，与世界
共享创新机遇，让各国人民有更多机会感
知越来越“酷”的中国。

（新华社北京6月16日电）

●它叫LABUBU，初看有点“怪”，再看有点“可爱”
●它已成为年轻人情绪表达的出口、社交“硬通货”

一BU难求！中国潮玩再成全球顶流


