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好大的官威好大的官威！！

【新华时评】

■昭明

“大家好，我叫韦东奕，这是我的账
号。”这几天，一段时长仅 4 秒的自我介
绍视频，让韦东奕的社交媒体账号粉丝
量迅速突破2000万，视频评论区更成了

“许愿池”：“沾沾学霸的喜气”“希望孩子
数学成绩有所提高”，满是对“数学大神”
的敬仰与期待。这份热度，彰显出公众
对真正有学识、有才华之人的由衷推崇，
也印证了韦东奕在学术领域之外强大的
号召力与影响力。

然而，热度攀升之余，舆论场迅速掀
起讨论。有媒体刊文呼吁“请尊重韦东
奕不被打扰的权利”，引发广泛共鸣。网
友们关注的重点，也并非都是“神仙下
凡”的流量狂欢，而是聚焦于韦东奕走到
台前的本心。比如，担忧开设账号并非
是他自愿，而是外界推动的结果。同时，
他在视频中略显疲惫的神态也牵动人
心。从牙齿脱落到精神面貌的变化，人
们的诸多追问，无不展示出对这位学者
的关怀与担忧。

韦东奕开设账号，若能以其深厚的数
学造诣向大众传播数学知识，无疑是一件
好事。纵观当下的互联网环境，不得不
说，许多无才无德之辈哗众取宠、刻意炒
作，“追星”风气也充斥浮躁与功利。借助
互联网传播，韦东奕或许能打破学术与公
众间的壁垒，让更多人领略到数学之美，
感受到知识魅力，把宝贵的注意力聚焦于
真正的知识创造者。多一些韦东奕般的
学者成为真正的“流量领袖”，互联网才能
多些智慧、少点喧嚣，进而形成健康清朗的文化生态。

不过，媒体与公众在此时的担忧也并非空穴来
风。人们害怕流量的干扰会影响他的学术研究，担心
过度的关注会成为他的负担。这些声音的出现，恰恰
体现出公众对真人才的真爱护，这也格外令人欣慰。
相比于一个一呼百应的“网红”韦东奕，大家更希望看
到一个心无旁骛投身研究的韦东奕，看到一个健健康
康展现才能的韦东奕。

爱护韦东奕，就是爱护知识、爱护人才。知识的
创造与突破，离不开科研者投入大量时间和精力，
进行艰苦卓绝的长期探索。在这样的前提下，人才
理应得到更多关心支持，这需要其供职单位担起责
任，为之创造良好的科研环境。与此同时，任何“蹭
流量”的行为都应引起警惕。据媒体报道，一些账
号趁热起名“韦东奕严选”“韦神”等吸粉、卖货，但
在网友举报之下，不少“碰瓷”账号已搜索不到。可
见，公众对韦东奕的爱护是全方位的、接力进行
的。希望这种对人才的呵护能够继续下去，守护更
多“韦东奕”安心前行。
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■周荣光

重庆奉节的“乡坛子”系列产品，近
日成功签下 200 万美元的新加坡订单，
这一消息令人振奋。无独有偶，前不久，
重庆市午餐肉罐头出口新加坡首单首发
仪式在合川区举行，15 吨午餐肉罐头将
经西部陆海新通道抵达新加坡国民的餐
桌。

订单，打开了一个个企业的成长空间，
也展现了巴渝土特产走向全球市场的无限
可能。在“乡坛子”“午餐肉”的故事里，我
们看到的是重庆乡村产业转型升级的生动
实践，是“小特产”走向“大市场”的生动案
例。

特色农产品要打开国际市场，品质是
根本。产品出海，仅有传统工艺还不够，面
对新加坡严格的食品进口标准，不论是“乡
坛子”还是“午餐肉”，企业都主动调整产
品口味、改进包装设计，将“土特产”升级为
符合目标市场的标准化商品。这一过程，
也体现出传统农业向现代农业的转型之
路，需要既保留乡土特色，又符合现代市场
要求。

拓展新兴市场，是乡村振兴的重要引
擎。“乡坛子”通过政府组织的国际展会直
接对接海外采购商，实现了对外出口“规模
化”的跨越，“午餐肉”依托交通优势加速出
海，这种“政府搭台、企业唱戏”的模式值得

推广。当农产品销售半径从县域扩展到全
球，乡村产业的发展空间便呈几何级数放
大。一个品牌的成功表明，国际市场并非
遥不可及，关键在于找准对接渠道和合作
模式。

促进产业链延伸，是乡村增值的核心路
径。“乡坛子”从种植到深加工形成完整链
条，使农产品摆脱了初级产品的低价困境。

“接二连三”的产业融合，大幅提升了农产品
价值和农民收入。实践证明，乡村振兴不能
只盯着“一产”，还要融合发展，让农民分享
全产业链增值收益。

从更广视角看，农产品出海对乡村振
兴的促进作用正在显现：一来，能倒逼农业
标准化生产，提升产品质量；二来，能拓宽
销售渠道，降低市场风险；三来，能扩大品
牌影响力，提高产品溢价；最后，能创造更
多就业，留住乡村人才。当越来越多的“乡
坛子”“午餐肉”走向世界，乡村产业将形成
良性循环——出口创汇反哺技术改良，规
模扩大带动农户增收，品牌效应提升地域
知名度。

渝味土特产飘香海外启示我们：将
小农户带入大市场，让土特产对接国际
标准，使传统工艺融入现代消费，乡村产
业就能加快活起来、强起来。当乡村不
仅输出农产品，更输出饮食文化、重庆特
色时，乡村振兴就将被注入全新的强劲
动能。

渝味土特产飘香海外的启示渝味土特产飘香海外的启示

近日，广东听众袁先生向电台主持人投诉，称当地政府欠他134万元的工程款2年
未还。然而，当主持人打电话到湛江市坡头区政府办公室反映这件事情时，电话那头
传来嬉笑声，一工作人员指示接电话的工作人员“不用理，挂掉”。

点评：“不用理，挂掉”，好大的官威！此事不仅暴露了涉事工作人员高高在上的恶
劣做派，也折射其对舆论监督的无知无畏。接下来，当地不仅要尽快答复袁先生的诉
求，更要从严展开作风纠察，把“为人民服务”的理念深植于每个公职人员心中。

漫画漫画//闵汝明闵汝明

■新华社记者 郑明鸿

高考已经结束，多地公布志愿填报时
间，招生入学工作成为社会关注焦点。少
数自媒体为追逐流量和谋取私利，趁机夸
大宣传、断章取义，捏造不实信息。这些行
为不仅增加家长心理压力，影响学生身心
健康，还扰乱正常招生秩序，损害教育部门

和学校的公信力。
招生入学工作是保障教育公平的关键

环节，事关群众的切身利益，容不得任何歪
曲解读。少数自媒体把招生入学当作“流
量密码”，贩卖“升学焦虑”，破坏教育生态，
亟需予以整治。

不良信息的传播止于公开、止于透明、
止于监管。教育部门要确保及时、全面、准
确发布招生政策和学校招生计划等信息，
对家长关心的热点问题及时组织解答，不
断提高招生入学工作透明度。网信、公安

等部门要拿出真招实招，对屡屡违规的自
媒体账号加大处理力度，切实维护家长和
学生的合法权益。

网络平台要加强内容审核，从源头上
遏制相关不良信息的传播。少数自媒体账
号会通过使用谐音字、错别字等手段，规避
平台审核。对此，平台在加大人工审核投
入的同时，要加快技术革新，利用人工智能
等技术手段快速有效识别和过滤不良信
息。还应设立便捷的举报渠道，并确保举
报信息得到及时有效处理。

面对少数自媒体账号的“话术”，家长
需保持高度警惕。看到“内幕消息”“缴费
占学位”“内部关系入学”等敏感字眼，要有
甄别意识，避免被误导，从而产生非理性的
教育消费行为。

招生入学工作，关乎孩子未来，关乎家
庭幸福。整治涉及招生入学的谣言，是维
护教育公平、营造良好教育生态的必然要
求。各方协同发力，才能让招生入学工作
不受干扰，让家长和学生免遭坑骗。

（新华社贵阳6月11日电）

招生入学不能成为少数自媒体招生入学不能成为少数自媒体““流量密码流量密码””

■新重庆-重庆日报记者 聂晶 刘一叶

6月10日晚，可容纳6万人的龙兴足球场化
作一片跃动的红色海洋——2026美加墨世界杯
亚洲区预选赛18强赛最后一轮，中国队迎战巴
林队的比赛在这里激情上演。这不仅是中国队
在2026世界杯预选赛中的最后一舞，也是这座
全新球场迎来的首场国际A级赛事，标志着重庆
时隔20年再度拥抱顶级足球盛宴。

5万多名球迷用震耳欲聋的呐喊证明，在重
庆，足球从来不只是比赛，更是一场全民参与的
城市嘉年华，这场球赛生动演绎了“为一场赛事
赴一座城”的意义。

球迷与城市的热血共鸣

作为重庆龙兴足球场首次承办的亚足联赛
事，这场比赛“点燃”了当天的球场和球迷的热
情。

当天下午4点，龙兴球场外早已成为球迷
的狂欢派对。来自杭州的武文君刚下高铁就收
到惊喜：“免费直通车、志愿者引导、地铁绿色通
道……重庆把‘宠粉’刻进了DNA！”

重庆球迷代表“猴皮球”谭达庆举着喇叭
在入口处吆喝：“看球要吃火锅噻！”这位本土
网红球迷的吆喝，道出了重庆人的观赛哲学。
专程驱车30小时从深圳赶来的球迷朱治超也
感叹：“上午逛洪崖洞，下午看球赛，这才是重
庆式度假！”

著名球迷“退钱哥”何胜原本带着遗憾而来，
却在现场被震撼：“工作日+出线无望，球场居然
座无虚席！”这样的热情感染着每一个人——场
外围观的周边小区居民王阿姨举着手机直播：

“听这呐喊声，我都要热血沸腾了！”
临近当晚7点，两队球员踏入球场，球迷们

高举写有“为中国而战”的红色围巾，整个龙兴足
球场瞬间被“中国红”点燃。覆盖整片看台的
TIFO（指球迷在看台上挥舞展示的印有图案或
文字的巨型画）缓缓展开，瞬间将全场气氛推向
高潮。

要成功举办一场赛事，观众的快速疏散至关
重要。为此，重庆在交通保障方面做足了准备。
针对自驾球迷，推荐采用“P+R”停车换乘地铁、
公交接驳等便捷方式前往球场；公共交通方面，
比赛当天调配了200台疏散运力车辆、20台接
驳运力车辆，以及500台出租车，全力保障球迷
疏散。重庆轨道交通4号线也推出暖心举措，散
场后，球迷凭球票可在龙兴、高石塔两个站免费
乘车。据了解，6月10日20∶54—23∶00，轨道4
号线共开行应急疏运列车21列次，运送客流约

22781人次。

“足球经济”掀起消费热潮

一场顶级足球赛事的影响力，远不只赛场内
的比拼与看台上的欢呼，它更是推动城市能级提
升、拓展其影响力的强大助力。

本周以来，重庆多个景点出现了一道独特的
风景线：身着红色球衣的游客穿梭在解放碑、观
音桥、龙兴足球场附近，他们在赛事开始之前尽
情领略热辣重庆的独特魅力。

比赛现场公布的数据显示，当晚重庆龙兴足

球场的到场人数约5.2万人，直接带动周边酒店
预订量大幅增长。龙兴足球场附近一家酒店的
大堂经理谢伟介绍：“比赛当天的大床房型预订
了70%左右，大多是外地消费者。”

记者从去哪儿旅行平台了解到，截至6月9
日，两江新区龙兴附近的酒店预订量超过李子
坝，在重庆排名第四，附近商圈也在6月8日至
12日跻身重庆最火商圈之列。去哪儿大数据研
究院研究员蔡木子分析指出，此次国足比赛对该
商圈酒店、餐饮的拉动作用十分显著，充分体现
了体育赛事对非热门区域文旅消费的强大带动

能力。
今年，重庆凭借“8D魔幻之都”的标签，以及

“甲亢哥”中国行、荣昌卤鹅等话题，屡次在社交
媒体上引发热议。经济学者、知名财经评论员盘
和林认为，重庆将文旅与体育深度融合，将带来
多方面的发展机遇：其一，能够叠加体育与网红
城市的流量优势，吸引更多游客前来；其二，通过
举办世界杯预选赛这样的高规格赛事，有助于提
升城市形象；其三，可以围绕国足打造全新消费
场景，激发消费活力。

在重庆市政府今年3月公布的《重庆市促进

服务消费高质量发展实施方案》中，将增强体育
服务消费带动力列为重点任务，提出大力发展虚
拟体育、电子竞技、无人机大赛等新业态。

与大型演出相同，高质量的体育赛事也能产
生显著的溢出效应，将比赛影响力扩展至周边餐
饮、住宿、旅游、交通等多个领域，形成强大的产
业联动效应。

抓住“赛事流量”激发城市活力

一场高规格国际性赛事的成功举办，也是对
城市组织能力的一次全面考验。当数万球迷的
欢呼声在龙兴足球场上空久久回荡，重庆也经历
了一场全方位的压力测试。对重庆而言，若想将

“赛事流量”转化为“经济增量”，为观众提供良好
的观赛体验是至关重要的基础条件。

为了呈现一场高标准的足球赛事，重庆在
安全设施、力量配置、资源保障等方面做了大量
筹备工作。比赛当天，重庆为每位观赛球迷准
备了国足应援助威服；420名世预赛“蓝精灵”
志愿者为球迷提供观赛引导服务。此外，重庆
35家景区还针对球迷推出门票减免优惠。赛
事期间，重庆精心制定了观赛指南、入场安检、
旅游路线等攻略，并推出多项球迷专享福利，让
球迷们既能尽情享受观赛的乐趣，又能畅快地
游览重庆。

巴林队主教练塔拉吉奇在赛前新闻发布会
上赞叹道：“重庆是一座令人惊叹的城市，美丽而
现代，体育场也修建得非常出色。”那么，重庆该
如何乘势而上，将赛事带来的短暂高光转化为持
续的城市品牌影响力呢？

首先要顺势而为、借势发力，进一步放大“世
界杯+”综合效应，汇聚人气、商气与文气，不断
提升这座城市的知名度和影响力。同时，相关单
位还可深入思考龙兴足球场的常态化运营问题，
避免大型场馆闲置。例如，可围绕龙兴足球场，
整合区内的际华园、明月湖、两江国际影视城、欢
乐谷等优势资源，加快打造一批具有高知名度和
强大影响力的品牌赛事，将体育赛事的举办地从
龙兴足球场扩展至景区、体育公园、商业中心等
更多区域，在更广的范围、更深的层次、更高的水
平上推动文体商旅融合发展，探索出一条“以赛
为媒，带动经济发展”的创新之路。

据悉，6月20日，重庆龙兴足球场将举办第
22届电影频道传媒关注单元闭幕仪式。届时，
赵雅芝、徐帆、蒋勤勤等文艺界名人将齐聚山城，
持续激发城市活力。

重庆市体育局相关负责人表示，未来，重庆
还将积极申办亚洲青年攀岩锦标赛等一批高水
平国际国内赛事，以建设现代化体育强市为目
标，加速构建山域、水域、空域、林域、城域等五大
类户外运动赛事体系，培育虚拟运动等新业态，
力争更多有重庆辨识度的国际、国内品牌赛事活
动落户重庆，更好满足市民对高水平赛事的需
求。

当足球与火辣的重庆相遇，当体育精神与城
市气质完美融合，重庆正以赛事为桥梁，掀起文
体旅融合消费的热潮，在“赛事+”的发展赛道
上，释放出前所未有的经济活力。

5万余球迷齐聚山城，拉动周边消费增长——

一场足球赛激发重庆“赛事+”经济新动能

图①：6月10日，两江
新区重庆龙兴足球场外，
球迷在体验四人足球游
戏。

图②：比赛开始前，球
迷组队练习助威口号。

（本栏图片由特约摄影
王加喜摄/视觉重庆）①①

图③：球迷排队在脸
上 画 上 国 旗 ，为 国 足 助
威。

②② ③③


