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·长安

除了各款新车，长安汽车首秀的“金
钟罩”固态电池，成为展会最受关注的焦
点。

此前，“金钟罩”电池推出后，就凭借
其安全、稳定的性能获得业界高度认可。
据了解，2020年以来，已有超过100万辆
新能源车搭载金钟罩电池，没有一辆因为
电池本身原因导致车辆起火。

如今，“金钟罩”电池又与“固态电池”
相结合，为新能源汽车续航焦虑提供了优
异的解决方案。展示了长安汽车在新能
源核心技术领域的深厚积累。

这是长安汽车“香格里拉”计划“提
速”的一个信号。

早在电动化浪潮兴起之初，长安汽车
就已前瞻性地布局新能源领域。2017年，
长安汽车提出了“香格里拉”计划，承诺到
2025年将投入1000亿元用于新能源产品
研发和市场布局，推出26款纯电动汽车和
9款插电式混合动力车型。目前来看，这
些“承诺”都已兑现。

在品牌上，长安汽车布局了启源、深
蓝、阿维塔等多品牌协同发力的格局，形
成了全方位、多层次的新能源产品矩阵。
其中，深蓝品牌主攻高端智能电动市场，

阿维塔品牌瞄准豪华智能电动市场，而启
源则聚焦大众市场。这种多品牌战略使
长安汽车能够满足不同消费群体的多样
化需求，抢占市场份额。

在技术层面，长安汽车累计掌握“三电”

领域核心技术400余项。比如，长安汽车打
造了“原力超集电驱”，实现总成重量降低
17%、体积减小10%，将节约的成本转化为
价值让渡给用户；升级智慧新蓝鲸3.0，运用
了行业首创的插混、增程一体化技术等。

值得一提的是，长安汽车还布局“三
电”产能，实现“三电”领域产业布局全覆
盖，时代长安一期电池产能达25GWh，月
度产能利用率达90%以上。整合行业科
研院所优势资源，与太蓝、宁德时代合作，
重点聚焦固态电池研发。

正是得益于“香格里拉”计划的前瞻
布局，长安汽车在新能源市场实现了跨越
式发展。数据显示，2023年长安汽车新能
源销量47.4万辆，同比增长74.8%，增速
远超行业平均水平。2024年，长安汽车新
能源销量达73.4万辆，同比增长52.8%，继
续保持强劲增长势头。

而在上海车展上，长安汽车三款新能
源新车亮相，“金钟罩”固态电池正式首
秀，都标志着“香格里拉”计划迈入了下一
个阶段。

接下来，长安汽车将加速推出以固态
电池为代表的下一代电池。2025年底前，
实现固态电池的功能样车首发，2026年实
现固态电池装车验证，2027年推进全固态
电池逐步量产，能量密度超400Wh/kg。

同时，在今年内，长安汽车将推出12
款全新新能源产品，未来五年内，将面向
全球推出37款新能源产品。

在160余年的发展过程中，长安汽车始终具有创新求
变、百折不挠的历史基因。目前，长安汽车战略与执行总
体稳健有序，机制人才具有活力、战斗力，研发实力在国内
优势明显，这些都为后续发展奠定了基础。

当前，汽车产业正在转向“智能化的下半场”，决定企
业优胜劣汰的关键因素一一智能化、全球化、能源多元化，
这也正是长安汽车的三大优势。

比如，自2017年起，长安汽车稳步推进三大计划，在
市场规模、产业结构、科技实力等各个方面持续向新向
上。今年一季度，长安汽车销量突破70万辆，实现开门
红，其中，3月单月268052辆，同比增长3.5%；海外销量
50048辆，同比增长4.9%。

同时，随着品牌势能持续提升，新能源、海外规模快速
壮大，长安汽车已经成为了行业高质量发展的代表，形成
绿色变革的“长安范式”、实施智能时代的“长安方案”、提
供全球化的“长安智慧”，初具智能低碳出行科技公司雏
形。

如今，汽车产业迎来新一轮窗口期，长安汽车在书写
高质量发展范本的同时，进一步提速三大计划，抢占智能
化、全球化下半场主动权，加快向世界一流汽车品牌迈进。

未来，长安汽车将坚持“稳健勇进”策略，基于
“13336”战略布局，加速推进三大计划、三大品牌、三大序
列，立足全球六大区域市场，全面迈入智能低碳出行科技
公司转型新阶段。

在上海车展上，长安汽车还透露未来的具体目标：力
争到2030年，总体销量达500万辆，其中自主板块销量
400万辆，数智新能源汽车销量300万辆，海外销量120
万辆，成为世界一流汽车品牌。

马丁 图片由长安汽车提供

汽车产业革命的上半场是电动化。
目前，电动化的竞争已经接近尾声，随着

“金钟罩”固态电池等产品的出现，汽车革
命的上半场即将吹响结束的哨音。

那下半场是什么？业界给出了一致
答案：智能化。而且，在上半场尚未完结
时，下半场的竞争已经悄然开启。

与在新能源赛道布局的情况相似，长

安汽车依旧做到了“先人一步”，早在2018
年就发布了“北斗天枢”计划，全面推进智
能化转型，打造行业领先的智能汽车科技
企业。

在上海车展上，长安汽车亮相的3大
数智技术成果，就是最好的佐证。

以天衡底盘为例，它通过“三向六域”
为车辆提供强大的安全保障，发布后将展
现横风稳过功能、首发强力刹车功能等。

再如天域座舱，它将实现AI渗透率
100%，8月前将首发实现AI出行服务、AI
补能服务等功能，基于全球首发“多模态
情感交互系统”，今年将首发AIEV端到
端交互式智驾，完全能够理解用户的自然
语言。

而“天枢智驾”，则包含了“组合驾驶
辅助、自动驾驶以及未来的无人驾驶”。
长安汽车方面表示，公司从组合辅助驾驶
持续演进，不惜成本，坚持打造冗余安全
设计的硬件架构和冗余安全策略的软件
算法。

这只是长安汽车在智能化领域的冰
山一角。

据了解，依托“北斗天枢”计划，长安
汽车先后建成长安科技、长线智能、梧桐
科技、引望科技等17家科技公司，16个技
术研究、产品开发中心，180个实验室，以

及车企牵头的智能安全技术全国重点实
验室（行业唯一）。

同时，早在2020年，长安汽车就实现
了全系产品100%智能网联，并发布了原
地掉头、钟摆停车等技术，且成功获批全
国首批L3级智能网联汽车试点单位。

在长安汽车看来，整合全球优秀资源
发展中国品牌是行业最优解。所以，长安
汽车多年前就与华为、腾讯、地平线、百
度、移动、联通、亿航等30余家伙伴签订战
略合作。

未来，“北斗天枢”不仅基于SDA平
台和天枢大模型，升级“天枢智驾”“天域
座舱”“天衡底盘”，以及50余项智能功
能。但最让人期待的，还是“未来出行”
板块。

在上海车展上，长安汽车明确将致力
于打造陆海空立体出行解决方案，包括飞
行汽车、人形机器人、机器狗、轮式机器
人、智能外骨骼等N大未来智能出行。

长安汽车坚信，未来汽车是“可进化
的智能汽车机器人”。所以，未来十年，长
安汽车将在新汽车科技产业链投入超
2000亿元，新增超1万人规模的科技创新
团队，打造可进化的智能汽车机器人。预
计今年底，将完成飞行汽车试飞；到2028
年，实现人形机器人生产下线。

“三大计划”全面提速 长安汽车书写高质量发展新篇

“香格里拉”计划引领新能源发展

长安智能机器人

海外客户拍照打卡

若前两个计划是站在产品、技术等层面来规划发展路
径，那在2023年4月发布“海纳百川”计划，则是站在了更
高维度，从全球视野来描绘未来的蓝图。“无海外、不长
安”，“无基地、不长安”。正是基于这一理念，“海纳百川”
计划才应运而生，并立足五大区域市场，取得了阶段性成
果。

比如，长安汽车已经成功举办欧洲、中东非等22场区
域品牌发布会。新进入南非、马来西亚等11个区域市
场。新建渠道网点750余个，全球网点超9000个。

再如，长安汽车的4个海外本地呼叫中心建成使用，
规划20个海外KD工厂，已建成投产9个。首个海外新能
源整车基地——长安泰国工厂将于下月投产，产能辐射全
球右舵市场。

也是得益于“海纳百川”计划的顺利，长安汽车在海外
影响力不断提高，销量也水涨船高。

数据显示，2024年，长安汽车海外销量达53.6万辆，
同比增长49.6%，增速在主要自主品牌中名列前茅。值得
一提的是，海外销售收入占比20.2%，同比提升6.7个百分
点。

全面提升全球化布局，是长安汽车后续要做的重点。
据了解，长安汽车会持续实施“海纳百川”计划，加速海外
五大区域本地化生产制造、品牌运营、客户服务能力与体
系建设，推动实现从“产品出海”向“品牌出海”“产业出海”
的全新阶段跃迁。

在市场方面，长安汽车将推进全球化“海纳百川”
“152”布局，将五大海外区域市场提升到中国市场同等战
略高度，全球布局将从3000万市场容量扩展到5000万容
量。

而在产业出海方面，长安汽车会持续推进哈萨克斯
坦、埃及等11个KD项目陆续投产，合计海外可利用产能
达50万辆规模。截至2030年，长安汽车全球从业人员达
到10万人，带动全产业链从业人数140万人，共同推动全
球经济发展。

下一步，长安汽车将在已经形成的全球化“长安智慧”
基础上，继续向新向上，助力擦亮中国智造新名片。此外，
长安汽车新能源、智能化技术的全面提速，一方面夯实国
内发展根基，另一方面助力长安全球化稳步拓展，持续为
全球用户提供高端、智能、绿色的产品和服务。

4月23日，第二十一届上海国际汽车工业
展览会拉开帷幕。作为中国品牌汽车标志性
企业，长安汽车以“智慧全球 共赢未来”为主
题，携旗下三大品牌、三大序列重磅车型及最
新数智成果，以数智新汽车、硬核新科技，向世
界展示中国汽车的卓越实力与创新魅力。

定位于“全家人的智能SUV”启源Q07，堪
称同级最强空间王，综合续航1400km以上，同
时配备了长安汽车最新的“天域座舱”“天枢驾
驶辅助”技术，惊艳全场。

同时亮相的，还有深蓝S09和阿维塔06。
前者以30万元的价格，为用户提供百万级的
享受，成为“大六座9系新标杆”；后者被称作
为“华为系最美轿车”，上市48小时大定订单
12536辆。

连接放出“大招”，长安汽车有自己的底
气。

2024年，长安汽车销量达268.3万辆，同
比增长5.1%，实现连续五年同比正增长，创下
近七年来的新高。其中，自主品牌销量达223
万辆；新能源车全年销量73.4万辆，同比增长
52.8%；海外市场全年销量53.6万辆，同比增长
49.6%。

当下，国内汽车市场各品牌积极创新、加
速升级，蓬勃发展中充满良性又激烈的竞争，
长安汽车却能在激烈的市场竞争中“稳健勇
进”，实现高质量发展，其背后得益于新能源

“香格里拉”、智能化“北斗天枢”和全球化“海
纳百川”这“三大计划”。

而在上海车展上，长安汽车发布了“三大
计划”的未来规划，标志着其全面提速，力争实
现新能源革命再突破、智能化觉醒新境界、全
球化拓展新格局，全面迈入智能低碳出行科技
公司转型新阶段。 长安启源Q07

长安汽车“智慧全球·共赢未来”新闻发布会

“北斗天枢”计划开启未来出行新时代

“海纳百川”计划全面提速全球化布局

为高质量发展提供“长安方案”


