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■新重庆-重庆日报记者 邱小雅

法国品牌Maison Margiela全品类
精品店、知名生活方式品牌三丽鸥、甜品品牌
九十枼抹茶……近段时间，细心的消费者会
发现，重庆各大商圈又添了许多“新面孔”。

这些“新面孔”都有一个共同的标签：首
店。

首店经济是衡量城市消费能级、创新能
力和营商环境的重要指标，重庆的首店经济
发展长期走在全国前列。据赢商大数据统
计，2024年全国74座城市迎来超7000家
新首店，同比增长36.18%，重庆连续三年稳
居“首店最青睐城市”前十。

今年全国两会政府工作报告提出，要释
放多样化、差异化消费潜力，推动消费提质
升级，深化国际消费中心城市建设。

随着国际消费中心城市建设深入推进，
重庆的首店经济发展必将更加得“新”应

“首”。

从潮奢到餐饮，全市集聚
落地品牌首店892个

最近，九龙坡万象城相继迎来北极狐和
Maison Margiela重庆首家全品类精品
店等；渝中区时代天街吸引了全球知名品牌
三丽鸥入驻；位于两江新区的光环则在餐饮
领域发力，西餐厅boots泥靴重庆首店即将

亮相……
从细分门类上看，这些首店既有全球知

名的服饰品类，也有消费者关注度高的餐
饮、户外运动等。从区域布局上看，这些首
店在聚焦万象城、时代天街等核心商圈的同
时，也向光环等新兴商圈拓展。

市商务委数据显示，近三年来，重庆累
计举办各类首发首秀活动120余场，集聚落
地品牌首店892个。

比如：万象城北区自2023年开业以来，
累计引入超30家首店，包括全国首店2家、
西南首店6家、重庆首店25家。其中既有国
际潮奢品牌，也有众多高端户外品牌和“游逛
型”品牌；观音桥商圈截至2024年底，集聚国
际国内品牌首店、旗舰店超300家，仅2024

年就新引进80余家品牌首店……
“首店经济、首发经济都是活跃一个

城市消费市场的重要抓手，也是持续提升
城市消费国际化水平的‘助推器’和‘催化
剂’。”市商务委相关负责人告诉记者，重庆
着力建设国际消费中心城市，不断优化支
持政策，持续提升服务水平，积极培育融
合发展平台，推动首发经济迈上了新台阶，
不同业态的品牌首店都在重庆找到了生
长土壤。

消费力与商业体共振，重庆
成首店“引力场”

为何重庆会成为首店青睐之地？记者

走访发现，强大的消费力是吸引首店落地的
核心因素。

3月29日晚上6点，位于光环商圈的贵
州精品融合菜餐厅“贵guui”（西南首店）门
口已排起长队。“选择重庆正是因为看中这
里的消费潜力。”该店负责人表示，店里人均
消费超过100元，自去年9月开业以来客流
一直稳步增长。

对于高客单价品牌而言，消费力更是关
键考量。ANN ADELMAN是一个法国
设计师品牌，去年10月在光环开业。“我们
客单价1000元到4000元，目标人群是年轻
且具有消费力的顾客。”该品牌门店负责人
说，光环商圈聚集了大量时尚年轻客群，与
品牌目标消费者高度契合，因此会将首店落
地于此。

重庆消费者的强大购买力在数据上也
得到充分印证。观音桥商圈的 BASE-
MENT FG重庆首店日均客流突破2万人
次，年销售额破亿；始祖鸟仅100平方米的
门店年销售额就达8000万元，坪效位居全
国前列。

放眼全国，重庆2024年社会消费品零
售总额达1.57万亿元，同比增长3.6%，增速
在五大国际消费中心城市中位居第二，展现
出巨大的消费市场潜力。

另一方面，新兴商业体不断涌现，为重
庆发展首店经济提供了落地“硬条件”。

（下转2版）

连续三年稳居“首店最青睐城市”前十

重庆缘何成为首店“引力场”
本报讯 （新重庆-重庆日报记者 张莎 实习生 范

传龙）近日，退役军人事务部正式公布第七批国家级烈士纪
念设施名单，新增71处设施，我市大足区烈士陵园入选。至
此，重庆市国家级烈士纪念设施总数增至7处。

大足区烈士陵园始建于1954年底，位于大足区龙岗街
道办事处翠屏社区陵园路。园区内长眠着新中国成立初期
为捍卫新生人民政权献出生命的119位英烈，有中国人民解
放军指战员和地方工作人员，还有社会主义革命与建设时期
牺牲的烈士。

从2013年开始，大足区对烈士陵园进行全面修缮，如今
大足区烈士陵园已成为一座格局完整、庄严肃穆的公园式陵
园。烈士墓区，119座烈士墓整齐排列，讲述着一个个感人
至深的故事。

此前，重庆已有6处国家级烈士纪念设施：张自忠烈士陵
园、邱少云烈士纪念馆、万州革命烈士陵园、歌乐山烈士陵园、
杨闇公烈士陵园、库里申科烈士墓园。这些红色地标构筑起
山城独特的精神谱系，是新时代爱国主义教育的鲜活教材。

重庆国家级烈士纪念
设施增至7处

大足区烈士陵园荣列第七批名单

■新重庆-重庆日报记者 周雨

2024年，位于永川高新区的佳研新材料
科技（重庆）有限公司（以下简称佳研新材料）
实现营收1.27亿元，净利润2160万元，出口
2100万元人民币，均稳居国内同行业第一。

其增长速度更让人惊叹：营业收入从
2022年的6000万元增至2024年的1.2亿
元，仅用两年就翻了一番；今年1至2月，该
公司的营业收入和出口金额又分别增长了
25%和40%。

佳研新材料从事的是一个非常“冷门”
的小众传统产业，甚至“冷门”到多年都没有
一个统一的称呼。过去，其产品曾被称为工
业百洁布、尼龙砂布、菜瓜布等。直到2024
年，佳研新材料才牵头起草相关技术标准，
全国磨料磨具标准化技术委员会将其正式
命名为“涂附磨具无纺砂布”。

事实上，工业百洁布或尼龙砂布在我国

已有20多年生产历史，属于传统产业，主要
用于金属产品和木制产品的表面研磨抛光，
由于产品较为单一，生产附加值较低，生产
企业规模普遍较小。

4月3日，记者在公司生产车间看到，他
们所用的生产原料，是一种类似棉花团的尼
龙66纤维。

第一道工序是疏松、梳理，开包后的尼
龙66纤维被送进一台机器打散，变成蓬松
的棉花状；第二道工序是铺网，棉花状的纤
维被送进铺网机，出来就是一匹“棉被”；第
三道和第四道工序是滚涂胶水和喷涂磨料；
之后再经炉子干燥，变成一卷卷地毯式的磨

料；最终，这些磨料被加工成各种型号、各种
用途的磨具磨料。

“最难的是铺网和磨具磨料产品开发。”
佳研新材料总经理郭炯告诉记者，铺网时，
要先后用两台铺网机：第一台为气流式网
机，用气流将尼龙66纤维平铺均匀；第二台
为针刺式网机，用耙子式的针进行密集针刺
处理，使之形成均匀的网状结构，像洗碗用
的丝瓜瓤。菜瓜布这个名字，就因此而来。

“为确保均匀成网，只能采用进口的尼
龙66纤维，其粗细、长度一致，呈S或Z弯曲
状，原料成本达50元一公斤。”郭炯说。

（下转2版）

一团尼龙纤维造出50多种磨料磨具

这家渝企把“冷门”产品做到全国第一

本报讯 （新重庆-重庆日报记者 张莎 实习生 范
传龙）近日，国家发展改革委办公厅、国务院妇儿工委办公
室、住房城乡建设部办公厅联合发布“儿童友好城市建设经
验举措清单”，渝中区以“多措并举救助帮扶困境儿童”的创
新实践成为全市唯一入选案例。

这一荣誉背后，是渝中区通过部门协同、精准施策、社会
联动构建的全链条服务体系，为困境儿童点亮了希望之光。

七星岗街道13岁的豪豪（化名）父亲早逝、与母亲相依
为命。一年前，豪豪被确诊为中度抑郁症，情绪极不稳定。

渝中区未成年人救助保护中心工作人员主动上门探访，
从豪豪喜欢的羽毛球打开话题，逐渐让他敞开心扉。随后，
民政部门为其争取到某羽毛球训练基地40节免费课程及运
动装备，心理咨询师定期为其疏导情绪，社工鼓励他参与“春
行半山崖线”自然徒步活动。

大雨中，这个曾拒绝下楼的孩子坚持走完4公里全程，
还主动打电话给妈妈报平安。妈妈很激动：“他以前连丢垃
圾都不愿出门，现在会笑着说‘不能辜负帮助我的人’。”

近年来，渝中区组建服务队伍，对监护薄弱、失学辍学、患
病残疾等重点儿童“一人一档”建立成长记录册，去年累计探
访800余人次，提供心理调适、关爱疏导等服务600人次。

渝中区还广泛动员社会力量参与其中，比如，招募“爱心
妈妈”与孤儿、事实无人抚养儿童“1+1”结对，联动企业为困
境儿童捐赠课程、床品、学习用品。

儿童友好城市建设经验举措清单发布

渝中区救助帮扶
困境儿童经验入选



清明小长假，重庆处处流露出春的生机。一丛丛鲜艳的花树下、两江四岸畔、古镇
的青石板路上、迂回曲折的山城步道间……随处可见市民踏青的身影，绘就出一幅动
静相宜的春日画卷。

山城处处春意浓
市民踏青正当时

4月5日，2025年永川国际女足锦标赛在永川区体育中
心体育场激情开赛。本次大赛吸引了赞比亚、泰国和乌兹
别克斯坦的女足队伍参赛。

首轮比赛是中国女足对阵乌兹别克斯坦女足。比赛
中，中国女足姑娘们配合默契，攻势猛烈，凭借出色的团队
协作和个人能力，多次突破对方防线，最终以5∶0的悬殊比
分大胜乌兹别克斯坦队，取得胜利。

在当日进行的另一场比赛中，泰国队 3∶2 战胜赞比亚
队。中国队将在8日与泰国队争夺本届锦标赛冠军。

图为球员们正在比赛。 牛强 摄/视觉重庆

永川国际女足锦标赛开赛

5∶0！中国队胜
乌兹别克斯坦队

▲4月4日，彭水苗族土家族自治县，游客乘坐游船
畅游乌江画廊。 特约摄影 赵勇/视觉重庆

▲4月5日，黔江区五里镇甘溪村黄桃基地，游客在
此赏花游玩，拍照打卡。 特约摄影 杨敏/视觉重庆

▲4月5日，万州区樱花渡公园，市民在长江边荡秋千。 记者 谢智强 摄/视觉重庆

重庆首店经济活力榜重庆首店经济活力榜
连续三年稳居全
国“首店最青睐
城市”前十

近三年来，累计
举办各类首发
首秀活动120余
场，集聚落地品
牌首店892个

首店选择重庆
的两大因素：强
大的消费力、新
兴商业体不断
涌现

2024年社会消费品零售总额达
1.57万亿元，同比增长3.6%，增
速在五大国际消费中心城市中

位居第二

据不完全统计，今年
将新开14个MALL

近期，美国以各种借口宣布对包括中国在内的所有贸易
伙伴滥施关税，严重侵犯各国正当权益，严重违反世界贸易组
织规则，严重损害以规则为基础的多边贸易体制，严重冲击全
球经济秩序稳定，中国政府对此强烈谴责，坚决反对。

美国有关做法违背基本经济规律和市场原则，罔顾多边
贸易谈判达成的利益平衡结果，无视美国长期从国际贸易中
大量获利的事实，将关税作为实施极限施压、谋取私利的武
器，这是典型的单边主义、保护主义和经济霸凌行径。美国打
着所谓追求“对等”“公平”的旗号搞零和博弈，本质上是追求

“美国优先”“美国特殊”，是以关税手段颠覆现有国际经贸秩
序，以美国利益凌驾于国际社会公利，以牺牲全世界各国的正

当利益服务美国的霸权利益，必然遭到国际社会普遍反对。
中国是文明古国，礼仪之邦。中国人民崇尚以诚待人、以

信为本。我们不惹事，也不怕事，施压和威胁不是同中方打交
道的正确方式。中国已经并将继续采取坚决措施，维护自身
主权安全发展利益。中美经贸关系的本质应是互利共赢。美
国应顺应两国和世界人民的共同期待，从维护两国根本利益
出发，停止以关税为武器对华经贸打压，停止损害中国人民的
正当发展权利。

中国作为全球第二大经济体和第二大商品消费市场，无
论国际风云如何变幻，中国对外开放的大门只会越开越大。

（下转3版）

中国政府关于反对美国滥施关税的立场
（2025年4月5日）


