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我的国庆我的奋斗

□新重庆-重庆日报记者 周松

“一定要嘱咐所有人，确保进场和
离场的时候，每个通道出入口都有人值
守……”10月6日下午2点过，距离周
深重庆演唱会开唱还有5小时，九龙坡
区公安分局治安支队民警李希早早来
到会场，召集现场安保团队的多名小队
长，叮嘱安保注意事项。

作为九龙坡警方大型活动的安保
民警，李希每逢节假日都非常忙碌，这
个国庆节也不例外。“这周我已经是第5
次到奥体中心了。”每一场大型活动，李
希都要提前踏勘好几次，活动举行时他
也必在现场值守，直到所有观众离开。

距离演唱会还有一周，他就
开始忙碌

9月28日，李希拿着周深重庆演
唱会的前期安保方案，来到奥体中心开
始踏勘现场。

虽然从事大型活动安保工作多年，
奥体中心的每一个走廊他都熟悉无比，
但每一场活动的布置有所不同，因此安
保方案也有不小的差异。

第一次踏勘现场，李希拿着主办方提
供的安保方案，逐个点位核实安保人员
配备是否合理，观众入场和出场的通道
是否顺畅、安排是否合理等，“我们要细
致到每一个走廊的安保人员配备……”

这次踏勘现场，李希在奥体中心走
了4个多小时，将安保方案上需要改进
的地方记录下来，并反馈给了主办方。

除了现场踏勘，做好应急预案也是
他的“必修课”。

“预案比较‘通用’，仅需要根据此次
的情况，对此前的预案作出调整。”李希
说，一定规模的大型活动，市公安局治安
总队的民警也会参与进来共同制定应急
预案，不同的活动预案有所区别。

例如去年某歌手来重庆出席活动，
由于观众普遍低龄化，情绪易激动，现
场突然有人尖叫了一声，大家就以为歌
手来了，朝着一个方向蜂拥而去，幸好
及时启动应急预案，通过喊话以及分流
等措施控制人群，才没有发生踩踏事
故。

临近演唱会，他细化活动
安保部署协调多警种分工

10月5日一大早，李希再次来到
奥体中心，此时演唱会舞台和观众区的
搭建正在进行。

这一次，李希最主要任务的是与主
办方进行沟通。

“开演唱会的时候可能会下雨，有
准备雨衣吗？”

“医疗救护点设置在哪个位置？”
……
与主办方一一确认完安保事项后，

李希来到场内，再次检查护栏是否稳
固、安全通道是否畅通等，并找到保安
公司相关负责人，确认保安巡逻路线、

值守点位等安保流程。
由于演唱会现场有部分禁止携带

的物品，有不知情的群众携带后容易在
入场时与保安人员引发纠纷，李希提前
召集各组保安队长，向他们传授化解矛盾
纠纷的技巧，让他们做好解释引导工作。

当天晚上，舞台搭建完毕，演唱会
彩排在奥体中心进行，李希再次来到现
场，一方面再次检查安保措施，另一方
面也为彩排顺利进行保驾护航，直到彩
排完才离开，“有些狂热的粉丝彩排的
时候会跑来围堵艺人，我来协调安保力
量，做好疏导。”

10月6日，演唱会举行的当天下
午，李希更是早早来到了奥体中心，与
安检排爆的同事提前对每个座椅、每个
角落进行严格的安全检查，确保场馆内
部安全，排除一切风险。并统筹交巡
警、特警等多警种力量，开展安全检查、
巡逻防控等工作。

演唱会开始后，他通过大屏幕
实时掌握全场情况

“观众们即将入场，请各入口注意
限流。”10月6日晚上5点，距离演唱会
开始还有2小时，李希在现场安保指挥
部及时指挥调度安保力量。

只见大屏幕上，智慧安保系统实时
显示着进入奥体中心各个入口的人流
数据，随着红色的光点越来越多，人流
逐渐上升，李希立即联系各执勤岗位的
民警和保安，对人流进行引导。

AI数据分析、AI智慧监测、AI无
线传导……李希说，一系列新技术的运
用，让警方实现数字警务赋能“智慧安
保”，实现现场态势情况一图可视、指挥
体系高效畅通。

“我们从数据分析得知，本次演唱
会的观众有许多未成年人，特别是有的
未成年人独自前来，这个需要我们格外
留意。”李希为此特别找到各看台保安
负责人，叮嘱他们注意未成年人的情
况，散场时及时对其进行引导，确保不
发生意外。

演唱会正式开始，现场人员流动减
少，李希稍微松了一口气，却也没有休
息，而是通过视频监控实时关注场内的
一举一动，并带领同事和保安队员一起
到各区巡逻，“粉丝们有时候很激动，我
要帮他们盯着点。”

晚上10点过，演唱会顺利结束，指挥
部的大屏幕上，各个出口的人流开始越来
越密集，人流即将到达峰值。“全程都在盯
着人群，歌手唱了什么，我还真没注意。”
看了3个小时演唱会后，李希笑着说。

“启动大客流分流预案！”随着现场
指挥员指令下达，各执勤岗位迅速实行
人流管控，外围也开始“开闸泄洪”，指
导网约车、出租车和私家车多向分流，
公交、轨道交通协同发力……约40分
钟后，4万名观众全部顺利安全离场，
李希也终于放松了紧绷一晚上的心弦，
拖着疲惫的身躯离开奥体中心。

10月7日下午2点过，周深重庆演
唱会第二场的当天，他如前一天那样，
精神饱满地再次投入到“战斗”中。

大型活动安保民警李希：

演唱会热火朝天，他在现场盯着监控看

透过黄金周看消费⑥
□新重庆-重庆日报记者 陈钧 周盈

“现在房子又买得啰，这个国庆最大的收
获就是把房子选好了。”

“这段时间黄金涨惨啰，这回过节，我妈给
我买了一根金项链。”

10月7日晚上6时许，位于两江新区大竹
林的弓虽昌焖烧鸡总店食客满堂，穿梭其中，
听闻食客们侃侃而谈，有的预测国庆后股市还
将“气贯长虹”，有的觉得当下又迎来了购房好

时机，还有的追捧黄金投资……
前不久，我国密集出台重磅政策，意在

提振信心，为消费松绑，结合之前推出的大
规模设备更新和消费品以旧换新，以及房地
产市场优化政策……一系列政策举措形成

“组合拳”，释放支持经济高质量发展的强烈
信号。

国庆假期，记者脚步不停走访市场，了
解上述政策在渝落实情况和执行效果，发现
成效初显。据市商务委数据监测，今年国庆
假期，全市消费总额比去年同期增长7.3%，
消费者对未来经济持续向好的信心普遍增
强。

“总店堂食平均每天接待200多桌
客人；13家分店，日均销售额都增长了
20%以上……”重庆弓虽昌餐饮管理有
限公司董事长肖强向记者数说这个国
庆假期的“战绩”。

火热的远不止弓虽昌一家。
晚上等待就餐时间半小时至1小

时，单日翻台率16轮左右——这是热
拌菜小店饭粑跎的国庆节数据。

“国庆假期，店内生意火爆。”饭
粑跎负责人王信彧说，门店每天 10
点半开始迎客，全天基本上处于等位
状态。

除了餐饮火，商超让利也引爆国庆
消费热潮。

10月6日，观音桥北城天街商场
内各大品牌店铺门前人头攒动，不少
店外排起了长龙。由于推出满1000
元送100的折扣优惠、再叠加各门店
推出的优惠折扣，北城天街客流持续
增长。

据统计，国庆假期，江北区各大商
超促销让利超1.2亿元，吸引超300万
人次参与，带动周边消费10亿元左右，
其中观音桥商圈的人流峰值近4万人
次。

在渝中，龙湖时代天街80%的品
牌推出满赠活动，91个品牌推出针对
外地游客的满减活动和到店礼，9月30
日至10月3日，带动儿童娱乐类别销

售同比增长316%；来福士首店、新店
成为消费热点，同比增长7%。

国庆假期，重庆的房地产市场也迎
来“小高潮”。

10月1日，在“美心·美岸江山”售
房部，一大早就迎来近百位客户，到访
量环比增长3倍多。“初步统计，国庆假
期楼盘的到访量增长一倍以上，成交量
提高50%左右。”美心房地产公司营销
经理刘巧直言，感受到重庆房地产市场
正迅速“回暖”。

中心城区多个在售楼盘看房人数
增多，带动房地产市场热度飙升。重庆
万科统计数据显示：10月1日至5日，
全项目累计到访超2000组，其中位于

中央公园的万科璞园日均到访超150
组，环比增长5倍；累计成交83套，成
交环比增长近6倍。

据重庆万科有关负责人介绍，国庆
期间，重庆万科携旗下8盘亮相，多个
项目售房部日均到访量都达到今年以
来最高峰。

国庆假期，重庆的餐饮、零售、房地
产等市场消费热潮可谓全面增长，遍地
开花。监测数据显示，国庆期间，我市
重点商圈消费总额同比增长18%，其
中解放碑、观音桥、杨家坪、南坪、三峡
广场商圈增速均达10%以上。全市餐
饮行业营业额同比增长3.2%，全市消
费市场活力十足。10月1日至10月5
日，中心城区商品房成交面积较9月上
旬日均水平增长51.7%，较去年国庆同
期增长90.6%。

透过数据看成绩 餐饮餐饮、、零售零售、、房地产等市场全面增长房地产等市场全面增长，，遍地开花遍地开花

政策“组合拳”在渝落地见效

假日人气旺 消费信心足 □新重庆-重庆日报记者 韩毅

轨道交通延迟收班，“世界上最大
的人行天桥”再次刷屏……重庆文旅

“又双叒叕”火了！10月7日，市文化
和旅游发展委员会发布数据显示，国庆
假期，重庆共接待国内游客2268.35万
人次，同比增长 14.1%；游客花费
154.02亿元，同比增长15.8%。

国庆假期，我市以“欢度国庆佳
节 乐游雄奇重庆”为主题，推出文旅
活动超750场次、秋季旅游线路100余
条、文旅惠民措施150余项，极大丰富
了文旅产品供给，释放了消费活力。

如大足石刻景区通过优化游览路
线、cosplay悟空巡游合影等方式，极
大增强游客体验感、参与度及满意度；
沙坪坝举办云端音乐厅、“新浪潮·新青
年”树下音乐会等各类活动，吸引了大
量游客文化游；涪陵美心红酒小镇推出
Country Walk（乡间漫步）、空中踏
秋等一系列超值乡村旅游套餐，让“乡
愁、乡韵”更浓厚；万盛奥陶纪（板辽湖）
景区举行了国庆烟花嘉年华活动，吸引
大量游客打卡。

数据显示，截至10月7日18点，全
市130家纳入监测统计的旅游景区累
计接待游客846.12万人次，按可比口
径增长13.1%。其中，洪崖洞接待游客
103.1 万人次，磁器口古镇接待游客
86.5万人次，美心红酒小镇景区接待游
客87.9万人次，武隆喀斯特旅游区接
待游客55.7万人次。

值得一提的是，国庆假期，我市还
推出了“千名华人华侨迎国庆·游重庆”
主题入境游产品，入境过夜游客同比增
长140.4%。

文化为魂，旅游为载。国庆假期，
我市文艺院团的31个剧场演出430场

次，累计接待观众12.3万人次；全市16
家公共美术馆推出23个主题展览，累
计接待观众7.4万人次。其中，我市举
办的“歌唱祖国”重庆市庆祝中华人民
共和国成立75周年暨“乐响渝中”国庆
专场音乐会，带动人民大礼堂游客人次
同比增长302.24%；重庆杂技团、市歌
剧院联合推出的交响杂技“潮趣
Live house”，为游客提供了耳目一
新的沉浸式视听盛宴；大型原创芭蕾舞
剧《归来红菱艳》、大型红色舞台剧《重
庆·1949》、话剧《河街茶馆》等红色剧目
在国庆期间持续受到观众游客欢迎。

全市42家公共图书馆、41家文化馆
免费开放，吸引到馆人数74.03万人次。
全市开展丰富多彩的群众文化活动共
620场，共计吸引89.63万人次参与。

全市主要博物馆、纪念馆策划并推
出展览79个、活动113个，包含文物
类、革命类、科普类和艺术类等，累计接
待 观 众 170.79 万 人 次 ，同 比 增 长
21.44%；全市开展传统文化体验展示
展销活动82场次，吸引观众近50万人
次，同比增长5%。

携程旅行、同程旅行、飞猪等多个
在线旅行服务平台发布的“十一”旅游
盘点报告也显示，重庆文旅多项指标位
居全国前十强。

如携程数据显示，北京、上海、成
都、广州、杭州、南京、重庆、西安、深圳、
武汉是全国10大热门目的地；同程旅
行数据显示，“重庆-深圳”“深圳-重
庆”分别为国庆假期国内十条热门航线
的第一名和第二名，同时重庆位居全国

“热门酒店预订城市”榜的第五名。飞
猪数据也显示，北京、上海、杭州、成都、
广州、武汉、深圳、重庆、南京、西安凭借
旅游订单量，稳坐国庆假期出游最热门
城市前十名。

接待游客2268.35万人次，同比增长14.1%

国庆假期，重庆文旅再“出圈”

作为拉动经济增长的三驾马车之
一，消费活力至关重要。

“面对全球经济风险，我国消费市
场展现出了强大的韧性。”城市化与区
域创新极发展研究中心秘书长、重庆大
学教授姚树洁说。

姚树洁表示，今年以来，从国家到
地方政府多次出台相关政策对市场进
行强刺激，效应已逐渐显现，比如股票
市场迅速拉升、楼市出现“止跌企稳”迹
象。后续有关部门将继续深化改革开
放，加大政策力度，刺激消费，提升民众
的消费信心，为经济的稳定增长和民生
福祉提供牢固基础。

在大势明确，消费复苏，经济回升
向好的大格局下，重庆如何继续打好消
费“这张牌”，乘势而上？

北京师范大学经济与工商管理学
院教授贺力平表示，重庆应把国际化和
本土化结合起来。

“我每年都会来重庆，上一次来的
时候，发现重庆消费的国际化元素越来
越多。”贺力平表示，他逛观音桥步行街
时发现，这里和以前完全不一样了，有
很多的国际化品牌和丰富的消费场景，
观音桥正在逐渐呈现世界级商圈的模
样。

近年来，重庆将“四首经济”（首店、

首牌、首发、首秀）作为激活消费新动能
的强引擎，2023年共引进品质首店469
个，同比增长240%，截至目前，重庆已
集聚国际国内知名品牌超1800个。

“重庆建设国际消费中心城市要打
好国际牌，也要让本地品牌走出去。”贺
力平建议。

事实上，重庆也在积极培育“渝货
精品”，2023年，累计培育中华老字号
31个、重庆老字号368个，奉节脐橙、
涪陵榨菜、巫山脆李品牌价值均位居全
国同类产品第一。

“中国消费品出海已成必然趋势。”
暨南大学国际关系学院教授、海国图智

研究院院长陈定定表示，随着“一带一
路”倡议的深入推进和区域经济合作的
加强，中国消费品出海的目标市场已经不
再局限于传统的欧美市场，而是扩展到了
东南亚、中东、拉美等新兴市场。

重庆正奋力打造新时代西部大开
发重要战略支点、内陆开放综合枢纽，
拥有西部陆海新通道、中欧班列、长江
黄金水道等通道优势，以及完善的产业
链，为消费品出海提供了得天独厚的条
件。

“重庆建设国际消费中心城市潜力
巨大，西部陆海新通道不仅成为国内国
际消费的一张闪亮名片，也将加速推动
重庆成为国内国际消费品资源的中转
集疏地，为重庆经济发展注入新的发展
动能。”贺力平说。

透过原因看本质 坚定向国际消费中心城市迈进坚定向国际消费中心城市迈进，，打造培育本地特色消费品牌打造培育本地特色消费品牌

今年我市国庆假期消费市场为什
么这样火？

归根结底，还是消费者卸下了“包
袱”，重拾信心。

9月26日，中共中央政治局召开
会议强调，要把促消费和惠民生结合起
来，促进中低收入群体增收，提升消费
结构。从中央到地方，一揽子政策陆续
出台，大大刺激消费信心。

比如，前不久，多部委密集推出
一系列刺激措施拉动经济，包括下调
存款准备金率和政策利率、降低存量
房贷利率以及旨在提振股市的特别
方案。

中国人民银行行长潘功胜表示，此
次推出的货币政策将有助于支持实体
经济，也为汇率提供稳定的基础。此
外，存量房贷利率下调政策平均每年将
减少家庭利息支出总数1500亿元左
右，这将有助于促进扩大消费和投资。

在政策合力推动下，股市率先迎来
全面大涨行情。9月30日，国庆长假

前最后一个交易日，A股三大股指继续
全线高开，一路高走，上证指数突破
3300点。

随着股市大涨，不少市民“跑步入
场”。华龙证券重庆永川营业部总经理
牛阳表示，国庆假期前5天，有不少投
资者通过线上渠道申请开立证券账户，
该营业部日均开户数量比9月底前增
加2—3倍。

记者从重庆多家券商营业部打探
到，国庆假期，券商营业部普遍没打烊，
利用线上线下双渠道为投资者提供开
户等服务。

市民进军股市的积极性大涨，不仅
反映了政策对市场的积极影响，也体现
了市场对经济全面复苏的预期，有利于
带动国庆假期消费市场增长。

同时，我国推动大规模设备更新和
消费品以旧换新，也为国庆假期市场消
费注入强劲的动力。比如，前不久，支
持消费品以旧换新的1500亿元超长期
特别国债资金已全部下达到地方。

重庆把握住“窗口期”，打出了自己
的一套“组合拳”——在今年8月，制定
了《重庆市加力促进消费品以旧换新实
施方案》，对消费品以旧换新相关补贴
政策予以了全面优化升级，加力推进汽
车、电动自行车、家电、家装厨卫消费品
以旧换新。

国庆假期，汽车、家电、家居家装等
重点消费品销量实现大幅增长。

位于两江新区的京东电器超级体
验店推出“国庆焕新 双重优惠——家
电家居消费节”活动。该店相关负责人
介绍，在补贴拉动下，国庆长假第一天
客流同比提升102%，销售同比增长
90%，顾客换新电脑、冰箱、彩电、洗衣
机、手机等产品热情高涨。

除家电外，新能源汽车等大宗消费
品也成为国庆假期消费热点。随着以
旧换新政策加码，重庆新能源汽车以旧
换新成交火爆，汽车消费迎来小高峰。
在重庆多家汽车直营店、4S店内，消费
者络绎不绝。

“现在有置换活动，叠加下来差不
多能省3万元，对我来说很有吸引力。”
两江新区汽博片区一家新能源汽车销
售门店内，市民王灿卿如是说。

中共中央政治局会议针对房地产
的部分重点提到，要促进房地产市场
止跌回稳，这无疑为房地产市场再次
注入一剂“强心针”。加上近期密集出
台的政策刺激，对降低购房成本、持续
增强购房信心、持续降低存量房贷风
险发挥了积极的作用，政策力度大、惠
及面广。

为推动房地产市场回暖，重庆也在
积极行动。例如，重庆调整个人住房房
产税政策措施，优化公积金使用范围和
方式，完善二手房交易等政策工具箱，
增加了改善性住房供给。此外，重庆还
通过举办“金九银十”促销活动，统筹推
进“三保”“两久”“两改”工作，确保了房
地产市场的平稳健康发展。

数据显示，自9月26日至30日，全
市商品房成交量较前一周增长31.3%；
中心城区回稳更为明显，成交量较前一
周增长 63.3%，其中，商品住房增长
55.7%。

透过成绩看原因 政策方向明确政策方向明确，，消费者重拾信心消费者重拾信心，，看好经济回升向好看好经济回升向好
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▲10月7日，南岸区协信星光时代广场，络绎不绝的市民在商
场内休闲购物。 记者 齐岚森 摄/视觉重庆


