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中国体育代表团：
欣闻重庆运动员丁欣怡在第 33 届夏季奥

运会艺术体操集体全能比赛中，与队友密切
配合、奋勇争先、勇夺桂冠，充分展现了中国
体育健儿的高昂斗志、顽强作风、精湛技能，
生动诠释了奥林匹克精神和中华体育精神。
全市人民欢欣鼓舞、倍感自豪！在此，谨向中
国体育代表团，向中国艺术体操队，向丁欣怡
及其教练员表示热烈祝贺！诚挚感谢国家体
育总局对重庆体育事业的关心支持！

衷心祝愿中国体育代表团捷报频传、再创
佳绩！

中共重庆市委
重庆市人民政府
2024年8月10日

贺 电

□新重庆-重庆日报记者 王亚同

3年前，总部位于福建的联宇电子有限
公司（以下简称联宇电子）落户重庆云阳。这
家主营移动充电设备的企业，逐渐成长为规
上企业。前不久，联宇电子决定将总部及旗
下几家工厂迁到云阳，搬迁后有望实现年产
值5亿元，解决就业1200余人。

这家落户才3年的企业决定将总部迁到
云阳的背后，正是当地人大、人大代表践行全
过程人民民主、助力高质量发展的鲜活实
践。其中，人大代表工作室这一前沿阵地，在
密切联系企业、服务保障发展中发挥了独特
作用。

党的二十届三中全会提出，发展全过程
人民民主是中国式现代化的本质要求，要“丰
富人大代表联系人民群众的内容和形式”“健
全吸纳民意、汇集民智工作机制”。

云阳的人大代表工作室，架起联系人民
群众和企业的桥梁。“良好的营商环境，提振
了发展信心。希望在云阳扎下根、聚成团，凝
聚产业链上下游力量，进一步提高竞争力。”
联宇电子有关负责人卢光兵说。

协助企业3个月招工200多人
街道人大工委近距离助企纾困

2021年，联宇电子落户云阳县青龙街
道。根据街道党工委安排，青龙街道人大工
委主任夏银琼一直参与协调项目落地事宜，
围绕企业选址、租房、招聘等事项靠前服务，
推动相关问题协调解决。

让卢光兵印象深刻的是：企业落地后，面
对的第一个难题就是招工难，“那时候，云阳
外出务工较多，很多年轻人过完年就出去了，
因此在本地招工难，招到合适的更难。”

为此，夏银琼和部分县人大代表组建了
服务小队，助力企业招聘。他们化身“宣传
员”赶赴招聘现场，为求职者解读岗位要求、

工作流程和薪资待遇等，提高人岗匹配精准
度。短短3个多月举行了6场现场招聘会，
为企业落实用工200余人。

同年10月，联宇电子正式投产，生产手
机充电器和蓝牙耳机等，产品以出口为主，很
多手续需要在本地办理。联宇电子又找到街
道人大工委。

“从一开始围绕企业落地，到进入日常经
营为企业排忧解难，我们发挥人大优势，让企
业感受到良好氛围。”夏银琼说，不管是配套
建设货梯、疏通消防通道，还是办理产品出口
海关手续等，企业只要遇到难题，街道人大工
委总是竭尽所能，直至问题得到有效解决。

2022年10月，联宇电子升为规上企业，
产品远销至美国、东南亚地区。去年5月，当
地依托联宇电子“以商招商”，吸引产业链企

业——亿恒线材也落户云阳。如今，两家企
业年出口额将达1.5亿元。

代表工作室设在企业
13名人大代表、议事代表服务产业链

人大代表在助企纾困中做了大量细致工
作，如何将其常态化？

青龙街道人大工委总结经验，提请县人
大和街道党工委商议后，决定依托企业设立
面向上下游产业链的代表工作室，按照代表
自愿、岗位相近原则，邀约市县人大代表、街
道议事代表入驻，助力企业发展。

6月5日，云阳县人大常委会青龙街道工
委“芯联心”代表工作室，在联宇电子正式挂
牌，聚力服务产业链相关企业。 （下转2版）

重庆延伸拓展人大代表履职平台阵地，助力高质量发展——

这家亿元级企业要把总部迁到云阳

本报讯 （新重庆-重庆日报记者 申
晓佳）8月8日，记者从市规划和自然资源局
获悉，2023年以来，我市将11个部门相关联
的“单项事”整合为“一件事”集成办理，推行

“建筑工程规划许可一件事一次办”。截至目
前，全市已有1301个项目通过“建筑工程规
划许可一件事”项目快速落地开工。

8月8日，记者了解到，北碚区第一个立
体绿化住宅项目——保亿御景润园项目，从
企业提交材料到核发许可，仅用了9天。

“我们只需提交1次资料、跑路1次，项
目开工更快了！”保亿荣熠重庆房地产开发有
限公司负责人给出了好评。

北碚区规划和自然资源局建筑科科长靳
小海表示，借助“一件事一次办”系统，建设单
位一次提交建设工程许可证申请，相关部门
同步并联审批，办事效率大幅提高。

据统计，该项改革推行前，企业群众跑
动次数为 11 次，改革后跑动次数仅为 1
次。办理环节数量由原来的11次压减为1

次，事项总办理时限由原来的75天压减为
17天。

具体来说，“建筑工程规划许可一件事”
按照“一类事项一个部门统筹、一个阶段同
类事项整合”的原则，在建设单位申报建设
工程规划许可证时建设项目所涉及的防空
地下室设置、附属绿化工程设计方案、机场

净空安全管理、文物保护许可等11个审查
事项实行“一表申请、一窗受理、一次申报、
并联审批”。

此举将被动受理服务转变为主动协调服
务，集成办理事项由“线条式”的“串联”审批
变为“块状式”的“联合”审批，全面提升审批
效能和服务水平。

建筑工程规划许可实现“一件事一次办”
重庆1300多个项目加速落地

新华社北京8月10日电 （记者 樊曦）记者从中国国
家铁路集团有限公司获悉，今年1至7月份，中欧班列累计开
行11403列，发送货物122.6万标箱，同比分别增长12%、
11%。其中7月份开行1776列，发送货物18.5万标箱，连续
3个月单月开行超过1700列。

国铁集团货运部负责人介绍，今年以来，国铁集团持续
提升中欧班列运行品质和效率，有力保障了国际供应链产业
链稳定畅通，为服务我国外贸发展和高水平对外开放注入了
新动能。

一是加强通道能力建设，提升中欧班列运输效率。强化
境内外运输协调，加强中欧班列通道建设，提升口岸换装能
力，推广快速通关模式，西（经阿拉山口、霍尔果斯口岸）、中
（经二连浩特口岸）、东（经满洲里、绥芬河、同江北口岸）三条

运输主通道1至7月份中欧班列开行量同比分别增长15%、
22%、2%。跨里海通道中欧班列常态化稳定开行。

二是扩大全程时刻表中欧班列开行规模，提高中欧班列
运行品质。全程时刻表中欧班列开行规模不断扩大，自6月
中旬实施第三批全程时刻表以来，每周稳定开行17列，包括
西安、成都、重庆、义乌、武汉、广州至德国杜伊斯堡、波兰罗
兹等线路，按照客车化开行，运输时效得到可靠保障，受到客
户青睐。紧密对接市场需求，大力开行新能源汽车、跨境电
商等定制化班列，提供高品质的国际物流服务。

三是强化全程盯控，保障中欧班列安全平稳运行。与沿
线国家铁路部门密切合作，积极运用北斗卫星定位、5G等新
技术，强化全程安全盯控，加强安检查危、装载加固等工作，
有效保障了中欧班列安全平稳运行。

前7月中欧班列开行超1.1万列

□新重庆-重庆日报记者 周盈

今年春节期间，一款名为“沁润
白桃”的冷酸灵抗敏益生菌牙膏刚
刚上市，就受到消费者热捧，在社交
平台“火出圈”。

这款牙膏是重庆登康口腔护理
用品股份有限公司（以下简称登康
口腔）联合中国国家博物馆推出的
新产品，以馆藏文物“粉彩桃文天球
瓶”为灵感，以“桃个好彩”为传播创
意，上市即收获关注与口碑。

随着消费市场不断升级，以及
消费者需求多样化，老字号企业面
临着越来越多的新兴品牌竞争。我
市不少老字号企业将传统工艺与现
代科技结合，还与其他“赛道”的商
家进行跨界合作，打造出一系列既
有传统特色、又贴合年轻人个性的
新产品，为老字号企业销售带来新
的增长点。

跨界合作
联名款牙膏“火出圈”

作为登康口腔“跨界联名”的新
产品，沁润白桃的热销，并非偶然。

“冷热酸甜，想吃就吃！”这句广
告语，让冷酸灵牙膏一度风靡大江
南北。然而，上世纪90年代，外资
品牌牙膏大举进军中国市场，冷酸
灵牙膏市场份额严重缩水，企业一
度面临生存危机。

巨大的竞争压力之下，登康口腔一直在思考如何把握
消费趋势、赢回市场份额。近年来，跨界联名产品的火热，
为冷酸灵牙膏打开了一扇新的大门。

登康口腔董事长邓嵘介绍，2019年，“国潮文化”“国潮
消费”开始大热。在此背景下，冷酸灵品牌顺应消费新趋
势，先后跟小龙坎火锅、马迭尔冰棍、中国国家博物馆展开
跨界合作，推出联名款产品，并通过开展创意营销活动，不
断拉近与年轻消费者的距离。

“为此我们投入了大量的人力物力，进行了无数次的配
方调试和口感测试。”邓嵘介绍，一系列跨界联名款牙膏以
其独特的口感和卓越的功效赢得了市场的广泛认可。

特别是“火锅牙膏”的推出，在2019年“5·10天猫国潮日”
一经推出，热度一路飙升，预售即告罄，加售产品被“秒光”。

老酒新做
“拿捏”年轻消费者喜好

近日，在电商平台上，一款包装时尚、单瓶只有150毫
升的“小酒”销量节节攀升。这款仅在线上销售的酒，是“中
华老字号”渝北老窖专门为年轻人打造的古露酒。

里斯战略定位咨询此前公布的《年轻人的酒》报告显
示，仅有11.2%的年轻人喜欢酒精度30度以上的酒，而在
年轻人的酒饮选择中，白酒只占13%。

与之相对的则是年轻人成为饮酒主要人群，据统计，
18—30岁群体成为2023年中国酒类第二大消费群体，占
比达39.13%。

如何“撩动”年轻人的心，让他们为渝北老窖买单？
渝北老窖的做法是，“拿捏”年轻消费者喜好。“为满足

新生代消费者口感多元化的饮酒需求，2021年，我们主导
推出了古露酒，这是一款针对新生代年轻人设计的时尚、健
康小酒。”渝北老窖第六代传承人叶薇薇说。 （下转2版）
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本报讯 （新重庆-重庆日报记者 刘冲）近日，记者
从市农业农村委获悉，中国绿色食品发展中心最新发布
首批《中国农产品品牌索引名录》。重庆共有忠县蜂糖李、
忠橙、江津花椒、开县春橙、巫山脆李、马喇湖贡米6个品
牌上榜。

《中国农产品品牌索引名录》征集范围涵盖但不限于全
国销售、绿色优质、高质高效并获得相关权威机构(组织)评
价认可的农产品知名品牌，包括种植、畜牧、渔业和农产品
加工及相关领域的知名品牌。

在入选的6个品牌中，既有江津花椒、巫山脆李等种植
历史悠久、拥有全国知名度的优势品牌，也有忠县蜂糖李等
发展时间不长，但市场影响力逐年增加的新兴品牌。

江津是“中国花椒之乡”，花椒种植已有2000多年历
史。近年来，江津区着力构建以花椒产业为主的“一主两
辅”特色产业体系，2023年，江津花椒全产业链综合产值
52亿元、品牌价值达63.66亿元。

巫山脆李种植也有上千年历史。近年来，巫山县着力构
建巫山脆李全产业链条，擦亮“中华名果”金字招牌。如今，
巫山脆李已成为全国知名的重庆“土特产”，品牌价值达
27.64亿元，位居全国李类品牌价值榜第一。

相比于历史悠久的“土特产”品牌，此次入选的忠县蜂
糖李则是忠县2015年引进栽培的新品种。2021年，忠县
蜂糖李荣获重庆市第三届“三峡杯”优质脆李评选蜂糖李类
果王称号。

据了解，凡纳入《中国农产品品牌索引名录》的农产品
品牌，将由县级以上地方绿色食品（绿色优质农产品）工作
机构加强跟踪评价和技术服务，帮助品牌拥有者完善管理
制度规范，提升技术管理水平，发挥好品牌强农带动效应。

重庆6个品牌入选
首批《中国农产品品牌索引名录》
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□新重庆-重庆日报记者 韩毅

七夕节遇周末，怎么过？去哪儿过？
8月10日，重庆各大景区、酒店、商业

综合体等不约而同开启七夕模式，争相推
出浪漫主题的体验、促销活动，吸引以情
侣、夫妻为主的客群消费，让“浪漫经济”释
放出新的活力。

多个OTA（在线旅行社）平台数据显示，
重庆酒店预订量等七夕消费上榜全国十强，

“新中式”浪漫游人气旺。

带动周边游订单增长82%

在这个充满爱意的节日里，许多情侣、夫
妻选择在星空下、山顶或演出赛事中度过一
个难忘的夜晚。

携程数据显示，七夕节前后（8月9日至
11 日），国内本地游和周边游的订单量同比
分别增长了37%和82%，部分酒店的主题房
型订单更是实现了近100%的同比增长，景
区门票订单量同比增长87%，而演出类订单
量更是实现了308%的同比增长，“浪漫经
济”再次展现活力。

英仙座流星雨来到，为今年七夕增添了
一份独特的浪漫。许多情侣选择去远离城市

光污染的地方，享受这份专属的星空浪漫。
近两周，携程平台上“流星雨”相关搜索热度
环比增长213%。

在酒店方面，携程数据显示，钟点房订
单量同比去年增长了近三成。北京、上海、
成都、青岛、广州、西安、杭州、南京、重庆、
苏州分列前十位七夕当晚最热门酒店预订
城市。

（下转2版）

七夕释放浪漫消费力 重庆上榜全国十强

国乒女团

实现奥运五连冠

“梦之队”

包揽跳水8金

男子举重100公斤以上级别

中国选手首次夺金

女子拳击

再添一金


