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重报观察
关注出版商抵制
618低价折扣 下

崖柏进藏日记③

□新重庆-重庆日报首席记者
陈维灯

6月1日，四川省马尔康市至
西藏自治区江达县，行程622公
里，我们沿着川藏公路北线，也就
是 317 国道在山重水复之间穿
行。

一路向西，送崖柏进藏一行领
略着高原的无限风光，经历着猴群
拦路的无可奈何，也体验到螺丝钉
扎入轮胎的心跳加速……

上午8点，车出马尔康城区，
梭磨河浑白色的河水在车窗外咆
哮。湍急的水流冲刷着河岸，卷起
千堆雪的同时也带走了大量的泥
沙。

沿河两岸多是峭壁陡坡，却生
长着许多杉树。河水冲刷，有许多
树木倒伏河中，浑浊的河水里裹挟
着许多残枝断木。

“从河水来看，这里的水土流
失还是严重。这种环境崖柏还是
得行，就是不知道能不能适应这里
3000米左右的海拔。”对讲机里，
传来雪宝山国家级自然保护区管
理事务中心（以下简称事务中心）
主任杨泉的声音。

“杨主任，你怕是走火入魔
了哦？看到个地方就想栽植崖
柏……”

“那不是，他恨不得把崖柏种
成317国道的行道树。”

对讲机里，事务中心工作人员
黄吉兰、张光箭、缪先梓和杨泉打
趣着。

轻松的氛围里，车行河谷，梭
磨河已在车窗外汇入脚木足河。
河面更加宽阔，水流却更加湍急，
两岸的山峰越来越险峻，不少山峰
的峰顶已出现皑皑白雪，高原风景
如画。

崖柏进藏之行经历的却不仅
仅是如画的风景。

色曲沿岸，平稳向前的车辆突

然急刹，尽管系着安全带，但惯性
还是让所有人猛然前倾。

“出什么事了？”黄吉兰一脸惊
愕。

“一群猴子拦路。”顺着缪先梓
手指的方向，人们看到了路中间

“拦路”的公猴。不仅如此，公路两
侧还有众多猴子在嬉戏玩耍，有几
只也正慢慢踱步至公路中间。

缪先梓从车窗里伸出手，试图
挥动手臂赶走猴群。可路中间的
猴子懒洋洋地看了他一眼，就把头
扭向了一边，不理不睬。

怎么办？
黄吉兰急中生智，将一个熟鸡

蛋拿在手里朝猴群挥了挥手，然后
将熟鸡蛋轻轻抛向路边。

这一招果然见效，猴群纷纷冲
向落在路边草丛里的鸡蛋，让出公
路来，车辆得以顺利通过。

离开猴群不久，车队停下休
息，缪先梓照例对车辆进行检查。

“糟了，这轮胎怕是遭扎穿
了。”此次崖柏进藏之行后勤保障
车右后轮处，缪先梓发现了异常：
轮胎侧壁鼓起一个大包，一枚螺丝
钉半截扎进了轮胎。

缪先梓立即找来一瓶矿泉
水，将水淋在被螺丝钉扎破处，细
细观察，“没有漏气。看这轮胎的
状况，还能坚持一段时间，前面
40公里左右是炉霍县城。”虽然
车辆装配有备胎，但在高海拔地
区缺少电动工具的情况下，耗费
人力换胎并不是明智之选。于
是，在杨泉建议下，车辆缓缓前
行，顺利抵达炉霍县城，并找到了
补胎店。

换胎、补胎耽搁一个多小时
后，送崖柏进藏一行继续前进，终
于在夜里7点左右跨过四川省与
西藏自治区交界处的金沙江大桥，
进入西藏自治区。此时，距当天的
目的地江达县城还有近90分钟车
程。

遭遇猴群挡道螺钉扎胎

□新重庆-重庆日报记者 邱小雅

今年618电商购物节前夕，56家出
版社发布声明，联合抵制京东618大促。

不知从何时起，网购狂欢的热度逐渐
减退，如今竟然出现了抵制大促的现象。

电商购物节，到底怎么了？

转折
从集体沉默开始

不久前，85后张静翻出一条白色长
裙，这让她陷入了“回忆杀”——这是
2009年双十一她在淘宝购入的，是她人
生中第一次网购。

2009年11月11日，淘宝商城（天猫
前身）打响了电商购物节“第一枪”——举
办首届双十一，当天成交额就达到0.52
亿元，第二年这一数字迅速增长至9.36
亿元，此后一路高歌猛进；2010年，京东
紧随其后宣布将店庆日定为618大促。

从此，中国电商线上消费时代的序幕
拉开了。

抓住时代机遇，重庆人小薇（化名）也
涌入互联网，开了一家卖文具的淘宝店。

“开店前几年，特别重视618、双十
一，因为流量会汹涌而来，店铺的商品价
格虽然在5元到50元不等，但有这两大
购物节加持，年销售额能达到120万元左
右。”小薇回忆，活动期间店里还要找专门
的运营进行指导。

但这样的好景只延续到2018年左
右。

2018年，传统电商发生了什么？
那一年，新玩家活跃度爆发，拼多多

活跃度超过京东，成为中国电商的新一
极；快手、抖音等短视频平台陆续上线直
播带货模式，正式进军电商市场。

此外，除了618、双十一，各种电商购
物节不断涌现，“母亲节”“闺蜜节”“吃货
节”“女神节”……“感觉是有节过节、无节
造节，每年电商购物节至少有十几个，根
本数不过来。”小薇说，“这两年，店铺报名
参加618、双十一这类大型购物节，基本
只是图个氛围。”

从数据上，也能找到蛛丝马
迹——

2018 年，阿里官方数据显
示，当年双十一销售额增速为
27%，而2017年的销售额增速为
39.35%。这意味着，此前一路狂
飙的增速，在这一年开始放缓。

到了2022年，电商平台
开始淡化数据（总交易额）。
从这一年起，天猫不再披露
双十一的销售额。2023
年起，京东也不再公开
618大促的销售额。这场
集体沉默，似乎也预示着
传统电商“造节”走到了
分水岭。

商家
不愿意赔本赚吆喝

尽管如此，争夺市场
份额的混战依然在继续，
各家电商平台不断从舆
论和补贴力度上抢占高地，以促进销售。

而这似乎也成为不少商家和平台之
间的失衡点。

小薇算了一笔账，今年店铺参与淘宝
618满200减20的活动。所有减免都由
商家承担，这就意味着50元的商品，商家
要让利5元，而这几年618期间的销量比
平时增加10%就算不错了。一味让利，
店铺负担不小。

多位中小商家也表示，近三年来，传
统电商平台大促带来的流量红利都不太
理想，交易金额、访客人数、支付转化率等
数据与平时相比，没有太大波动。

而这样的变化，在头部商家销售表现
上，反应就更加明显。

“我们目前是天猫的头部商户，但
2021年以来，618、双十一期间的流量、销
售额就无法和三四年前比了。不过为回
馈消费者，我们还是会拿出爆品打低折甚
至亏着卖。”重庆某食品企业电商板块负
责人说，平台打出所谓百亿补贴的口号，
背后其实都是商家在让利，平台能给到的
是流量和曝光，至于转化率高不高，全凭
商家自己。

该企业从去年开始加大对抖音、快手
的投放。“原因很简单，就是转化率高，如
果能在这类平台的头部主播直播间推一
次，几个小时之内就能卖出上万单。”上述

负责人坦言。
第三方机构星图数据发布的

2023年中国电子商务行业动向报告
显示，在综合电子商务平台的市场份

额中，天猫依然凭借46.0%的份额保持领
先，但增长有所放缓。京东以27.2%位居
第二，拼多多以26.8%位列第三。而在直
播电商市场，抖音电商排名第一，占领了
近50%的市场份额，成长速度惊人。

除了赔本赚吆喝的商家，消费者也对
购物节渐渐失去热情。

“现在线上购物的渠道多，本地直播
间天天有优惠，没必要专门集中在某个节
点去囤货，更主要的是前两年这些电商平
台搞的规则太麻烦，东拼西凑一堆商品，
多的钱都花出去了。”罗女士说。

与此同时，随着生活水平的提高，消
费者对购物的需求变得更加理性。他们
更加注重产品的性价比、实用性和质量，
并非仅仅追求抢购的快感。

自救
取消预售简化打法

“热情消失的原因有很多，但与平台
的操作、市场的变化和竞争激烈息息相
关。”在重庆工商大学应用经济系主任李
然看来，618、双十一价格优势不再。当年
拼多多的横空出世，将9.9包邮、砍一刀、
百亿补贴等新鲜玩法发扬光大，掀起了电
商市场的一场革命。如今内容平台电商，
更是迎合了当下“货找人”的消费趋势。

市场瞬息万变，传统电商们过去那套

打法，走到了调整时刻。
记者注意到，今年618各大平台试图

通过回归最朴素的效率逻辑，来激发品牌
和消费者对618的欲望。比如，天猫宣布
取消预售制，同时简化商家报名参加环
节。京东方面则宣布，在取消预售的同
时，消费者每天还能领20元额外补贴。

“为何要取消预售制？其实就是平台
提升消费体验，试图挽回消费者的一个方
式。”业内人士告诉记者，预售制之所以出
现，是为了帮助商家和平台在双十一期间
减轻备货和服务器的压力。但对消费者
而言，付了钱还不能拿到商品，需要眼巴
巴地等着，体验感十分不好。

“简化促销策略，电商应减少复杂的
优惠规则，提供清晰、直接的优惠方式，让
消费者更容易理解和接受。”李然说，今年
618各电商平台的打法更注重产品质量
和售后服务，增强消费者的购物体验和信
任度。但是否奏效，还有待时间的检验。

在李然看来，电商的发展并没有衰
退，但各大平台需要与时俱进，没有什么
商业模式可以一成不变。

对于未来零售行业的消费趋势，李然
认为，电商和实体零售将进一步融合，实
现线上线下无缝对接，为消费者提供更加
丰富、便捷的购物体验。随着全球化的推
进和跨境电商政策的放宽，跨境电商将成
为未来电商发展的重要方向之一。此外，
人工智能、大数据等技术的应用将推动电
商向智能化、自动化方向发展，提高电商
的运营效率和消费者体验。

6月1日，317国道色曲沿岸，送崖柏进藏的车队遭遇猴群。
记者 郑宇 谢智强 摄/视觉重庆

抽查单位

城口县惠民供水有限
责任公司邱家湾水厂
（二氧化氯）
重庆开洲水资源开发
有限公司陈家坪水厂
重庆渝宁水利水电开
发有限责任公司北门
水厂（二氧化氯）
巫山县鼎诚水务有限
责任公司新城陆上水
厂（二氧化氯）
奉节县自来水有限公司
王家坪水厂（二氧化氯）
云阳水利水电实业开发
有限公司四方井水厂

《生活饮用水卫生标
准》GB5749-2022（限
值）

备注

1.本月供水水质监测执行《地表水环境质量标准》（GB3838-2002)、《生活饮用
水卫生标准》（GB5749-2022）。

2.城口县惠民供水有限责任公司邱家湾水厂、重庆开洲水资源开发有限公司
陈家坪水厂、重庆渝宁水利水电开发有限责任公司北门水厂、巫山县鼎诚水务有限
责任公司新城陆上水厂、奉节县自来水有限公司王家坪水厂以及云阳水利水电实
业开发有限公司四方井水厂均按原水29项指标、出厂水97项指标、管网水43项指
标、管网末梢水9项指标进行检测。

3.本月抽检单位的出厂水、管网水各项检测指标均达标。

出厂水

管网水

出厂水
管网水

出厂水

管网水

出厂水

管网水

出厂水
管网水
出厂水
管网水

出厂水

管网水

游离氯/二
氧化氯
mg/L

0.16

0.11

1.12
0.89

0.12

0.14

0.29

0.37

0.30
0.15
0.53
0.15
游离氯
≥0.30

二氧化氯
≥0.1
游离氯
≥0.05

二氧化氯
≥0.02

浊度
NTU

0.45

0.22

0.46
0.58

0.16

0.11

0.23

0.16

0.57
0.45
0.19
0.46

1NT
U

高锰酸
盐指数
mg/L

0.60

0.62

1.50
1.37

0.78

0.62

0.44

0.47

1.12
1.14
1.16
1.19

3 mg/
L

色度
(度)

＜5

＜5

＜5
＜5

＜5

＜5

＜5

＜5

＜5
＜5
＜5
＜5

15度

臭和
味

无

无

无
无

无

无

无

无

无
无
无
无

无异
臭

异味

菌落
总数
CFU/
ml
3

6

9
5

7

9

13

7

6
9
5
9

≤100

CFU/
ml

总大肠
菌群
CFU/
100ml
未检出

未检出

未检出
未检出

未检出

未检出

未检出

未检出

未检出
未检出
未检出
未检出

100ml

不得检
出

大肠埃
希氏菌
CFU/
100ml
未检出

--

未检出
--

未检出

--

未检出

--

未检出
--

未检出
--

100ml

不得检
出

肉眼
可见
物

无

--

无
--

无

--

无

--

无
--
无
--

无

重庆市城市管理局供水水质情况简报
2024年4月，重庆市城市管理局对我市6家供水企业的6个水厂

开展了水质抽样监测工作，抽检结果公布如下：

发布单位：重庆市城市供节水事务中心 咨询电话：63061623

□新重庆-重庆日报记者 韩毅

又到粽叶飘香时！6月4日，市文化
旅游委发布消息，端午节临近，我市各区
县及景区将推出数百场以“粽”为主题的
文旅活动，涵盖赛龙舟、包粽子、制香囊、
赏民俗等，让市民游客沉浸式体验传统文
化魅力，畅享一场端午奇妙之旅。

赛龙舟
全市多地上演“群龙竞渡”

赛龙舟是端午节重要的民俗活动之
一。据介绍，今年端午节期间，“群龙竞
渡”的场景将在全市多地激情上演。

6月6日，2024重庆端午民俗活动暨
“大足石刻杯”成渝地区双城经济圈龙舟
邀请赛将火热开赛。57支龙舟队、近
800名运动员将在大足龙水湖上乘风逐
浪。当地将同时开展为期三天的端午主
题汉服巡游、非遗民俗文化表演、端午主
题文艺表演、“粽”享民俗手作体验、“粽”
乐趣味游戏体验、端午文化角、龙舟集市
等游园活动。

6月8日，铜梁区将举办2024安居古
城端午非遗龙舟会。除了精彩的龙舟竞
渡，该区还将配套举行夜间火龙非遗实景
演出、“飞龙在天”空中表演、竞技龙舞表
演等特色活动。

6月8日，南川区将举行第三届成渝
亲子龙舟赛，吸引众多成渝两地的龙舟爱
好者，以家庭为单位，在亲子戏水中传承

“龙舟”文化。
此外，巫溪长江三峡非遗龙舟邀请

赛、忠县长江三峡2024龙舟首届四省市
邀请赛、秀山湘渝黔三省（市）边区龙舟邀
请赛、江津龙舟文化节等，都将为市民游
客带来一场速度与力量的水上盛宴，且各
赛事主办地都围绕赛事活动，配套推出创
意市集、非遗展销等，激活端午节的消费
热情。

品文化
文博场馆推出260余场次活动

除了龙舟赛，我市各级公共文化服务
机构也将推出丰富多彩的端午主题展览、
文艺展演、习俗大赏、互动体验等260余
场次活动，丰富市民游客假日文博体验。

其中，巴南、合川、开州等地的图书馆
推出“方寸之间话端午——邮票里的端午
故事”主题展览，供游客把玩、欣赏有故事
的端午邮票。江北区图书馆开展“与屈原
时空对话”书法作品征集活动，让广大青
少年与屈原来一场“心灵对话”。渝北、永

川、丰都、石柱等地的文化馆将开展以“我
们的节日·端午”为主题的文艺演出、音乐
会等。

随着“博物馆热”持续升温，这个端午
假期，我市各大博物馆也将推出精彩的互
动体验活动。重庆自然博物馆将举行知
识小讲堂、手工制作等活动，科普端午节
的起源、习俗等，教授香囊制作技巧，让市
民游客体验传统手工艺魅力；中国民主党
派历史陈列馆将开展“有墨水味的粽子”
端午手作活动；重庆巴渝民间中医药博物
馆将开展“端午惠民·鲜药沐浴”活动。

此外，白鹤梁水下博物馆将举办“诗
意白鹤梁——第五届端午诗会”，刘伯承
六店旧居纪念馆将开展“巧手妙趣‘艾’意
悠香”端午节传统文化体验活动，大渡口
区博物馆将开展“浓浓端午情 悠悠艾草
香”端午主题活动，忠州博物馆推出“仲夏
欢趣，乐享端午”活动等。

促消费
各大景区主题活动耍事多

为释放端午假期文旅消费市场，我市
各大景区也纷纷推出形式多样的主题活
动，包括非遗展演、古镇游园、手造市集、
民俗体验等，让市民游客“粽”情玩乐。

6月8日，“千年荣昌·历史文化周”将
盛大开幕，“窑火不熄·陶韵满城”千年荣
昌·开窑记暨民俗文化巡游展演活动、“浓
情端午”音乐会、“国潮国风”古镇游园会

等系列活动将在安陶小镇、夏布小镇等各
大景区举行。

6月9日，“我们的节日·端午”暨美心
红酒小镇夏日草原生活节将在涪陵美心
红酒小镇举行。该活动融入非遗表演、龙
马巡游、华服走秀、传统美食、趣味游园、
草原舞等多种形式，为市民游客展现一场
精彩纷呈的“新中式”文旅盛宴。

此外，黔江濯水景区将启动“黔江鸡
杂美食文化节”开锅仪式，彭水蚩尤九黎
城景区将举行“苗韵端午 情满九黎”特
色活动，大足石刻宝顶山景区将举办“传
承千年 ‘粽’享欢乐‘石’光”主题活动，
酉阳叠石花谷景区将开展“端午怀古·以
诗会友”活动等。

在消费惠民方面，江北、潼南、城口还
分别启动2024成渝双城街区生活艺术季
暨第九届重庆文化旅游惠民消费季（春
夏）活动、2024爱尚重庆·粽夏消费季-
潼南·彭水消费帮扶活动、第十三届中国
大巴山（重庆·城口）消夏康养生季暨惠民
消费活动，打造文旅消费新场景，让市民
游客玩转端午。

同时，我市文艺演出也供给充足，全
市各大演出场所将推出100余场类型多
样、内容丰富的精彩文艺演出，让市民在
假日期间畅享艺术大餐。如，重庆市话剧
院将上演《河街茶馆》、重庆川剧艺术中心
将上演《柳荫记》《白蛇传》《醉人的川剧》
《情醉江湖》等，让观众感受渝歌、渝舞、渝
人、渝戏元素，深度体验“渝”文化盛宴。

赛龙舟 包粽子 制香囊 看演出

重庆数百场主题活动接“粽”而至

6月1日，“丰都智慧就业”微信公
众号上线“丰小就”人工智能助手自动
回复新功能。市民群众关心的市、县
两级就业创业政策、县内招聘活动、求
职岗位信息等内容，都可以通过发送
关键词自动获取。

“这一新功能让群众获取资讯信
息变得更快速、便捷、精准，也是我们
实施数智就业的举措之一。”丰都县就
业和人才中心主任李万权介绍，近年
来，丰都县就业和人才中心积极响应
市委、市政府稳就业工作要求，深入实

施就业优先战略，持续加大数字化手
段赋能就业。

一方面全力做好“渝职聘”平台宣
传推广工作，将全县100家重点企业
纳入“渝职聘”用工监测系统，目前已
有 228 家企业发布用工需求 23087
个，167人通过“渝职聘”小程序达成就
业意向。

另一方面，立足县情实际，打造了
“1+4”数字就业服务平台。

“1”即成立1个数字就业工作领
导小组，推动就业工作。

“4”即建立群发号，重点人群信息
匹配精准化，2023年通过短信推送岗
位信息683364条，累计受众272752
人次；设置热线号，提供24小时就业
创业培训咨询服务，落实一般事项预
约办、复杂事项一站办、特殊事项代理
办举措，2023 年完成职业指导服务
12722人次，职业介绍成功3611人次；

开设微信号，就业掌上办马上办及时
化，2023年通过线上渠道发放担保贷
款8188万元；搭建就业天翼云会议平
台，实现就业服务管理扁平化。

“以前找工作还要到处跑线下，
现在在手机上就可以和企业‘面
谈’。”今年5月，正在找工作的苏皓楠
点开“丰都智慧就业”微信公众号，发

现“就业民生360”正在直播带岗，在
招岗位有社保协协理员，苏皓楠向感
兴趣的岗位进行了投递。几天后约
面试，初步达成就业意向。目前已在
丰都县名山街道办事处就业。

直播带岗让就业“触屏可及”。据
了解，“就业民生360”直播平台目前已
开播37期，累计发布岗位24386个，观
看人次约96000，帮助实现就业1527
人。

针对灵活就业人员，丰都县还开
发了“零工帮”App，让县内有就业需

求的零工和需要零工的企业，在“零工
帮”上实现“双向奔赴”。

据李万权介绍，接下来除了继续
完善数字服务平台各项功能，让就业
服务网上办、掌上办、云上办，丰都县
就业和人才中心还将编制“小县大
城”岗位开发数字化动态更新就业业
态地图，动态掌握县城规划区内各社
区、各业态就业岗位情况，实现人岗
可视化、数字化，从而提高岗位适配
度。

陈佳佳

丰都 数智促就业 服务暖民心
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