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2018年全国两会，习近平总书记来到重庆代表团参加审议，和代表们互动交流时提到涪陵榨菜、巫山红叶、巫山脆李等不
少“重庆宝贝”。

2024年4月23日，习近平总书记在新时代推动西部大开发座谈会上强调，要“发展各具特色的县域经济，培育一批农业强
县、工业大县、旅游名县，促进农民群众就近就业增收，因地制宜推进城镇化进程”。

从“重庆宝贝”蜚声海内外看重庆品牌竞争力

4月27日，巫山县曲尺乡权发

村。李树长势喜人，生机盎然，果园

里到处都是果农忙碌的身影。

2018年全国两会期间，习近平

总书记到重庆代表团参加审议时，

对巫山脆李等“重庆宝贝”兴致盎

然。今年4月23日，习近平总书记

在新时代推动西部大开发座谈会

上，再次对西部地区乡村振兴、发展

特色优势产业等作出重要指示。

近年来，巫山县在脆李产业培

育上狠下功夫，2023年，巫山脆李

种植规模达30万亩，比2018年增

加了8万亩，综合产值18亿元，比

2018年增长122.2%。当年，巫山

脆李还成功入选《中国品牌·典范

100》，品牌价值达27.64亿元，位居

全国李类品牌价值榜第一。

除了巫山脆李，巫山红叶、涪陵

榨菜、涪陵龙眼等总书记关心的“重

庆宝贝”，也都表现亮眼。

事实上，从农产品到工业品，再

到高端技术服务和解决方案，众多

“重庆宝贝”凭借地产特色、技术和

发展模式等优势，市场竞争力越来

越强，树起了一块块“金字招牌”，推

动形成地区发展新动能。

核心提示

□新重庆-重庆日报记者 白麟 栗园园

巫山脆李搭乘飞机销往全国

3月12日，一年一度的巫山李花节开幕。节
会期间，不少客商当场就与果园签订了销售协
议。截至目前，已有来自四川、湖北、陕西、广东、
江苏、福建等地的30多位客商，下了上万吨采购
订单。

权发村地处巫山脆李核心种植区。近些年，
村党支部书记孙祖勇切身感受到了脆李产业的巨
大变化。2018年以前，当地脆李产业已经在国内
小有名气，但管理上仍比较粗放，交通和产业基础
配套也不足，政策和本地资金的扶持能力有限，产
品品质提升缓慢，“身价”也不高。

2018 年 8 月，重庆市委、市政府积极落实
习近平总书记对重庆作出的重要讲话和系列重要
指示批示精神，将巫山脆李作为全市三大特色水
果之一，进行重点培育。

巫山县委、县政府也成立产业发展工作领导小
组，每年安排专项资金5000万元，整合各类上级资
金1.15亿元，专门用于脆李产业发展，同时邀请专
家进行指导，培训种植能手，不断提升种植水平。

“巫山脆李最大的特点就在一个‘脆’字，但过
去依靠公路运输，往往会让送出去的脆李品质和
口感大打折扣。”巫山县果品产业发展中心主任
刘仁鹏介绍，为此，2022年，重庆市第一条专门为
当地优质农产品外销保驾护航的全货机运输航
线——“脆李航班”正式启航，全国超过1000座城
市实现“次日达”，让“金果果”才下枝头就能摆上
市民餐桌，巫山脆李的平均收购价，也从每斤5元
提升到8—15元。

和巫山脆李一样，总书记关心的巫山红叶、涪
陵榨菜、涪陵龙眼等“重庆宝贝”，产业发展也有声
有色。

巫山县相关人士介绍，近年来，巫山持续举办
红叶旅游节，节会影响力越来越大。巫山的黄栌、
乌桕、丹枫等近200个红叶品种，总面积超120万
亩。以红叶为媒，2023年，巫山县累计接待游客
2904.81万人次，实现旅游综合收入136.32亿元，
文旅市场主要指标创下历史新高。

有“国民小菜”之誉的涪陵榨菜，市场占有率
稳居国内第一。2023年，涪陵区产销成品榨菜
51.28万吨，实现榨菜产业总产值141.14亿元。“涪
陵榨菜”还被作为全市农产品加工“爆品”予以重
点培育，涪陵榨菜集团也陆续推出轻盐休闲榨菜
产品如乌江小脆口等，更好满足市场需求。

涪陵龙眼、荔枝等特色水果产业也“不甘示
弱”。2023年，涪陵龙眼种植面积达2.25万亩，产
量达到4000吨，产值4000万元；荔枝种植面积为

4500亩，产量700吨，实现产值840万元。在涪陵
龙眼、荔枝重点种植区睦和村，当地依托果树推动
农文旅融合发展，带动当地村民年均增收超1万元。

重庆品牌汽车持续“霸榜”

事实上，广受市场青睐的“重庆宝贝”，远不止
于农产品。作为重要制造业基地的重庆，近年来，
越来越多的工业品牌加速崛起。

最近3个月，中国造车新势力品牌榜单上，源
自重庆的赛力斯“问界”，销量持续“霸榜”。同时，
该品牌还成为中国市场豪华汽车品牌销量前五名
中唯一的自主品牌。目前，赛力斯汽车已出口到
欧洲、美洲、非洲、中东、东南亚等地区的70多个
国家和地区，累计出口整车超过50万台。

“赛力斯汽车未来要成为全球豪华品牌前十
强！”3月19日，在赛力斯汽车2024海外商务大会
上，面对全球62个国家和地区的300余家经销商，
赛力斯集团董事长张兴海亮出了雄心勃勃的目标。

赛力斯汽车的一位老员工回忆，2018年前后，
赛力斯汽车的前身——金康新能源汽车，正处于
从前期技术探索进入产品量产的关键时期。

“那时，我们已经掌握了新能源汽车特别是增
程式的核心技术，但在具体的产品定义以及质量
一致性等方面，还存在薄弱环节。”这位员工说，当
时市场对新能源汽车的认可度，还远没有今天这
么高，因此，虽然赛力斯汽车已经做了大量的创新
投入，但面对不确定的未来，不少人仍深感迷茫。

2018年3月，张兴海作为第十三届全国人大
代表第一次参加全国两会，当面聆听了习近平总
书记的重要讲话。“我们民营企业深受鼓舞，也明
确了目标、增强了信心。”张兴海说，他回到重庆
后，就与大伙筹划集团的下一步发展，决心要完善
智能网联新能源汽车的大数据智能化制造系统，
创建全球领先的智能汽车品牌。

随后，赛力斯与华为合作，推出了全新的高端
新能源汽车品牌“问界”，并量产了三款车型。凭
借优秀的动力性能，出色的智能化、舒适性和外观
设计，赛力斯在竞争激烈的国内汽车市场上，硬生
生杀出一条“血路”，占据了技术和品牌领先地位。

像赛力斯这样产品特色鲜明的“重庆造”工业
品牌，重庆还有不少。

例如，2023年，长安汽车销量超255万辆，稳居
全国前三，其中自主品牌海外销量超23万辆；隆鑫
摩托一年出口数量超百万辆，多年位居行业第一；
登康口腔在国际巨头云集的牙膏市场零售额常年
位居行业第四、本土品牌第二，其中，冷酸灵牙膏在
抗牙齿敏感领域拥有60%左右的市场份额。

此外，宗申、重庆啤酒、太极药业、智飞生物、
天友乳业、红蜻蜓……一众“重庆宝贝”也正力争
上游，加快打造国内国际知名品牌。它们，都是重

庆工业经济高质量发展的生力军。

重庆方案创造“绿色奇迹”

钢铁、化工等传统“粗大笨”行业，有了智慧的
“大脑”，产生的每一个数据就可以被“大脑”采集、
利用，支撑工厂实现对全流程的综合化精益管
理。这并非幻想，而是在重庆高科技服务和解决
方案赋能下，业已落地的现实。

近日，重庆企业中冶赛迪签下的日照钢铁全
流程智能工厂机器视觉AI应用项目合同，被业内
视作机器视觉AI应用标杆示范工程。

据介绍，该项目覆盖转炉料场颗粒度识别、火
焰识别、钢包温度检测等百余个视觉识别点位，可
实现钢铁生产丰富场景的自动判定识别，能够把
工人从长时间观察值守中解放出来，有效稳定作
业质量，保障生产安全。

目前，中冶赛迪已与矿山、钢铁、有色、化工、
建筑等18个行业的百余家标杆企业开展深度合
作，其开发的CISDigital AI金睛系列工业互联
网平台，每年可为这些客户创造价值超50亿元。

在距离重庆1000多公里的内蒙古库布齐沙
漠，来自重庆的高科技，正在这里创造“绿色奇
迹”：饲草玉米、饲草高粱的“个头”比普通成年人
还高一头；沙地里的西瓜，吸引了獾、刺猬等动物
前来“尝鲜”……

2022年初，由重庆交通大学易志坚教授牵头
研发的“沙漠土壤化”生态恢复技术，在当地开启大
规模产业化推广。这种技术通过在沙子中混合适
量的黏合剂和水，让“一盘散沙”获得与自然土壤一
样的“生态-力学”属性，具有较强的存储水分、养分
和空气的能力，成为适宜植物生长的载体。

截至目前，这个由重庆原创的“沙漠土壤化”
技术，已在国内外10多个点、多种严酷自然条件
下进行实地试验，总面积超过3万亩。该技术对于
我国荒漠化防治、生态文明建设、绿色发展、乡村
振兴、保障粮食安全和推动共建“一带一路”等，都
具有重要的战略意义。

这样的高端技术服务和解决方案，重庆还有
很多。

例如，重庆创立的国际上第一个跨座式单轨
交通标准体系，被多国译成本国文字参照采用；重
庆交通开投轨道集团牵头研发的基于无线通信的
列车自动控制系统，已经走向海外，服务于越南、
墨西哥、印尼等地的项目；三峰环境垃圾焚烧发电
等技术及装备，已应用到美国、德国、印度、埃塞俄
比亚、泰国、越南等国家的多个项目，市场占有率
持续领跑行业；中国汽研、西部智联、重庆赛宝、忽
米网、广域铭岛、中机中联……一个个重庆品牌，
正在全球高科技服务和解决方案的版图上熠熠生
辉，持续为各行各业创造高端价值。

5200亿元5200亿元
·2023年，重庆38个区县创建全国农业现代化示范区3个、国家现

代农业产业园2个、优势特色产业集群2个，生态特色产业综合产值达
5200亿元、增长5.2%。

·截至2023年底，全市培育市级以上名牌农产品859个，全国名特
优新农产品119个，全国特质农产品48个，地理标志农产品70个，重庆
名牌农产品609个。

·2023年，重庆生产汽车231.8万辆，汽车制造业完成产值4802.9
亿元，同比增长8.9%；增加值增速达到9.3%，对全市工业增加值增长
的贡献率达到23.8%。其中，重庆生产新能源汽车50万辆，同比增长
30.3%，在汽车产量的占比提升到21.6%。2023年全年，重庆出口汽
车36.8万辆，同比增长29.8%。

□新重庆-重庆日报记者
夏元 见习记者 肖乔

一扇扇“重庆门”，正在全球市
场热销！

去中东地区旅游，你会发现，
不少国家的地标建筑所使用的门
窗产品，都是“重庆造”。它们都是
重庆美心（集团）有限公司（以下简
称美心集团）的出口产品。就在前
不久，美心集团又中标埃及在建体
量最大的阿拉曼国际新城项目，为
当地4栋超高层建筑提供木门产
品配套。

“在共建‘一带一路’国家，‘重
庆造’门窗产品很受欢迎。”美心集
团负责人介绍，近年来，他们的门
窗类产品在中东、中亚及东南亚等
地区出口量持续增长。2023年，
美心集团累计向中亚、西亚地区出
口7万樘门窗产品。

为何“重庆造”门窗产品深受
海外市场追捧？这要从2022年卡

塔尔世界杯说起。
在那届世界杯上，由一个个集

装箱搭建而成的卡塔尔974体育
场，吸引了全球目光。当时，美心
集团为这座体育场提供了1200樘
钢质防火门配套，同时还为卡塔尔
的埃尔沃克拉球迷村提供门类产
品配套，提供的4.8万套钢质门质
量过硬、造型美观，“重庆门”一炮
而红。随后，美心集团陆续承接卡
塔尔的多哈、卢赛尔等城市建设配
套订单，持续打响“重庆门”的海外
知名度。

在东南亚市场上，“重庆造”门
窗产品同样表现不俗。目前，美心
集团已陆续为老挝磨丁经济特区、
柬埔寨暹粒新国际机场航站楼等一
大批基础设施建设项目提供门窗产
品配套，获得当地市场广泛认可。

近年来，美心集团生产的木
门、钢质门、窗户、家居等多类“重
庆造”产品纷纷“出海”，出口量年
均增长7%。

一扇“重庆门”“打开”全世界

859个859个

231.8万辆231.8万辆

巫山机场，工
作人员检查即将由
中国邮政航空公司
全货机托运的巫山
脆李。（摄于2022年
7月2日）

记 者 谢 智
强 摄/视觉重庆

阅读延伸>>>


