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消费既是城市与人连接的基本
方式，也是城市活力和魅力所在。
重庆有着独具山水气质的消费载体
和巨大的消费潜力。近年来，我市
加快推进国际消费中心城市建设，
联动整合成渝地区双城经济圈优势
资源，狠抓产业配套协同，促进消费
服务共享。

同时，永川、万州、开州、云阳等
区县正加紧培育建设具有巴蜀特色
的区域消费中心城市，打造赋予城
市新功能定位、提升城市发展水平、
发挥中心城市引领作用、促进区域
协调发展的重要引擎，加快形成“双
核带动、多域联动”发展新格局。

“国际范、巴渝味、烟火气”齐头并进 永川、万州、开州、云阳加速出圈

重庆区域消费中心城市建设驶入快车道

“国际消费中心城市”培育建设试点示范②

永 川 丰富商贸业
态，点亮“市井烟火”

夜幕下，永川区华茂中心一酒吧
里，流光溢彩的视觉盛宴点燃了梦幻
夜晚。聚焦城市夜生活的吃、喝、游、
玩系列项目，不仅有城市的烟火气，更
融合了年轻潮酷等元素，丰富了城区
夜经济业态，成为夜间消费的新坐标。

为提升城市品位、活力，永川大力
发展城市夜经济，延长消费时长链条，
瞄准“夜味、夜赏、夜养、夜玩、夜购”五
大夜生活业态，支持永川里、华贸中心、
华创夜市、昌州古城、重点景区大力发
展精品民宿、酒店、电竞、电玩、酒吧、水
吧、演艺等夜间项目，打造“微醺广场”

“星空集市”“川街不夜城”等，进一步丰
富夜间产品，全力开启夜游、夜购、夜娱
等新业态新模式，激发消费新活力。

除了打响夜经济消费品牌，永川
抓住重庆市培育建设国际消费中心城
市契机，积极打造区域消费中心城市，
全区围绕“建成成渝主轴上具有影响

力的区域消费中心城市”这一战略目
标，锚定“149”（一大目标、四大定位、
九大行动）工作思路，建立部门协同工
作机制，明确商圈体系“1+1+N”发展
构架，搭建消费功能核心承载区。启
动永川高铁东站—兴龙湖片区商业提
升项目课题研究，联通高铁东站—会
展中心—科技影视棚—永川里·奥特
莱斯—协信星光广场—兴龙湖公园等
消费休闲场景，打造开放、畅联、全业
态的区域高品质核心地标商圈。

今年“五一”期间，华茂、万达、京
东、建玛特等大型商业举办“爱尚重
庆·惠民永川消费季”等30余场特色
活动，各类消费活动可谓精彩纷呈。
特别是永川里·奥特莱斯开业在4月
29日的盛大启幕，完全满足了广大市
民和游客游览、停泊、休憩、娱乐、消费
的全方位需求。

作为国内首个浸入式文旅商城市
创意秀场，永川里·奥特莱斯围绕创新
消费场景、做靓夜经济品牌、提升旅游
服务水平、丰富文创活动，将时尚演
艺、文化创意、光影艺术等与永川文化

深度融合，打造了摩天轮文化生态圈、
穹顶秀场文化演艺圈、川街时尚夜经
济消费圈、永川龙IP、裸眼3D元宇宙
之窗等浸入式城市创意秀场。

永川里·奥特莱斯的盛大启幕，填
补了永川区国际奢侈品牌空缺的难
题，企业引进的众多国际奢侈品牌、国
际零售名品牌、国际运动品牌、国际餐
饮品牌，为广大消费者提供了一个便
捷接触国际前沿时尚的消费阵地。

围绕营造高品质区域消费空间、
创新发展消费新场景、打响夜经济消
费品牌、提升旅游体系和康养体系、丰
富消费活动和展会、塑造安全友好消
费环境6个方面，永川以更优的服务
使其商贸经济打得更响、辐射更广。

万 开 云 依托三峡
库区同城化发展，唱响“诗
和远方”

盛夏之夜，华灯初上。三峡库区
又迎来了夜的繁华，食客络绎不绝，来

自天南海北的游客来此品尝着正宗的
渝东北风味美食。

万州、开州、云阳，作为三峡库区
的一颗璀璨明珠，正以万开云同城化
发展区域消费中心城市培育试点建设
为工作方向，打造区域消费中心城市，
全力助推重庆国际消费中心城市培育
建设。

在万州，为加快打造万州特色美
食品牌，以舌尖上的消费吸引带动旅
游消费，让美食更好地赋能旅游产业
发展。万州区商务委鼓励本地餐饮龙
头企业加强菜品创新、饮食文化研究
等，开发万州美食文化创意产品，创建
美食品牌。

为了壮大万州烤鱼产业，依托“中
国烤鱼之乡”这块金字招牌，该区加快
注册万州烤鱼区域公共品牌，建立完
善万州烤鱼标准化体系，支持鼓励龙
头企业通过直营、加盟等经营方式开
设“万州烤鱼”餐饮、预包装食品、调味
品经营门店，推进万州烤鱼全产业链
发展。

“大力升级餐饮体验、做好接待服

务，围绕本地特色美食、餐饮文化，建
设了静园路、北滨路、长江之星等一批
具有高水准的特色美食街区，打造了
一批沉浸式美食体验场景，真正让万
州成为美食爱好者的留恋地、向往地、
目的地。”万州区商务委负责人介绍，
该区还定期举办“三峡美食文化节暨
万州烤鱼节”“美食啤酒节等美食文化
节”，开展厨艺大师、名店名菜评比等
活动，进一步提升万州烤鱼、万州面、
万州格格等万州特色美食的知名度和
吸引力。

不仅如此，为提升消费能级和消
费品质，进一步激活旅游市场消费活
力，跨境三峡万州进口商品展示展销
中心、万州保税进口商品直销中心不
断优化，并加快建设“保税展示+跨境
电商新零售模式”项目，不断丰富进口
商品供给，万州市民游客购买各种境
外商品将越来越方便。

同时，万州区商务委积极鼓励企
业在商业综合体、特色街区、酒店饭店
等设立万州农特产品及旅游文创商品
专卖店或代售点，开展商品产品线上
营销，支持开办电商平台旗舰店、开展
网络直播带货等互动营销活动，打造
线上线下一站式旅游购物模式。

在开州，持续推广“开味开州”区
域公共品牌，出台《“开州金厨”区域公
共品牌培育建设方案》，成立开州烹饪
协会，建立开州特色菜品名录、制作美
食宣传画册，强化消费品牌，满足高品
质消费需求。

城内大商场，城外大市场。近年
来，开州稳步推进电商进农村综合示
范建设，建成区级电商产业园、快递分
拨中心、网货供应中心以及镇级电子
商务运营中心11个、网货展示展销中
心8个、镇级物流处理中心35个、农村
快递服务点100个，创新发展新业态
新模式，促进了开州区县域商业扩容
提质发展和消费潜力有效释放。

此外，开州区政府联动各大型超
市、餐馆、商业综合体，聚焦百货零售、
家居建材、餐饮会展、文旅生活、汽车
家电等消费重点领域，精心举办各类
惠民促销活动，发放百万消费券、让利
千万优惠，推动消费市场回暖复苏。

线下场景热力满满，线上消费如
潮激扬。开州还举办万达开云首届电
商直播大赛，组织参加618购物节、

“寻找西部带货王”电商主播大赛、“热
土梦想”超能团队等系列活动，加快数
字商务建设，推动商贸企业数字化转
型。

在云阳，按照“月月有主题、周周
有活动”要求，不间断开展“嗨购云阳”
消费季、不夜云阳生活节、电商节、啤
酒节、后备箱集市等各类促销活动。

建成渝北·云阳乡村振兴消费帮
扶农产品体验中心，推进“渝货进山
东”产销对接项目，云阳依托中国进出
口银行入驻“公益中国平台”、鲁渝协
作、三峡库区对口支援等平台，大力开
展消费帮扶活动。

此外，云阳抢抓区域全面经济伙
伴关系协定（RCEP）、西部陆海新通道
和自贸试验区联动创新区建设的政策
红利，持续推动云阳保税仓封关运
营。借力渝贸通等市级开放平台，助
力县内外贸企业走出去抢订单、拓市
场。实现“云阳红橙”出口印尼、新加
坡、泰国，三峡阳菊首次出口北美市
场。

同时，云阳深化“一窗综办”，完成
开办企业、建设项目审批、不动产登
记、税务事项等4个领域“一窗综办”
改革，推进“一网通办”，依托“渝快办”
等政务服务平台，推进企业开办、注
销、不动产登记申请、税收申报等各类
涉企事项网上办理，“全程网办、掌上
可办”在全市率先实现。对企业开展
助企纾困、业务培训等服务，为消费、
投资创造更优的营商环境。

值得关注的是，云阳还加快实体
商业数字化智能化转型，以彩云梯步
行街为试点，打造彩云梯步行街智慧
商圈，布局智慧餐饮系统100余套，推
动智慧商圈建设。

以商旅融合为契机，依托不断做
大“流量”和“留量”，万开云做足“食”
的文章、释放“游”的潜能、彰显“城”的
魅力。

唐勖

图片由永川区商务委提供

消费是拉动经济最主要、最稳定、最
持久的“三驾马车”之一，也是人民美好
生活需要的直接体现。近年来，重庆以
打造国际消费中心城市为引领，加快打
造“富有巴渝特色的国际消费目的地”,
消费“马车”满载韧性活力。

在此背景下，南川、大足、武隆、巫山
等区县正培育建设商文旅体融合发展示
范城市，以商兴业、以文化人、以旅融城、
以体聚力，以贯穿全年的商贸、文化、旅
游、体育领域活动为重要载体，不断提高
区域宜居宜业宜游宜乐的影响力、品牌
力、创新力，推动城市商业繁荣、旅游兴
旺、体育活跃、文化多彩的多业态联动、
互动、融合提升形成发展新优势。

商文旅体融合发展 火热场景彰显城市前景

重庆消费“马车”展现韧性活力

“国际消费中心城市”培育建设试点示范③

南川 六“新”融合，
扩大消费影响力

9月28日，“相约金佛山·惠享福
南川”2023年大金佛山178环山趣驾
惠民消费季启动，万人打卡金佛山
178、2023年“味道南川”油茶擂台赛、
大金佛山178环山趣驾汽车展、城市
岛屿惠民市集等十大活动，激活汽车、
旅游、餐住等行业消费，扩大传统消
费，培育新型消费，稳定当地消费增
长。

以吸引外来消费为主线，南川重点
围绕“吃、住、购”，集中人力物力，优化
业态，提升品质，把“大金佛山178环山
趣驾”打造成商文旅体融合发展示范线
路。印发《南川区建设商文旅体融合发
展示范城市若干政策》，围绕打造新场
景、培育新业态、创造新模式，支持打造
特色美食、打造特色住宿、打造电商产
品、引进品牌首店、培育知名品牌、打造
主题消费活动等事项。

为了打造“味道南川”新名片，南
川开展178环线美食文化挖掘和美食
品牌打造行动，绘制完成美食美宿地
图，推荐特色美食、特色餐饮店以及特
色住宿；围绕“一镇一味”拍摄美食宣

传视频；深入餐饮商家、农户开展九大
碗美食调研，推动打造“南川九大碗”
示范店，扩大美食影响力，拓展餐饮消
费新热点。同时，举办第四届“味道南
川”美食文化节、“味道南川”油茶擂台
赛、吃在南川“品地标菜·享团年宴”大
派送、“相约金佛山·惠享福南川”露
营＋美食展等活动，并发放消费券，刺
激消费需求，促进消费提质扩容。

此外，南川依托国际山地旅游联
盟，推动山地旅游与户外运动融合，成
功举办金佛山国际山地马拉松赛、金
佛山·绳命国际绳索救援邀请赛、“成
渝地区双城经济圈新能源汽车环金佛
山178定向赛”等节会赛事，不断凸显
山地运动魅力。

以促进高品质消费为主线，南川
正在不断推进商文旅体跨界融合，着
力打造“康养消费”新高地、“味道南
川”新名片、“山地运动”新标杆、“冰雪
旅游”新亮点、“民宿露营”新招牌、“双
遗之城”新地标。

大足 爱尚趣玩，拓
展消费新需求

今年8月，“爱尚大足·趣玩盛夏”
夏日游乐节在大足区昌州古城盛大开
幕，依托大足大融城购物中心、新世纪
百货大足商都等商业综合体派发定向

消费券50万元，依托工商银行、建行生
活等App发放定向优惠券100万元。

4个夜间消费新场景、商圈齐发消
费券、美食集市品尝特色小吃、人气餐
饮商家大家评……围绕“吃住行游购
娱”六大元素，活动一经推出，就受到
市民点赞、追捧，进一步丰富广大市民
和游客的休闲消费体验。

而这只是大足以商文旅体融合发
展城市试点为依托，全面恢复扩大消
费新需求所做的努力之一。

一方面，大足提档升级消费载体，
出台《大足区国际消费中心城市培育
建设试点首批奖励资金使用方案》，做
靓以吾悦广场为中心的海棠新城商
圈，打造以香国公园为中心的大融城
新商圈，做活以商业步行街为中心的
学坝街商圈。除了新培育夜市街区，
大足还对商业风貌进行改造，形成更
具烟火气的母城核心消费区。

另一方面，大足大力开展促销活
动，举办第六届商人节暨1688商人
节·开春3.28工业数字化五金产品营
销活动、“渝味迎新·幸福e年”2023爱
尚重庆·网上年货节活动等，深度挖掘
消费潜力，直接带动消费增长。

同时，大足深入打造多元消费场
景，依托企业周年庆、绿色家电下乡行
等重要节点，开展消费促进活动300
余场次，把真金白银的实惠带给广大
消费者。

值得一提的是，该区“赛”出国家
市场采购贸易方式试点、国家电子商
务示范基地两张国家级“金字招牌”，
重庆市商文旅体融合发展城市试点、
重庆市跨境电商示范区等市级试点示
范，打出外贸、电商、消费3张“王牌”，
推动商贸经济高质量发展，助力重庆
打造国际消费中心城市。

武隆 以会为媒，营
造消费“向新力”

2023中国国际山地户外运动公
开赛成功举办；绿色发展实践论坛、绿
色建材装备博览会、国际蜂疗大会等
活动顺利开展，极大提升了武隆对外
知名度；“2023第十四届仙女山国际
露营音乐季”获评不夜重庆生活节“十
大夜间特色活动”……

按照“月月有活动，季季有特色，
全年可持续”的思路，今年来，武隆以
会展活动为载体，集中策划重点活动、
推出精品产品、汇聚商文旅体企业、激
活市场流量，高水准举办30余项商文
旅体融合节庆活动，扩大消费场景。

如今的武隆，统筹南滨路新天地
夜间经济街区、博象咏山水文化小镇、
仙女天街“小熊集市”，夜宴“市食吾度
集市”，带动夜间经济发展，打造了4
个“不夜武隆”夜间经济承载地,集聚
餐饮、服饰、创意手工等20余种业态，
打造城市新型消费体验，营造浓厚夜
间消费氛围，吸引众多市民、游客前来
消费、打卡。

同时，武隆聚力打造的一系列活
动IP也吸引了一大批忠实的年轻粉
丝。在8月12日至13日举行的仙女
山国际露营音乐节上，林宥嘉、陈绮贞
等一众明星“大咖”引来超过4万人齐
聚仙女山，共享音乐盛宴。

此外，武隆持续做响“寻味武隆”
公共品牌，在重庆主城、武隆城区、仙
女山等地开设“寻味武隆”公共品牌
O2O合作体验店；引导区内企业到重
庆部分中心城区、江北机场、高速路
服务区、三峡游轮、两江游轮、山东济
南等地开办武隆特产专店，创设武隆
农特产品展区，综合展示武隆形象，
吸引客流线下消费，有效刺激实体消
费。

依托自然禀赋，武隆打造“品牌+
首店”“夜间＋集市”“艺术＋体验”“文
体＋研学”“农村＋电商”等消费新场
景，让不同的消费者在此都能找到适
合自己的消费体验方式，营造蓬勃消
费“向新力”。

巫山 好游好娱，增
强消费体验感

华灯初上，伴随着城市璀璨的灯
火，一座维多利亚式的山水港湾新城
缓缓呈现在世人眼前，“不夜巫山”正
式拉开序幕。

为持续丰富消费业态、提升消费
品质、促进消费升级，巫山立足资源优
势，积极发挥全域旅游示范、生态资源
富集、山水人文融汇、消费群体多元等
独特优势，加快推动商文旅体融合发
展。

围绕商文旅体融合发展，巫山深
入推进全产业、全要素、全业态融合
互促。构建以2个世界遗产、2个5A
景区、2个度假区和一批4A景区为
骨架的文旅融入消费产品体系，“巫
山云雨”被评定为重庆市级旅游度假
区。并推出“坐高铁·趣巫山”、长江
三峡（巫山）越野赛、第七届重庆文
化旅游惠民消费季三峡文旅专场启

动仪式等创意活动，融合多元消费业
态，增强好游好娱的体验感。

作为夜间经济的重要组成部分，
夜市的繁荣程度，犹如区域经济活跃
度的晴雨表。巫山打造多元消费平
台，增强好吃好住的吸引力，建成高唐
美食街、滨江风情街等一批特色夜市
街区，三峡之光美食集、龙门汇、圣泉
广场等一批高品质夜经济集聚区，假
日里源源不断的客流量激活夜经济，
叠加起近悦远来的旺盛人气，有力拉
动了消费回暖。

此外，巫山还畅通多元消费渠道，
增强好进好出的便捷度。郑渝高铁建
成通车，巫山机场航线增至10条，巫大
高速竣工通车，巫山“水公铁空”综合交
通枢纽全面形成，“巫山脆李”搭乘专机
飞往全国、走向世界。主要景区、商圈、
商业综合体与交通站点之间实现无缝
接驳换乘。建成县级物流配送中心1
个、乡镇物流分拨中心4个、农村电子
商务物流配送站点245个，推动龙头企
业供应链下沉项目1个，农产品进城、
消费品下乡实现双向互通。

从最初的夜宵排档、逛街购物，到
如今运动健身、看电影、赏“三峡之
光”、游巫山云雨度假区，服务场景不
断拓展，多领域的消费业态正在巫山
兴起。

唐勖

永川里·奥特莱斯

世界文化遗产大足石刻景区游客络绎不绝 摄/谭显全

重庆巫山红叶进入最佳观赏期 摄/汪长征
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