
□本报记者 颜安

5月25日上午10点，位于酉阳县桃
花源街道的重庆果蕊茶叶有限公司，生
产线满负荷运转，刚生产出来的杯泡茶
外包装上，“酉阳800”的标签十分醒目。

与此同时，在20公里外的涂市镇地
灵村，老字号“李氏蜂业”第三代传承人
李毅正指挥工人将过滤后的蜂蜜装进罐
子里。玻璃瓶上，“酉阳800”标签居于
正中显眼位置。

“酉阳800”是酉阳县新近推出并将
全力打造的区域农产品公用品牌，因当
地平均海拔800米而得名。目前，越来
越多的酉阳优质农产品正被纳入“酉阳
800”的产品序列里，这个公用品牌也将
作为酉阳发展现代农业产业的突破口。

“酉阳800”推出的背后有何故事？
如何才能让这个品牌可持续发展？

起势——
学习丽水经验，打造本地品牌

3个多月前的一天，一阵急促的电话
铃声响起，酉阳县涂市镇党委书记冉玉
峰接到酉阳县委办公室通知，让他紧急
到县委开会。

踏进会议室时，他看到几个熟悉的
面孔，有县农业农村委副主任姜军，双泉
乡副乡长陈怡然，还有的人他不太熟悉，
大家面面相觑，都不太清楚会议的目的。

会议只有一个主题，县领导布置了
“酉阳800”区域公用品牌的创建工作，
包括成立工作专班，召开发布会，制定标
准体系和扶持政策等。具体工作则由新
成立的工作专班负责，冉玉峰被任命为
专班负责人，其他成员包括参会的姜军、
陈怡然以及县农业公司的相关负责人、
县农业农村委的工作人员等。

“说实话，很突然，而且压力相当
大。”出了会场之后，冉玉峰有些茫然，但
更多的是紧迫感。

产品强、品牌弱制约了农业的发展，
酉阳“九山半水半分田”的地形，导致农
业产业普遍存在规模小、布局散的困境，
地处武陵山深处的区位，又让许多品质
较高的农产品无法实现应有的价值。

怎样找准打造区域公用品牌的突
破口？

他山之石，可以攻玉。2月16日和2
月27日，专班成员分批奔赴浙江，深入
学习丽水市的“丽水山耕”区域公用品牌

建设。
“丽水山耕”是全国率先推出的覆盖

全区域、全品类、全产业链的地市级区域
公用品牌，包含19个地理标志产品、1000
多个合作基地、上千种生态产品，把龙泉
灵芝、云和雪梨、景宁惠明茶、青田稻鱼
米、处州白莲等特色产品卖到全国。这个
公用品牌以“政府主导、协会管理、国资公
司运营”为运营机制，以“基地直供、检测
准入、全程追溯”为核心，牢牢抓住消费
者，赢得市场。2018年3月，“丽水山耕”
被确定为浙江省七张名片之一。

从浙江回来之后，冉玉峰牵头制定
了“酉阳800”区域公用品牌的四步走战
略，即“说出来—亮出来—做出来—卖出
去”，其中涵盖了农业协会组建、品牌
LOGO设计、首批商品选定、实施方案和
战略规划制定、产品溯源支撑材料收集
等具体内容。

此时，酉阳已经完成了“说出来”的
基础性工作，接下来的重点就是“亮出
来”。其中，最重要的一项任务就是在北
京召开发布会，向全世界展示“酉阳
800”区域公用品牌的形象，呈现有景致、
有产业、有民族文化特色的“现代版全域
桃花源全景图”。

造势——
举办发布会，“亮”出品牌风采

3月21日上午，由酉阳县政府与中
国民族贸易促进会联合主办的“酉阳
800”区域公用品牌发布会在北京举行，
发布了形象设计方案，举行了农特产品
购销签约仪式，同时发布“酉阳800”区
域公用品牌首批拟授权使用企业名单。

不到两个小时的发布会，陈怡然却
深知背后的不易——在短短半个月内，
完成确定品牌形象LOGO，寻求有关部
门支持，找国内顶尖专家为“酉阳800”
旗下的优质农产品发声，以及繁杂的会
务准备等工作。所有这一切，都是在为
品牌造势。

LOGO形象设计时，冉玉峰和专班成
员联系、比较、筛选了多家知名设计机构，
最终确定了中国民族贸易促进会的方案。

方案中，数字“800”的设计巧妙融入
了等高线（海拔经济）、梯田、草原、山水、
云绕、乌江、船进桃花源等元素；“酉阳”
二字为微笑体，简洁明快、清新典雅，寓
意生态、物产、文化资源丰富的酉阳以微
笑欢迎所有人，以及“酉阳800”欣欣向
荣、蓬勃发展之前景。

筹划品牌LOGO形象的同时，专班
也在积极邀请专家为其发声。陈怡然介
绍，由于初期筛选了油茶、五倍子、蜂蜜、
大米等六大特色产业作为“酉阳800”的
支撑，因此他们竭尽所能，邀请了国内6
位相关领域的顶尖专家，其中有国家油
茶科学中心首席专家姚小华、中国养蜂
学会副理事长、秘书长陈黎红等。

当一系列流程一一落地后，冉玉峰
等人悬着的心终于放下。

发布会只是造势的开端。4月以来，
酉阳举办了“酉阳800”区域公用品牌广告
语、推广视频征集活动，收到了来自29个
省市的2600多条广告语和视频投稿，反响
热烈。“其实我们要的不是结果，而是这个
过程，通过各种活动进一步扩大‘酉阳
800’的影响力、知名度。”冉玉峰说。

同期，“酉阳800”区域公用品牌亮
相美国纽约时代广场，以简约有机的形

象，向世界展示了中国酉阳特色产业品
牌的风采。

谋势——
抱团发展，做大做强公用品牌

打造品牌需要久久为功。
发布会后，冉玉峰收到很多反馈，说

很成功，反响很好，但具体到品牌建设，
有的说“酉阳800”就是推销产品的，有
的认为“酉阳800”品牌发布会搞了就没
事可做了，有的企业老板说产品贴上
LOGO就能卖到更高的价格。

这让他感到有些慌张：“很多人只看
到品牌的后端，即市场端，其实前端（产
业端）同等重要。”怎么办？统一认识、理
清思路是关键。

4月初，酉阳举行了一场关于“酉阳
800”区域公用品牌的专题培训，面对台
下数十位街镇、部门的相关负责人，冉玉
峰分享道：“酉阳800”品牌创建，一定不
是少数领导、少数部门的独角戏。乡镇
应是“酉阳800”的前沿阵地，有引导农
民、守住生态、提供基地、推出产品的职
责。农口部门是品牌创建的主管部门，
负责扶持政策的制定、产业形态的布局、
生产基地的建设等。

随后，酉阳各部门通力合作，做了这
么几件事：综合海拔、气候、日照、降水、
负氧离子、土壤结构等条件，选定产业基
地；联合首批使用“酉阳800”区域公用
品牌的企业组建专家团队，制定从基地
到产品的全产业链的标准；出台扶持政
策和三年行动方案……

“酉阳800”区域公用品牌的打造，
给当地的产业和企业带来了新的机遇。

油茶是酉阳的第一大产业，其中酉
州油茶科技有限公司的种植基地就达到
29.4万亩，“去年我们销售了703吨，今
年有政府的支持，有了公共品牌，我们的
目标是1200吨、产值3亿元。”该公司董
事长张新文信心百倍。

品牌的建设和产业的发展，最终是为
了带动群众增收。在李毅的蜂箱旁，在果
蕊茶叶的生产线上，在酉州油茶科技有限
公司的基地里，记者看到了许多辛勤劳作
的身影，他们都是“酉阳800”的一分子。

“今年的订单比过去多，我们的收入也跟
着涨。”生产线上，一位工人笑道。

“酉阳800”，蕴藏着酉阳强县富民
的密码，承载着60万酉阳人民走向更加
幸福美好生活的希望。

区县动态
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云阳：
小麦新品种“渝麦17”每亩增产37公斤

近日，在云阳县路阳镇文武村80亩农业科技示范基
地内，农机手驾驶着收割机穿梭在麦浪中作业。基地种
的是小麦新品种“渝麦17”，经实收测产，亩产量达260.6
公斤，较普通小麦亩产量增产37公斤，增幅达16.5%。

这80亩小麦是基层农技服务改革体系示范基地项
目，通过开展新品种的对比试验、技术培训、绿色防控，筛
选适合云阳种植的小麦新品种。

云阳县农业技术服务中心高级农艺师刘华介绍，本
次测产面积为0.935亩，实收小麦319.75公斤，除去水分
和杂质后，实际亩产量为260.6公斤，增产明显，小麦新
品种“渝麦17”达到了试验目标。接下来，云阳县将逐步
推广小麦新品种“渝麦17”。

云阳积极鼓励广大群众利用冬闲田种植小麦，今年
共种植小麦11367亩，预计总产量达2800余吨。

通讯员 谭启云 徐锐

秀山：
为茶叶、黄精种植投保

茶叶是秀山县确立的五大特色效益农业之一，目前，
全县茶叶种植面积达19万亩，茶叶综合产值达15亿
元。为提高茶叶产业发展的抗风险能力，助推农业特色
产业“提质增效”，今年秀山开展茶叶种植保险试点，首批
有5390亩茶园纳入保险试点。

本次政策性保险试点工作，坚持“先试点、后扩面、保
成本、促发展”和“政府引导、市场运作、参保自愿、协同推
进”的原则，对象为种植茶叶的龙头企业、农民合作社、种
植大户及一般农户，种植面积不足30亩的一般农户，通
过其所在的村委会集体投保。

为推动乡村产业高质量发展，秀山县还将开展黄
精种植保险试点、农业设施大棚保险试点550亩、柚子
收益保险试点和羊肚菌种植保险试点，确保群众增收
致富。

通讯员 王建国

铜梁：
快递小哥成基层治理“流动岗”

不久前，铜梁区一快递小哥刘宽发现一处充电桩没
有安装防漏电装置，容易超负荷运转导致用电事故，他随
手拍下画面，通过“智治铜梁”公众号“随手拍”上报功能，
将问题反映到了淮远社区。三天后，充电桩换新了，增加
了防漏电保护装置，消除了安全隐患。

像刘宽一样，铜梁快递小哥们积极参与不文明现象
“随手拍”、楼道垃圾“随手清”、安全隐患“随手报”、宣传
资料“随手发”、意见建议“随手写”，成为基层治理的“流
动岗”。

为加强基层党组织建设，密切联系新业态新就业群
体，推动党组织的有效覆盖，从去年起，铜梁区委组织部
在快递行业、外卖行业、网约车行业成立了党支部。

结合快递小哥走街串巷熟悉环境的工作优势，激
励党员在社会治理中当先锋、做示范，党支部积极引导
他们到社区网格党支部报到，让他们当起了“兼职网格
员”，随时向社区党委反映问题、提出建议，参与到文明
城市创建等工作中，快递小哥成为参与基层社会治理
的新兴力量。

通讯员 陈刚

万盛坪坝村：
全年可订购鸵鸟肉和鸵鸟蛋

近日，在万盛经开区关坝镇坪坝村鸵鸟养殖基地，一
只只体型庞大的鸵鸟或优雅漫步、或追逐嬉戏。

鸵鸟浑身都是宝，羽毛可做高档的羽绒服和装饰品，
鸵鸟肉营养价值极高，具有高蛋白、低脂肪、低胆固醇、低
热量的特点，可以煎、煮、炒、炸，还能做成生鸵片，搭配特
调酱料，口感细腻鲜美，骨头还可以煲汤。

该基地全年可订购鸵鸟肉和鸵鸟蛋，鸵鸟肉65元/斤，
鸵鸟蛋200元/枚，约重3斤，欢迎大家订购。

联系人：黎老师；电话：17602322106
通讯员 娄亚梅 周婷

武隆灵山村：
葡萄上市10元一斤

武隆区白马镇灵山葡萄园的“寒香蜜”葡萄近日已抢
鲜上市，价格10元一斤。

“寒香蜜”葡萄果肉较脆，味甜多汁，还有独特的香
气，深受市民的喜爱。欢迎各大水果批发商前往采购，量
大从优，采摘期将持续到8月底。

联系人：陈从文；电话：17323769222
通讯员 代娟

南川中图村：
10吨优质油菜籽寻销路

近日，南川区河图镇中图村党支部书记唐科忠发出
求助信息，说由于缺乏销路，村里还有10吨油菜籽积压，
希望有爱心企业和爱心人士能来收购。

中图村种植的油菜是南川区农委推荐的优良品种，
油菜籽颗粒饱满，气味浓香，每斤油菜籽可榨出0.33斤
油。如有企业和个人收购，价格面议。

联系人：唐科忠；电话：18723867333
通讯员 黎明
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从2月到5月，“酉阳800”完成了LO-
GO 形象设计、品牌发布、标准化基地确
定、专家团队组建等工作，其效率不可谓

不高，成绩也逐渐显现。
但对于一个旨在解决“生态价

值的转化问题、乡村振兴的路径问
题、农村产品的出路问题、农民群
众的增收问题”的区域公用品牌而
言，要培育成功仍是任重道远。

首先是品牌本身的辨识度问
题。单一品牌辨识度比较清晰，

而区域公用品牌
因为要兼顾到一
个 区 域 的 土 特
产、地理标志产
品，所以往往辨
识度不高。

其次是产品

的品质问题。随着规模扩大、销路打开，
不少企业存在“萝卜快了不洗泥”的现象，
也有大树底下好乘凉的心理，导致产品品
质下滑，品牌形象从而也受到损害。

此外还存在营销问题，一些农产品区
域公用品牌在推广上的宣传手段比较单
一、宣传范围有限等，因而效果不好，市场
迟迟打不开。

上述几点不仅是“酉阳800”需要克服的
问题，也是重庆目前已经创建的天生云阳、一
江津彩等区域公用品牌面临的共同难题。

解决这些问题，要综合各方的力量。
比方说在增强品牌辨识度上，应将丰富的
历史文化与地域特色融入到品牌形象中，
有效增强品牌影响力。甘肃的省级农产
品区域公用品牌叫“厚道甘肃，地道甘
味”，突出做产品很诚实、东西货真价实这
个点，来打造一系列的单品类品牌。像

“生态鄱阳湖，绿色农产品”，就是注重绿

色和生态，然后再打造各单品类的区域公
用品牌。这些都是比较成功的案例。

又比如在品质方面，应加快制定区域
公用品牌农产品的生产管理和流通标准，
严格规范品牌标准的使用，防止出现品牌
泛用和未授权单位滥用等现象。在这一
方面，“酉阳800”在初期严格选定了12家
企业，并按照海拔、气候、土壤结构等选择
产业基地，从源头上进行了规范管理。

在营销方面，要努力提升农产品区域公
用品牌的市场活跃度，如开展一些相关品牌
的评选活动，同时积极利用媒体宣传推介，
对区域品牌产品进行常态化展示，扩大知名
度。目前，酉阳正在开展十大菜品的评选，
并将其作为品牌营销的重要内容，同时还
将推出“我在酉阳有块田”“我在酉阳有片
叶”等与“酉阳800”相关联的手机铃声。

这些尝试和努力能起到什么样的作
用，我们拭目以待。 （颜安）

农产品区域公用品牌如何“叫响”

酉阳800
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