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□本报记者 韩毅

“滴、滴、滴……”日前，在朝天门码头，伴随着
汽笛声，“世纪绿洲”号游轮正式扬帆启航，开启它
三峡游的首航之旅。该游轮耗资3亿元全新打
造，执行重庆——宜昌经典航线，也是长江上独具
特色的环保节能、低碳人文、高科技豪华游轮。

疫情三年,长江游轮旅游受到较大影响。
但是重庆船企不仅没有被打倒，反而下水升级版
游轮，不仅展现了我市旅游的强大韧劲，更为三
峡游增添了新活力。因此，它也被业界誉为“驶
往春天的游轮”。

三峡游是重庆旅游的一张王牌。今年第一
季度，巫山、巫溪、奉节等地游客接待量呈两位数
激增，复航的三峡游轮平均负载率达77.42%，较
2019年同期上涨21.96个百分点。经历“朝辞”
的璀璨、“告别”的透支、“归来”的艰难，三峡游正
式上线全新“升级版”。

游轮游火热 再现“一票难求”

荡漾万州平湖、极目三峡之巅、穿越世界夔
门、辞别巫山神女……有幸搭乘“世纪绿洲”号游
轮首航航次，来自广州的游客李欣满是兴奋。

“远山如黛，近水微澜；高山仰止、万物成
巳……不夸张地说，三峡游满足了游客对文旅的
一切期待！”李欣称，自己仰慕三峡已久，但一直
未能成行，此次得知新船开航，便挤出时间，终于
实现了心心念念的三峡之旅。

整趟行程下来，让她获得感满满，她决定等
时机合适，还要带父母来“二刷”。

来自重庆邮轮中心数据显示，今年一季度，
长江三峡游轮共计发船575艘次，共计完成客运
量14.42万人，为2019年同期的116.57%；游轮
平均负载率为 77.42%，较 2019 年同期上涨
21.96个百分点。其中，3月份，长江三峡游轮共
计发船451艘次，共计完成客运量12.56万人，为
2019 年同期的 133.93%；游轮平均负载率为
81.54%，较2019年同期上涨21个百分点。

“我们公司有5艘豪华游轮，目前已全部投
入运营，客房平均入住率超过90%，超过疫情
前。其中，五一假期，部分航次的船票已经一票
难求。”冠达控股集团副总裁、冠达世纪游轮总裁
陈伟称。

不仅游轮游火热，来自三峡沿江区县的文旅
大数据也显示，游客接待量、旅游数据同比均呈
两位数增长。如今年一季度，奉节接待游客
567.88万人次，同比陡增49.97%，实现文化旅游
综合收入23.89亿元，同比陡增75.82%；巫山接
待游客530.3万人次，同比增长35.32%，实现文
化旅游综合收入27.65亿元，同比增长46.76%。

三峡游正呈现蓬勃发展的态势。

上线“升级版”市场持续升温

欲知江河之壮美，必到长江；欲览长江之俊
逸，必游三峡……长江三峡，可谓典藏了世界绝
美的山水画廊。

据统计，目前，三峡区域共拥有A级旅游景
区156家，其中5A级景区8家，4A级景区64
家，集自然景观、历史文化、休闲度假等于一体，
巫咸文化、诗词文化、三国文化、考古文化等灿烂

多姿。
但言及长江三峡旅游，我市文旅界人士可

谓“情感复杂”：它是改革开放之初，我国首批推
向世界的风景名胜，与万里长城、秦始皇兵马俑
齐肩，鬼斧神工的峡谷风光、5000年巫咸文化，
引无数文人墨客尽折腰；它又曾是重庆文旅的
一个隐痛点，甚至被贴上“好山、好水、好无聊”
的标签……

它经历了“朝辞”的璀璨。天下诗人皆入蜀，
行至三峡必有诗。李白的《早发白帝城》，堪称浪
漫主义诗歌的经典范例；杜甫的组诗《夔州歌十
绝句》，为后世奠定了山水诗的美学基础……

它经历了“告别”的透支。上世纪90年代，
伴随三峡工程的兴建，“告别三峡游”“绝版三峡
游”推出，短时间虽世界眼球聚焦于此，游船加班
加点也“运不完人”，却透支了此后的发展。

它经历了“归来”的艰难。三峡成库后，重庆
文旅有识之士虽喊出了“归来”的口号，但交通掣
肘、结构单一、产品雷同等问题一直困扰着三峡
沿线区县文旅行业的发展，让这一世界级资源

“困在深闺”。
近年来，我市在唱响长江之歌的号角中，加

快构建起“快进慢游”体系，巫山机场建成投用、
郑渝高铁贯通，大三峡“水陆空”立体交通格局

形成。
巫山推动旅游业由“看风景”向“品文化”转

变：抢抓长江国家文化公园建设机遇，以小三峡·
小小三峡、巫峡·神女等核心景区为支撑，构建长
江三峡黄金旅游带核心区；以巫山云雨康养旅游
度假区为引擎，构建高品质国际康养度假区；以
城市“两江四岸”、神女文化等为依托，构建高峡
平湖山水文化名城；以大溪文化、巫文化等为本
底，构建长江国家文化公园重要节点，进而加快
建设起世界级旅游目的地。

奉节从做靓“三峡门户”、做优“三峡之巅”、
做强“三峡原乡”三个方面发力，以“1”个计划（实

施文旅融合发展行动计划）、“2”个目标（打造世
界级旅游目的地、长江三峡第一旅游目的地）、

“2”个示范区（创建国家全域旅游示范区、国家级
旅游度假区）、“3”张牌（三峡牌、生态牌、人文
牌）、“8”大行动（品牌创建、节会营销、项目提速、
招商引资、公共服务、产业增效、优化环境、深度
融合），大力推动文旅高质量发展。

此外，巫溪、云阳、万州等重庆库区区县同样
高招频出，推动了三峡旅游发展。

伴随三峡里·竹枝村、下庄、三峡之巅、万州
平湖等一大批文旅项目建成投用，完美彰显“诗
与远方”的“升级版”三峡游逐渐呈现在游客面
前。

走上“深融”释放澎湃动力

层层黄桃花尽开，芳香四溢绕山间。
近日，首届三峡黄桃花节暨农文旅融合改革

现场会活动在奉节举行。活动聚焦高质量、竞争
力、现代化，突出改革求变，以农文旅深度融合发
展为驱动，找准乡村振兴的文化纽带和经济纽带
的融合点，以农业产业为基础、旅游休闲为形态、
乡土文化为灵魂，不断把文化做靓、把产品做精、
把品质做高、把市场做大，更好实现“生态美、产
业兴、百姓富”。

巫山不仅举办了第五届长江三峡(巫山)李花
节，还举办了第五届巫山神女杯艺术电影周，用

“生态”与“人文”的牵手，进一步激发文旅市场活
力，拓宽文旅消费路径。其李花节启幕以来，游
客接待量比2019年高峰时增长17%，上升势头
十分明显。

“‘+农业+工业+科技+交通+城建……’走
向‘深融’，是文旅行业发展的必然趋势。”市文化
旅游委相关负责人表示。

接下来，我市还将以保护传承弘扬长江文化
为纽带，建设三峡文物保护利用示范区、长江古
人类文化展示园、三峡古建文化展示园，以及围
绕博物馆、纪念馆、遗址遗迹、特色公园等建设，
打造长江国家文化公园（重庆段）样板。

提升打造一批国家5A级旅游景区和国家
级旅游度假区，推出一批主题突出、吸引力强的
精品旅游景区，做优“水上巴士”，打造“水上为
主、水陆结合，干流为主、干支结合”的特色游轮
游船产品体系。

培育打造三峡游轮旅游线路、峡谷地质奇观
旅游线路、大巴山生态文化旅游线路、山水田园
风光旅游线路，串联三峡沿线美丽乡村、精品景
区、旅游度假区，开发空水联程、铁水联程等多元
化新线路产品体系，增强互动式、沉浸式体验。

着力打造一批特色鲜明、产业融合的文创园
区、基地、街区、小镇和艺术之乡，保护传承诗歌
文化、三国文化、三峡文化、神女文化、大溪文化
等，让三峡文化“火起来”、非遗“活起来”、乡村游

“热起来”。
加强长江黄金水道、高铁、高速公路、机场互

联互通，构建便捷化、立体化、畅通化的旅游交通
体系，形成旅游综合服务体系。

变“分散策划、各自用力”为“整体策划、整合
推广”，共打“三峡牌”，共唱“三峡戏”，共续“三峡
情”，全方位、多角度、深层次展现三峡旅游魅力
等，进一步推动三峡旅游高质量发展。

构建“快进慢游”交通体系 由“看风景”向“品文化”转变

重庆三峡游上线“升级版”
图①：4 月 10 日，

巫山县港口码头，游客
准备登上豪华游轮前
往长江三峡旅游。

通 讯 员 冉 宾
雁 摄/视觉重庆

图②：桃花掩映下
的壮美三峡。

（奉节县文化旅游
委供图）
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图③：云阳环湖绿
道月光草坪。

（云阳县委宣传部
供图）

春分刚至，在涪陵区长涪汇首开
段，由区内部分网络名人组成的“采访
团”开展集中行动。打卡美景、宣传涪
陵、推介家乡……截至活动结束，累计刊
发宣传作品60余件，全网话题总点击量
超过200万人次，涪陵正能量强势发声。

网络主题宣传活动成功“出圈”，
涪陵高质量发展不断“圈粉”，上述活
动只是涪陵区高质量推进网信工作的
一个缩影。

据涪陵区委网信办相关负责人介
绍，近年来，涪陵区坚持把加强思想
政治引领、广泛凝聚共识作为中心环
节，将广大网络人士高效地组织起
来、凝聚起来，紧密团结在党的周围，
筑起网上网下同心圆，让网络统战工
作成为守护网络意识形态安全，提升
网络空间治理水平，促进经济社会发
展的最大增量。

如今的涪陵，一场双向奔赴的政网
互动拉开序幕，融合共进正越走越深。

构建体系建强组织
团结引导扩大“朋友圈”

微博大V“涪陵灵哥”舒灵是涪陵
极具影响力的自媒体大V，拥有粉丝
12.4万人。他每天的大部分时间都在
忙着用手机回复网友的留言和与相关
职能部门沟通。去年，通过加入区互
联网界联合会，舒灵一下子找到了

“家”的感觉：“宣传涪陵、介绍家乡，我
要为网民和党委、政府发声。”

为破解网络人士组织组建难题，

全面推进全区网络名人统战工作走深
走实，近年来涪陵以党建引领已初步
形成了贯穿全区的领导体系、组织体
系、制度体系。

涪陵对全区网络名人进行调查摸
底，将在微博、抖音、小红书等平台有
一定影响力的涪陵自媒体人士纳入管
理范畴。结合账号粉丝量发帖频率、
转发和评论量、社会影响力等因素，
建立网络名人信息库，充分发挥互联
网界联合会的桥梁纽带作用。借用联
合会平台充分吸纳区内“涪陵在线”

“涪陵网事”“涪陵灵哥”“玩转涪陵”等

有影响力的网络新媒体代表人士加
入，涪陵累计发展包括互联网企业和
平台从业人员、网络主播、微博大V、
抖音达人等领域的网络名人48人。

基于此，一系列组织培训和座谈
讨论活动在涪陵次第展开。“目的只
有一个：提升网络社会组织负责人、
互联网企业负责人、网络媒体负责人
和网络大V的政治站位，增强他们的
使命感和责任感。”据涪陵区委网信
办相关负责人介绍，截至去年底，全
区已累计对网络名人宣讲党的二十大
精神4次，举办全媒体运营师培训班、
网络沙龙3次，引导网络名人在学习
中成长、在实践中提高。

持续增强的政治认同、思想认同、
情感认同让“朋友圈”也越扩越大。
截至目前，涪陵全区已实现登记在册
具有影响力的网站2个、微信公众号3
个、微博号4个、抖音号22个、其他自
媒体26个。

强化引导凝聚共识
汇集力量激发“动力源”

《打卡国家现代农业产业园核心
区优质丰产杂交水稻育秧移栽》《网
络媒体和大V看涪陵·“科创+”“绿
色+”主题活动第一站涪陵国家现代

农业产业园，这个地方适合带上小朋
友去参观参观》……作为全市知名工
业强区，涪陵“科创+”“绿色+”备受瞩
目，去年6月的一场网络主题活动更
引人入胜。

互联网思维赋予涪陵传统制造业
新活力，同样也打开了对外宣传的格
局。据了解，在6名本土网络大V助力
下，此次活动共推出原创稿件69篇、原
创视频45个，个性化传播打破了空间
和时间的限制，让涪陵故事更生动、更
立体。

一边是媒体深度互动，一边是网
络人气爆棚。强化引导凝聚共识，涪
陵正把凝聚智慧力量作为网络统战工
作的着力点，采取“线上+线下”相融合
的方式，为经济社会发展植入新动力。

上述案例并非个例。据涪陵区委
网信办相关负责人介绍，近年来，一场
场网络主题宣传活动持续在微信朋友
圈刷屏，一个个网络名人如同支点，全
方位展示着涪陵的城乡新貌，进一步
提升了这座城市在网络的知名度和美
誉度，为涪陵经济社会发展广聚人心、
深赋能量。如本土网络名人“玩转涪
陵”拍摄了2339个作品，向全网网友
展示了涪陵300余个乡村自然风貌、
美食佳肴和乡村发展故事，收获480
万个点赞，浏览量4亿多人次；如网络

名人黄燕利用自己的专业优势开展直
播带货，帮助涪陵增福土鸡、蔺市大
米、南沱纽荷尔等农产品的销售，助农
增收40余万元……

从在推动经济社会发展中展现新
作为，到在助力乡村振兴中展现新成
效，再到在推动中心工作中发挥新作
用，涪陵网络统战工作正实现着融合发
展“双促进”。去年全年涪陵全区累计
推出浏览量亿级作品、1000万多人次
作品各1件，100万多人次作品5件。

创新载体履行职责
服务引领架起“连心桥”

2022年 10月16日，从涪陵城区
出发，车程1个小时到达大顺镇，再驶
过几公里山路后，就是网络名人张小
漫的家。就在这天，一场别开生面的

“走亲戚”让张小漫感动不已。
通过面对面走访，进一步了解了

网络名人的思想动态和困难需求、了
解了网络作品发布的领域和范围、收
集了他们对培养发展网络名人工作的
意见建议，这是涪陵区定期开展走访
活动的生动一幕。

拉入“朋友圈”，像对待朋友一样
打好主动服务“组合拳”。据涪陵区
委网信办相关负责人介绍，近年来涪
陵区积极创新载体履行职责，通过强
化网络统战、行业自治、宣传教育等

方式，不仅建立健全了网络人士联席
会议机制，建立了网络名人工作台
账，还开展全区网络人士从业培训，
激发奋进力量，扶持正能量网络名人
成长，引导鼓励网络人士增强社会责
任意识，在弘扬主旋律、传播正能量
方面发挥示范引领作用。

如今在涪陵，多主体参与、多手段
结合的创新服务格局雏形已现。其
中，在做优素质提升服务方面，涪陵
区通过举办培训班、组织参观考察和
现场体验等，不断提升网络名人的理
论素养和业务能力，先后举办了全媒
体运营师培训班，组织召开网络人士
座谈会，开展了网络名人看涪陵、进
民企、打卡红色足迹、打卡惠谷湖科
创小镇等活动，引导网络名人在学习
中成长，在实践中提高。

在做优参政议政服务方面，将专
业素质高、建言献策能力强的网络人
士推荐为区人大代表或政协委员，提
高政治参与感和荣誉感。截至目前，
全区网络人士中有 2人为区政协委
员、1人为区人大代表。

突出服务引领，着眼分类分众施
策，涪陵正在用自己的智慧与力量，
为营造良好生态、构建清朗空间、建
设网络强国提供有力服务与支撑。

汇聚长足发展和长治久安网络力量

涪陵 政网互动为高质量发展发声

涪陵区网络媒体和大V走进涪陵页岩气公司

涪陵区乡村振兴巴渝巾帼行动女企业家抖音直播带货活动 网络媒体和大V进民企集中探访活动走进重庆市赛特刚玉有限公司
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