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1308.23万辆次
重庆高速公路

总车流量

本报讯 （记者 郑三波 实习生 鲁哲之）1
月28日，重庆高速集团发布数据显示，2023年春节
假期（1月21日至1月27日），重庆高速公路总车流
量1308.23万辆次（其中客车占比97.28%，货车占比
2.72%），日均186.89万辆次，较2022年同期上涨
5.20%。

其中，7座及以下小型客车通行约1265.88万辆
次，日均180.84万辆次，占总车流量的96.76%。

1月27日（正月初六）车流量218.32万辆次，是
春节假期全路网单日车流量最高峰，创下重庆高速公
路路网单日车流量历史最高纪录。

高速公路车流量增大，到服务区的人流量也飙
升。其中，服务区车流量排名前三的分别是：渝湘高
速公路武隆服务区、沪渝高速公路冷水服务区和渝
蓉高速公路围龙服务区。
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重庆日报传媒有限公司对
《重庆日报》2023年度金融行业
广告代理进行招标，现将相关事
项公告如下：

一、招标项目：
2023年度《重庆日报》金融

行业广告（行业设置、行业界定
等具体内容见标书）。

二、投标人资格要求：
（一）一般资格条件
1.具有独立承担民事责任的

能力；
2.具有良好的商业信誉和健

全的财务会计制度；
3.具有履行合同所必需的设

备和专业技术能力；
4.参加本次采购活动前三年

内，在经营活动中没有重大违法
记录；

5.法律、行政法规规定的其
他条件。

（二）特定资格条件
投标人营业执照经营范围

须包含：广告或广告相关业务。
三、报名和招标文件发售期：

2023年1月29日-2023年2月2

日17:00时。
五、投标文件递交截止时

间：2023 年 2 月 6 日北京时间
10:00时。

六、投标地点：重庆市渝北区
同茂大道416号（10楼会议室）。

七、联系方式
联系人：万老师 电话：023-

63907714
地址：重庆市渝北区同茂大道

416号
重庆日报传媒有限公司

2023年1月29日

2023年度重庆日报金融行业广告代理招标公告
近年来，长寿区精神卫生

中心（下称“中心”）始终坚持
“人民至上，生命至上”理念，以
党建为引领，以医疗质量、医疗
服务、医院管理提升为重点，蹄
疾步稳推进改革创新，推动中
心内涵建设和管理能力再上新
台阶。

不断激活中心发展新动
力，全力抓好“精神卫生”“医防
融合”“综合医改”三项建设。
该中心探索通过农疗、工疗、娱
疗等手段，持续推进精神障碍

患者辅助性及支持性就业工
作，并在全市率先组建“六部一
基地”。

此外，中心在全市率先实
施医防融合“两部一馆一专
区”改革试点，以基本公共卫
生服务和家庭医生签约服务
为抓手，强化公共卫生服务职
能，推进疾病预防和管理；不
断深化综合医疗改革，有效推
进中心康复医学、职业病防
治、危化应急救治业务发展及
危化应急医学中心建设。同

时，该中心不断完善现代医院
管理体系，实施“文化强院”

“人文关怀”“智慧医疗”三大
提升。

下一步，中心将向着建设
“智慧医院”、“重庆一流、西部
领先”的三级精神卫生中心目
标奋进，以创建高质量医疗健
康服务机构助力中国长寿生命
科学城建设，为建设国际化绿
色化智能化人文化中国长寿城
贡献力量。

杨燕燕

长寿区精神卫生中心 以改革推动精神卫生事业高质量发展
以下采矿许可证已经注销，特此公告。

采矿许可证注销公告

重庆市铜梁区规划和自然资源局
2023年1月29日
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□本报记者 韩毅

今年春节假期，是一个不同寻常的黄金
周——

随着更好统筹疫情防控和经济社会发
展，熙熙攘攘的人潮又开始挤满各大景区，
目的地客流迎来倍速复苏，旅游业在流动和
忙碌中释放着发展活力。

据文化和旅游部数据中心测算，今年春
节假期，全国国内旅游出游3.08亿人次，同
比增长 23.1%，恢复至 2019 年同期的
88.6%；实现国内旅游收入3758.43亿元，同
比增长30%，恢复至2019年同期的73.1%。

不过，“人从众”回来了，消费新趋势还
需业界尽快读懂，以进一步加快促进文化旅
游市场强势复苏、崛起。

五一假期，出境游或将迎来
爆发点

特色民乐表演、部长接机……今年春
节，随着防疫政策不断优化调整，中国公民
出境旅游有序恢复，菲律宾、泰国等“高规
格”接待中国旅游团，不仅让中国游客获得
感满满，当地旅游业者也重新感受到了中国
游客带去的消费热度。

来自携程的《2023年春节旅游总结报
告》显示，今年春节假期，出境游订单同比增
长640%，跨境机票订单同比增长4倍以上。

阳光、沙滩、美食资源充沛的东南亚，是
国人最热衷的出境旅游目的地。在出境游
机票订单中，巴厘岛机票订单同比增长30
倍，新加坡增长8倍以上，马尼拉超5倍，曼
谷、普吉岛超4倍，清迈、吉隆坡近3倍。

在酒店预订方面，中国游客预订境外酒

店的订单量相比去年春节增长超过4倍。
其中，曼谷的酒店预订增长显著，订单量同
比增长超 33倍，平均客单价上涨 70%左
右。这一方面是受到旅游复苏的影响；另一
方面则是由于旅客度假兴致更浓，入住酒店
的时间较去年更长。

重庆游客的出境游热情同样高涨，订单
量同比增长112%。

飞猪平台大数据也显示：33个国家及
地区的出境游相关商品订单量同比增长超
过1倍，其中泰国的订单量同比增长超18
倍，马尔代夫增长近15倍，新西兰增长超10
倍。国际机票预订人次同比增长超4倍，签
证办理人次同比增长超3.4倍。

“春节旅游的热度有目共睹，以此为起
点，相信中国旅客的旅游消费信心和消费潜
能将加速释放，今年的旅游市场会有可观的
复苏。”携程研究院战略研究中心高级研究
员沈佳旎认为，随着未来国际航班逐渐增
加，海内外出行便利度愈发提高，预计今年
五一假期能看到旅游市场明显的爆发点。

国内跨省游，逐步领跑假日
旅游经济

相比出境游，国内游更是红红火火，全
国各地多个热门旅游目的地客流倍速复苏，
熙熙攘攘的人潮挤满各大景区。

东北、新疆等地的冰雪旅游，海南、云
南、珠三角的避寒旅游，长三角、成渝和长江
中游的城市旅游，成为春节假日旅游流向的
锚定者。上海、广州、成都、重庆、武汉、郑州
等大城市的都市休闲和文化参与，成为假日
旅游消费愈发重要的组成部分。

文化和旅游部数据中心统计数据显示，
今年春节假期，游客平均出游距离206.9公
里，同比增长 57.0%，恢复到正常年份的
76%；目的地平均游憩半径11.2公里，同比
增长34.4%，较元旦假期有明显增长，恢复
到正常年份的75%。

飞猪数据显示，今年春节，境内长线游
订单量同比增长超500%。交通出行的数据
亦反映了这一变化：国内机票订单量同比增
长超 40%，火车票订单量同比增长近
80%。成都、上海、广州、北京、重庆是热门
目的地。

途牛发布的数据显示，春节假期，跨省
游出游人次占比达68%，选择4—6天行程
的出游用户人次占比为48%，更有超过两成
的用户选择了7天及以上的出游行程。

同程旅行数据显示，春节期间，酒店预
订热门目的地分别为西安、三亚、成都、重
庆、上海、长沙、昆明、广州、南宁和深圳。

“‘南下北上’引燃国内长线游。”驴妈妈
《2023年春节出游总结报告》显示，以三亚、
厦门、珠海、北海为代表的南方海滨度假，大
理、丽江、西双版纳、桂林为代表的山水、民族
风情慢度假，以东北三省、河北张家口等为代
表的冰雪运动，及北上广为代表的主题乐园
导向的城市打卡之旅，是今年春节四大长线
出游热门主题，其中云南、海南及上海、广东、
广西方向的跨省出游人次尤其火爆，同比增长
近300%；哈尔滨、长春、沈阳、辽阳、白山、张
家口等因拥有优质冰雪资源和滑雪场备受青
睐，出游人次同比增长超2倍。云南、三亚、广
州、重庆、成都、哈尔滨、西安、桂林、厦门、上海
则成为国内长线游十大目的地。

“数据表明，中远程市场开始领跑假日
旅游经济。加上大量返乡探亲旅游者的本
地休闲消费，使旅游收入增幅高出出游人数
增幅约7个百分点，有力推动了春节假日旅
游市场规模、消费结构、质量和效益向疫情
之前常态化的全面回调。”中国旅游研究院
院长戴斌分析称，从空间格局看，区域旅游
呈现“南北”大于“东西”的态势。

玩法更多元，旅游者定义旅
游业的时代来临

梳理各大平台的大数据，一个明显的感

受是：大疫之后，重新走出“家门”的游客更
加会玩了，消费需求多元化、个性化、特色化
愈发明显。

携程数据显示，春节期间，租车自驾、游
艇出海成为常见模式，三亚租车、游艇相关
旅游产品的预订量同比均增长超200%；跟
团“团圆游”也成为新趋势，假期跟团游订单
同比增长4.2倍，不与陌生人拼团、灵活高质
的私家团的订单量暴增6倍；约个导游领你
品味当地风俗、私享旅程的当地向导业务，
订单量增长13倍。

飞猪数据显示，今年春节，“登山”相关
商品的订单量同比增长超2.5倍；“古镇”相
关商品订单量同比增长超4.2倍；“潜水”相
关商品订单量同比增长超2.4倍，“冲浪”相
关商品订单量同比增长超1.2倍；“沙漠”相
关商品订单量同比增长超9倍。

奇创旅游集团文旅产业研究院负责人
马磊表示，从春节文旅业态火热情况来看，
消费者更青睐品质化、特色化、主题性、场
景性强的产品与内容。对目的地而言，要
有全域发展思维、产业命运共同体概念，任
何一个景区、酒店、餐饮或业态，都有可能
成为网红IP，并带动其他业态发展，要注意
通过文化创意化、科技驱动，与年轻消费人
群形成强有力的连接，变旅游资源为旅游
经济。

戴斌认为，旅游者定义旅游业的时代已
经来临。旅游业必须回应价值链重构和供
应链变革的挑战，以增量投资和市场创新激
活存量资源，加快建设现代旅游业体系。

戴斌表示，作为异地生活方式的旅游，
除了景区、度假区外，旅游的空间早已延展
到公共文化场馆、历史文化街区、商业休闲
中心等，旅行者观影赏戏看展、围炉煮茶分
享……在游客和市民的身份之间快速切换，
全面融入目的地生活。由此，旅游目的地建
设、旅游接待体系完善和旅游治理现代化，
要以大众旅游的人民性为导向，着力构建主
客共享美好生活新空间。

春节假期掀起旅游热潮，释放出文旅行业强势复苏崛起的信号——

“人从众”回来了，文旅消费有啥新趋势

本报讯 （记者 郑三波 实习生 鲁
哲之）1月28日，记者从重庆市商务委获悉，
今年春节期间（1 月 21 日-1 月 27 日），重庆
市网络零售额实现 39.6 亿元，同比增长
32.6%。其中，实物型网络零售额实现9.2亿
元，同比增长9.4%。行业整体呈现回暖复
苏新气象。

“为打造多元消费场景，激发消费欲

望，我市推出了‘网上年货节’。”市商务委
相关负责人介绍，今年“网上年货节”期间
（2022 年 12 月 30 日-2023 年 1 月 28 日），全
市企业、商家以及各区县协同开展特色促
消费活动，各电商平台开放融合加速创新，
线上线下联动，打造多元消费场景，协助商
家开拓直播电商、跨境电商等新业态新模
式，实现了“政府搭台-商家唱戏-百姓受

惠”的活动效果。
根据第三方平台监测，“网上年货节”期

间，重庆网络零售额实现190.2亿元，同比增
长18.2%。

值得一提的是，“网上年货节”期间还
推出了线上“数商兴农”专场促销活动，农
产品网销成效凸显。

据第三方平台监测，“网上年货节”期

间，重庆农产品网络零售额同比增长20.1%。
其中，畜禽、茶饮、粮油网络零售额分别位于
各行业前三，牛肉、干辣椒、橙子、花椒、绿茶
等品类备受消费者青睐。

“点餐到家”“移动年饭”、预制菜则成为
人们“在家吃年饭”的新选择。据第三方平
台监测，2023年“春节”期间，重庆线上餐饮
消费额同比增长30.7%。

春节期间重庆网络零售额达39.6亿元 同比增长32.6%
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本报讯 （记者 杨铌紫）1月28日，重庆火车
站发布消息称，2023年春节假期结束，重庆火车站
（1月21日至27日）累计发送旅客100.1万人次，高
峰日在1月27日，发送旅客23.1万人次。同时，28
日重庆火车站客流持续高位，预计发送旅客23万
人次，主要以务工、探亲和旅游返程客流为主，热
门方向为广州、西安、上海、汉口等。

为应对返程客流高峰，重庆火车站提前研判客
流变化，通过加开列车、动车组重联等方式增加运力。

重庆火车站

旅客发送总量

重庆轨道交通

运送乘客总量

本报讯 （记者 赵迎昭）这个春节，你逛博物
馆了吗？1月28日，重庆日报记者了解到，春节假
期，重庆中国三峡博物馆推出丰富多彩的展览和活
动，累计接待观众58702人次（含重庆宋庆龄纪念
馆、三峡文物保护基地），总接待量较去年春节假期
增加162%。

参观博物馆的观众，来自哪里呢？三峡博物馆
相关负责人介绍，外地观众占比达87.9%，来自四川
省、陕西省和河南省的外地观众总数排在前列，分别
占比26.5%、7.1%、5.4%。

观众接待量的大幅增加，带动了文创产品热
销。据统计，今年春节假期，三峡博物馆文创销售额
是2022年同期的4倍多。销售前十的文创产品主
要是与重庆城市元素相关的文创产品，如巴渝十二
景立体画、火锅冰箱贴、重庆纪念册等。

三峡博物馆

观众总接待量

100.1万人次

1282.7万人次

5.87万人次

本报讯 （记者 杨铌紫）1月28日，重庆日报
记者从重庆交通开投轨道集团获悉，为保障市民顺
利出行，让游客玩得开心，重庆轨道交通春节期间（1
月21 日至27 日）全线网累计运送乘客1282.7万人
次，开行列车26661列次，安检物品608.3万件。

为保障春节期间车站运营平稳有序，重庆轨道
交通各车站“一站一预案”，量身定制突发大客流时
的客运组织措施，确保乘客顺利乘车、平安出行。7
天假期，重庆轨道交通全线网累计运送乘客1282.7
万人次，与2022年春节假期相比增加26.8%。其
中，途经磁器口、朝天门等热门景点的1号线客流量
最大，日均36.4 万人次，其后是3号线（30.9 万人
次）、6号线（28.7万人次）、环线（23.4万人次）、2号
线（22.6万人次）。

全线网客流量最大的前五个站点，分别是3号
线观音桥站（8.1万人次）、6号线小什字站（8.1万人
次）、2号线临江门站（6.4万人次）、1号线磁器口站
（5.9万人次）、1号线朝天门站（5.7万人次）。

“可以看出，春节期间客流主要集中在商圈和热
门景点等区域，李子坝、解放碑商圈、磁器口、重庆西
站附近主要车站客流较去年同期分别增加319.6%、
112.2%、72.2%、62.5%。”重庆轨道集团相关负责人
表示。

值得一提的是，1月21日除夕夜，重庆轨道交
通部分线路、区段原本按照规定延时运营至1月22
日凌晨1点，但为了保证观看烟花表演的市民、游客
顺利返程，轨道集团临时决定继续延长运营时间，其
中6号线蔡家站延时运营至次日凌晨4点15分，创
下了重庆轨道交通最晚收班的纪录。


