
我们要实现好、维护好、发展好最广大人民根本利益，紧紧抓住人民最关心最直接最现实的利益问题，坚持尽力而为、量
力而行，深入群众、深入基层，采取更多惠民生、暖民心举措，着力解决好人民群众急难愁盼问题，健全基本公共服务体系，提
高公共服务水平，增强均衡性和可及性，扎实推进共同富裕。 ——摘自党的二十大报告

党务行政办：63907102 /63907104（传真） 总编办：63907132 时政新闻部：63907172 经济新闻部：63907221 科教新闻部：63907152 民生新闻部：63907170 区域新闻部：63907198 农业农村新闻部：63701327

要闻 3CHONGQING DAILY

2022年 11月7日 星期一
编辑 李薇帆 美编 张辉

□本报记者 白麟

“这届摩博会真是太棒了！”11月5日上午，即将离开重庆
的浙江摩友龚立男回头看了一眼重庆国博中心大门，有些依依
不舍。

11月2日—5日，重庆举办的中国摩博会迎来全国各地摩
友和消费者，各种新车、摩托周边产品和精彩活动令人目不暇
接。外战场竞速和特技表演，引发人们阵阵欢呼。700多家参
展企业更是借助摩博会的平台，充分展现自身的产品和技术，进
一步拓展了品牌知名度。

在业内人士看来，一场摩博会，不仅满足了行业的推广需
要，更是在复杂的经济形势下点燃了消费激情，助力新产品拓展
市场渠道，为消费市场创造出“新蛋糕”。

消费者愿意花钱 商家舍得投入

11月3日上午，市民王琦枫和3位朋友步入摩博会展馆。
下午出展馆的时候，他们4个人中有3人预订了爱车，总消费超
过8万元。

“原本只想看下实车，没想到现场氛围浓烈，加上有些优惠，
于是毫不犹豫地下了单。”王琦枫笑着说。

一连4天，摩博会现场都是人流如织，几乎每一个展台都是
应接不暇。

“来的人太多，最多时有几十个人同时想要咨询或体验产
品，已经没办法统计了。”派方机车展台的相关负责人说，现场下
订的客户不少，按照以往经验，还有很多咨询者未来几个月内将
陆续转化为订单客户。

对于消费者而言，展会提供了多样的选择和充足的优惠。
对商家而言，摩博会是他们提升市场影响力的最佳平台。

重庆珠峰钇动力科技有限公司今年是第二次参加摩博会。
与去年不同的是，今年该公司的展台占据了展馆最核心的位置，
展出规模增加了两三倍，布展设计和物料装潢等也有了大幅提
升。与之相对应的，来该展台参观咨询的人数也比去年大幅提
升。“现在更多人愿意买摩托了，商家参展也更愿意花钱了。”上
述公司总经理崔健说。

“这届摩博会消费者整体比往届更热情，现场气氛也更热
烈，甚至超出了一些参展商原本的预期。”摩博会组委会相关
人士说，近年来，摩托车在交通系统中的有益补充作用得到了
社会的认可，以摩托车作为城市出行代步和休闲娱乐工具的
人群在不断扩大。2021年，我国摩托车产销量再次恢复到
2000万辆，达到自2014年以来的最好水平。在诸多利好因素
影响下，相信下一届会有更多参展商追加布展投入，助力创造
更大的消费规模。

产品结构升级 摩托单价更高

通观本届摩博会，不仅现场气氛更为火爆，所展出的产品价
值也比往年有明显提升。

例如，隆鑫VOGE无极本次展会上就亮相了 250cc 和
500cc 级别的拳头车型——无极 250RR 竞技版和无极
RR525。其中，无极 250RR 竞技版的售价 20980 元，无极
RR525售价尚未公布，但市场预测价格或接近3万元。

力帆旗下的全新子品牌派方机车，也携旗下多款高人气车
型亮相摩博会。其中被誉为“国产大金翼”的大排量巡旅-星舰
6，吸引了众多参观者关注，该车搭载650cc级别发动机，市场预
计价格或接近6万元。

无极展台相关负责人表示，年轻人喜欢大排量、个性化，配
置和功能更多的车型，企业必须跟上时代。

记者在国博中心停车场看到，这里停满了各式各样摩托车，
但几乎都是外观亮眼、性能强劲的街车、跑车、拉力车、越野车、
复古车等，价格几乎没有低于1万元的，价格超过5万甚至10万
的高端车型也不少见。

在市场观察人士曲云超看来，作为国内外首屈一指的摩
托专业展会，摩博会凭借强大的市场聚集能力和消费号召能
力，极大推动了产品消费升级，“通过摩博会，整车企业能够
更清晰地把握市场方向，推动产品结构高端化，创造更多附
加值。”

新产品新技术 行业创新“试验场”

与往年相比，今年摩博会出现了许多与摩托相关的新产品
和新技术。

11月4日，记者进入N5展馆大门，见到的第一个展台，就
是一家摩托流媒体智能车机“突破者”的展台。该展台给人第一
印象就是面积巨大，甚至丝毫不亚于任何整车品牌的规模。

“新的消费模式和玩法，正在滋生新的产品需求，而摩博会
是新产品亮相的最佳选择，我们希望‘一炮打响’。”突破者品牌
负责人朱磊表示，本次摩博会上，该品牌首次向公众亮相，预计
3年内可实现10亿元年产值。

与上述产品类似的各种“新玩意”，在摩博会上层出不
穷。例如，在N5馆的LIVALL品牌展台，记者就看到了一款
智能摩托车头盔，该头盔外观酷炫，前额处设置了警示灯和摄
像头，头盔内还有蓝牙组网对讲设备和HIFI耳机，除了可以实
现头盔通风智能调节和支持光感控制以外，这款头盔还拥有
摔倒报警与智能求救专利。

在N3馆一展台，记者看到了采用非牛顿流体技术智能材
料的骑行防护新产品。该产品在常态时呈现柔软状态，而一旦
遇到高速冲击，材料分子就可以立刻相互锁定，使材料变硬，并
吸收和分散能量，形成保护层。等外力消失后，材料又会恢复柔
软，可以说是兼具了舒适和安全。

“除了各种新产品、新技术，摩博会还衍生出各种创新的
活动和商业模式，呈现出极强的‘产业整合平台’的能力。”摩
博会组委会相关人士表示，例如，摩博会打造了“劳动骑士
节”，进一步提升摩托车从业人员的社会地位，培育摩托车产
品的生产资料市场；通过“骑聚重庆”“赛事体系重建”等专属
项目，帮助全国摩友俱乐部建立系统化的运营体系，带动周边
区域旅游布局；与各大头部传播平台合作，为线上商业投入更
多支持；打造“车主自售”专区，创新具有高社交属性的场景。
总之，摩博会已成为行业创新的“试验场”。

摩博会点燃消费热情
创 造 市 场 新 蛋 糕

11 月 4 日，九龙坡区谢家湾街道劳
动三村社区的机械停车楼正式投用，极
大缓解了周边居民停车难。

劳动三村是昔日建设厂的家属区，
至今已建成超30年。由于社区无车库、
无固定停车位，停车矛盾突出。当劳动
三村的老旧小区改造完成后，建设方挖
掘闲置空地修建了立体停车楼，停车仅
需3—5分钟，原本只能停靠20辆车的场
地现在能停101辆。

记者 郑宇 摄/视觉重庆

老社区新添智能停车楼
缓解居民停车难

本报讯 （见习记者 黄熠）“你们
是真正为我们居民办实事。”11月 2日，
南岸区南坪镇兴隆社区，经验丰富的医
务志愿者认真为居民测血压，并针对不
同病症和个体差异提出合理建议，深受
居民欢迎。

兴隆社区是南岸区“五社联动”项目的
首批示范点。“五社联动”即通过社区、社会
组织、社会工作者、社区志愿者、社会慈善
资源各方力量，有效弥补基层治理合力不
足、针对性不强、服务水平不高等问题，进
一步实现服务群众零距离。

兴隆苑小区修建于1996年，是南坪镇
第一个“农转非”小区，同时也是一个老旧
小区，老年人较多。由于建成时间较长，小
区基础设施陈旧，环境卫生、安全、邻里关
系、停车等方面的问题成为社区治理的难
点和痛点。

近年来，当地对兴隆苑进行了改造，

在完成环境综合整治、解决历史遗留问题
后，又通过“五社联动”机制加快推进小区
治理向社区治理转变，还开设了政策宣
讲、矛盾协调、民意传达、送“爱心汤”等
服务。

今年以来，南岸区着力构建“三治融
合”基层社会治理体系，完善“五社联动”机

制，建成全市首个社会组织党群服务中心，
培育发展公益类、服务类、互助类社区社会
组织1378个，150个城乡社区实现社会工
作室全覆盖。同时，筹集资金超5200万
元，投入社区公益项目3000万元，支持开
展社区自治项目和公益活动960个，发展
137个社区公益站等。

南岸“五社联动”助推服务群众零距离

（上接1版）
曹靖说，有别于传统软件企业和营销

企业，博拉网络的互联网思维和技术研发
能力，以及兼具“数字技术+数字营销”优
势，能够充分整合数字技术能力和互联网
资源为车企赋能。比如，博拉网络围绕大
数据、智能车联等技术推出的一系列汽车
行业应用软件平台，帮助长安汽车、赛力
斯、小鹏、蔚来等众多车企在提升内部管理
效率、规范经销商管理、辅助市场营销决策
等多个方面发挥了重要作用。

以服务长安汽车经销商为例，通过运
用博拉网络开发的“网上云店系统”“VR
车展系统”“智能云播平台”等应用软件，让
长安汽车形成了车企、经销商、销售员一体
化的直播电商矩阵，大幅拓展了线下线上
营销版图。

短视频直播一年多收入超20亿元

设施完备的上百个演播厅和直播间
里，一条条风格各异的短视频不断批量制
作产出，众多带货主播正对着镜头热情
生动地讲解商品卖点，大厅内数块大屏
幕上，实时显示着各个消费者数据分析
结果……11月 3日，在博拉网络视频基
地，现场繁忙而有序。

这是博拉网络于2020年在海王星大
厦启动建设的视频产业基地，如今基地内

不仅有上百间专业配置直播间，还包括酒
吧、健身房等大量短视频拍摄场景，配套了
AI视觉研发中心、大型绿幕棚、道具间和
各类短视频直播所需专业设备。

“这样的场景和专业化配置，覆盖了网
络直播‘人、货、场’三要素。”曹靖说，博拉
网络视频基地实现了场景与直播间、带货
主播、供应链资源“三方均衡”——源源不
断的商品货源吸引直播主播进场带货，人
员充实的主播、演员库和短视频电商经纪
人平台，吸引更多企业和品牌选择在视频
基地进行直播，由此打通了网络直播上下
游产业链，既让主播“有货可带”，也让品牌
产品“有人可播”。

从去年到今年上半年，博拉网络在短
视频直播这个“赛道”上实现了超20亿元
营业收入。

为什么博拉网络能脱颖而出？
“这是因为博拉网络自身的‘独特基

因’。”曹靖说，一方面，企业长期积累的数
字技术优势，通过与短视频产业“新赛道”
结合，再加上独具特色的视频基地，形成以
数字技术赋能短视频、直播电商的“博拉网
络特色”；另一方面，博拉网络的“互联网基
因”，让企业沉淀了大量技术产品、软件等
应用场景，同时在长期服务消费市场过程
中积累的大量客户资源、服务经验和成功
案例，还有海量用户数据资源，都大幅提升

了短视频电商的市场覆盖面。
博拉网络还建立起电商供应链和网红

主播经纪等资源聚合、交易平台，在推动短
视频直播产业逐步壮大的同时，还为市场
提供包括大数据、AI视觉技术、元宇宙应
用、人才培训等矩阵式衍生服务。

用数字化方式服务好乡村振兴

在为实体经济提供数字技术、新媒体
服务的同时，博拉网络将服务乡村振兴作
为另一个发展重点。

“蜂糖李9块9一斤，欢迎大家下单尝
鲜，不甜不要钱！”在博拉网络视频基地直
播间，短视频博主大林对着手机直播屏幕
卖力吆喝着。

大林是万州当地一名种植李子的果
农，通过参加博拉网络组织的直播培训，开
播半年来已经有了上万名粉丝。大林说，
视频基地不仅是他学习新技能的课堂，更
为他提供了致富增收的途径。

这个视频基地，是去年8月博拉网络
在万州建成投用的渝东北数字产业基地。
目前，该基地一方面利用直播电商推动万
州烤鱼、鱼泉榨菜等当地特色产品销售和
直播带货，挖掘出一批当地特色农副产品
通过直播销往全国，另一方面通过开展网
络直播培训、企业数字化服务等，提供人员
扶智和企业孵化等支持。

截至目前，博拉网络渝东北数字产业
基地入驻了20多家直播及电商企业，实现
产值超4000万元，开发代理了万州当地特
色农产品400余款。另外，基地还启动直
播及短视频培训班，累计为500多人提供
培训，让一批果农、大学生“村官”和回乡创
业者等成为万州特色农产品的直播“代言
人”。

“党的二十大报告提出，要扎实推动乡
村产业、人才、文化、生态、组织振兴。”曹靖
说，当数字乡村建设成为乡村振兴的主要
方向之一，带动一批农户完成“农具变手
机、农活变直播、农民变主播”的转型，将是
博拉网络下一步发展目标。

博拉网络渝东北数字产业基地负责人
表示，将通过汇聚大数据平台、互联网直播
平台等资源，以万州为中心辐射渝东北片
区，通过直播产业化运营推动电商供应链体
系协同发展，形成直播电商产业集群。今
后，除了农产品电商直播以外，博拉网络还
将对旅游景点、非遗产品、特色民俗等进行
线上推广，用数字化方式服务好乡村振兴。

作者：本报调研组
调研组成员：张永才、张红梅、曾立、陈

钧、吴刚、黄光红、白麟、王天翊、杨骏、夏
元、申晓佳、廖雪梅、杨永芹、贺子桓

执笔：夏元 贺子桓

（上接1版）
服务“快一步”靠的是管理创新和职

能转变。据了解，万州将逐步推进打造
“无证明城市”。按照“谁办理，谁梳理”的
原则，制定“无证明”办理事项清单，通过
部门间数据共享、部门间信息核验、告知
承诺等方式，实现原证明事项从由本人提
供向由区内单位部门或者其他机构提供
转变。

人无信不立，市无信不荣。25条举

措从“信”上入手，让政商关系更加和谐
融洽。就推进政府合同全面兑现来说，
该区将通过全面清理不兑现政策、未履
行承诺等情况，加大政府合同履约执行
力度，实施“合同全面兑现”专项行动并
建立常态化工作机制，进一步树立守诚
信、重契约、讲信誉的政府形象；还将通
过加快社会信用体系建设，实行营商环
境“线上+线下”监督，营造诚实守信的营
商环境。

据了解，万州区还印发了《关于推动构
建亲清政商关系的实施意见》等一揽子文
件，就国家公职人员与非公经济人士交往
的行为清单作了详细规定，目的是通过厘
清交往边界，构建“亲”上加“清”的新型政
商关系。同时落实好容错纠错机制，对在
招商引资、培育壮大市场主体、改革创新、
重大项目落地等工作中真抓实干、成效显
著的单位和个人给予表彰奖励；对在改革
创新中的失误多加包容，消除干事创业者

思想顾虑，营造敢闯敢拼、创先争优的良好
氛围。

“万州打造营商环境升级版的鲜明态
度和硬核举措，坚定了我们扎根万州发展
的信心决心。”重庆华歌生物化学有限公
司董事长陈志忠说，公司将加快把华歌生
物建设成为西部地区、全国乃至全球数字
化标杆农化企业，为万州构建形成“5+
10”现代工业体系、提速打造三峡库区经
济中心贡献力量。

以下采矿许可证已经注销，特此公告。采销〔2022〕（黔江）0001 号

采矿许可证注销公告

重庆市黔江区规划和自然资源局 2022年11月7日

序号

1

矿山名称

重庆市黔江区旺泉矿业有限
公司泰峰石英砂岩矿山

采矿许可证号

C50011420120
37120123574

注销时间

2022年11月3日

本报讯 （通讯员 唐敖 卢俊竹）
近日，合川区零工市场在该区人力资源市
场正式开业。该零工市场针对性地为从
事零工兼职的非全日制及新业态灵活就
业人员与用工主体搭建双向对接平台，
可为广大求职者和用工主体提供发布信
息、现场对接、即时确认、当日到岗等快
速服务。

合川区零工市场遵循“为用工单位搭
台、为零工散工牵线”的原则，与区人力
资源市场分时段、分区域共享共建。除
开展职业指导、职业介绍外，合川区零工
市场还通过重庆公共就业网、公众号、
LED展示屏等渠道，为企业发布零工招
工需求，为零工人员提供职业培训、政策
咨询、社保参保、证件代办等多元化公共

服务。
“因为疫情原因，手头好久没有事情做

了，幸好在零工市场找到了工作，现在洪英
建筑做电工。”家住合川区合阳城街道新华
社区的张成说，零工市场确实不错，目前每
天能日结到300多元的工资，不仅补贴了
家用，还能照顾老人和小孩。

截至目前，该区零工市场共举行现场

招聘会6场次，累计进场895人次，点对点
帮助两家企业解决了临时用工难的问题，
帮助80余名就业困难人员实现了就业。

据介绍，合川区下一步将因地制宜依
托村级就创超市、双更基地等公共服务载
体，在商圈、城乡接合部及便民服务中心等
周边设立零工驿站，让更多劳动者随时随
地享受就业服务。

现场对接 即时确认 当日到岗

合川零工市场促进灵活就业


