
铜梁
坪漆村清水挂面 2.5kg
订单数：11,770
铜梁龙泉米 2.5kg
订单数：11,100

江津
炊夫保鲜花椒350g*2袋
订单数：11,687
冰沙土麻饼320g
订单数：10,661

涪陵
精品榨菜丝70g*20包
订单数：12,197

秀山
红心猕猴桃800g/12个
订单数：10,809

开州
开县富友冰薄450g*2盒
订单数：10,647
津关红心蜜薯带箱10斤装
订单数：10,509

武隆
欢辣客酸辣粉130g*4盒
订单数：10,584

长寿
标杆无菌新鲜鸡蛋30枚礼盒装
订单数：10,647

大足
宝顶牌原生新米2kg*2袋
订单数：10,583

綦江
老四川五香/麻辣牛肉干、灯影牛肉丝
订单数：10,352

荣昌
椿林川辣荟萃（辣子鸡+虎皮凤爪+卤翅尖+卤翅根）
订单数：10,258

潼南
岩泉牌红油豆瓣1000g*2瓶
订单数：10,957

合川
人和水仙米2kg
订单数：10,677

永川
涨谷新米5kg
订单数：10,688

璧山
千禾牌黄豆酱油+醋+料酒
订单数：10,431

南川
金佛山方竹笋3斤
订单数：10,015

渝北
快食尚酸辣粉129g*4桶+鹌鹑蛋4个
订单数：10,890
农村土面1.5kg*2
订单数：10,331

九龙坡
金牌干溜重庆小面/火锅粉/酸菜米线
订单数：10,508

北碚
蝶花牌怪味胡豆500g*2袋
订单数：10,483

沙坪坝
青云嫂水煮花生258g*4袋
订单数：10,339

巴南
冰沙土麻饼320g
订单数：10,090

忠县
龄童驿和大米2.5kg
订单数：61,291

万州
非遗万州杂酱面2袋
订单数：10,327
大米10斤
订单数：10,063

大渡口
重庆特色挂面
订单数：10,174

石柱
土家诗院石柱香米3.5kg
订单数：51,772

城口
登娃灯影牛肉丝48g*4袋
订单数：10,368

奉节
传统手工土月饼250g*2个
订单数：10,230

黔江
农场秋色黑木耳75克+玉木耳75g
订单数：10,200

云阳
云阳小面（多规格）
订单数：23,589

彭水
刘粉条红薯粉丝/红薯淀粉/豌豆粉丝
订单数：10,418

扫码可进入
2022年中国邮政“919电商节”重庆分会场

“919电商节”是中国邮政全力打造的农村电商品牌。作为农业农村部主办的第五届中国农民丰收节金秋消费季系列活动之一，今年的“919电商节”中国邮政强化“邮政
919，丰收欢乐购”主题，推出乡村振兴“万单计划”“百大品牌”特惠活动、社区团购“万团齐发”等十大活动，助力农民创利增收、农村消费提质、农业兴旺发达，全面构建邮政农
村电商新生态，为乡村振兴注入新活力。

中国邮政重庆市分公司借助“919电商节”全面启动线上零售业务。截至9月18日，超额完成线上零售额目标，是全国邮政第3个完成“919电商节”线上零售额目标的单位；打造
万单大单品37款（邮乐小店25款、社区团购12款），其中忠县驿和大米、石柱土家诗院大米分别成为全国第1个、第2个5万单农产品（全国邮政目前共计7个5万单农产品）。

邮政“919电商节”重庆各区县农特产品地图风云榜
■声音

重庆邮政劲销37款万单大单品、2款5万单大单品、率先完成线上销售目标

■邮政＋农品故事会

忠县大米
邮政化解产业难题 延续千年不变味道

“小市常争米，孤城早闭门。”唐朝时期，诗圣杜甫来到忠州（今忠县），看到了
忠县大米受市民争抢，于是提笔诗赞。

市民为何争抢忠县大米？忠县大米产自于“三峡库心、长江盆景”高山地带，
大米饱满圆润，晶莹剔透白似雪，脂溢甘回齿生香。

忠县邮政与地方政府合作，聚焦忠县大米产业链发展中的融资难、寄递物流
难、宣传难、销售难问题，以“邮政+政府+种植户+企业”的运作模式，在官坝镇、花
桥镇、马灌镇共建忠县驿和大米万亩水稻基地，打造“生产、加工到销售、运输”的
全产业链服务模型，为忠县驿和大米开辟出一条通向全国市场的绿色通道。

云阳小面
新模式开销路 放大爽滑劲道“重庆味”

“世人赞我玉面郎，金丝银线出作坊。五湖生根不做客，焉知家乡是云阳。”一
碗云阳小面既点亮爽滑、劲道的重庆味道，更衍生“舌尖上的产业”。

40多年沉淀发展，云阳目前在全国从事面条加工的经营者有20余万人，占
据全国鲜面条加工市场70%的份额。

一根根细细的面条“链”成长长产业链，也走出市场新步伐。云阳邮政借助邮
乐平台，创新“线上+线下”+“撮合批销”模式，线上以“919邮政电商节”、直播带
货，线下以社区团购、撮合批销订货为切入点做大销售规模，助力云阳小面再出
发。

涪陵榨菜
邮政快车入万家 好品受赞餐餐想

涪陵是中国规模最大、最集中的榨菜产区，有中国"榨菜之乡"的美誉。涪陵
榨菜因其传统制作技艺被列入第二批国家级非物质文化遗产名录，年产值123.5
亿元。

餐餐想涪陵榨菜的绝妙滋味，关键在于“三腌三榨”的改进技术，榨出鲜、香、
嫩、脆层次分明的绝妙滋味，不少食客每餐必吃，因良好口碑取名餐餐想涪陵榨
菜。

如何让一包榨菜成为“国民下饭菜”？涪陵邮政立足“线上+线下+农户+实
体”模式，统筹榨菜销售各个环节优势，让种植户和加工企业参与榨菜销售，打造
立体式榨菜销售网络。榨菜销售量不断攀升，行销全国各地，涪陵榨菜真正成为
了“国民下饭菜”。

江津花椒
“邮政绿”让“花椒香”飘全国 最高保鲜可达3年

江津是“中国花椒之乡”，自元朝开始人工花椒种植。所产“九叶青”，麻香味浓，
不仅是优良的调味品，经加工还具有除湿、驱风、祛寒的药用功能。

如何让一粒花椒香飘全国？江津邮政以农产品助销为抓手，为全区农业企业
及个人提供助农贷款、优质农资、农技培训、农产品上线邮乐平台、协议物流等一
体化综合服务，形成邮政惠农助农服务生态圈。

截至目前，已累计销售花椒、花椒油、蒸肉粉、卤料等系列产品20万余元，通
过产地直发、万单大单品、社区团购、直播带货等形式，对合作的产品进行线下+
线上同步推广，共同做大花椒产业市场规模。

巴南麻柳土鸡
邮车开进村 定制销进城

巴南区麻柳镇为破解乡村产业发展难题，结合当地人口结构和地域特点，引
导村民在平均海拔600米以上的山涧，以传统方式喂养麻柳土鸡。

平均每户农户养殖数量不超过15只，同时把各种谷类分撒在林间地头让鸡
自己觅食，成就了蛋白质、矿物质等营养成分更加丰富的麻柳土鸡。

天生地养好味道，畅通渠道更保鲜。从田间地头到百姓餐桌，巴南邮政与当
地党政部门合作，探索出定向销售、定制物流、定准管理的“三定”模式。每周固定
时间向村民收购土货，定向提供给有意购买的城区邮政客户，让农户享收益，让市
民享品质。

奉节向杨月饼
“销售+寄递”联合发展 承载诗城乡愁味道

向杨月饼，源自诗城奉节。一代代奉节人坚持运用手工匠心，传承上百年不
变滋味，让向杨月饼成为了诗城记忆中的乡愁味道。

轻轻掰开一个大月饼，甜蜜的桂花蜜枣，香酥的花生核桃，在饼皮夹层里发出
诱人的酥香。一口土月饼满嘴醇香，厚重质朴，味道甜而不腻。

在邮政分公司销售平台和销售渠道的优势加持下，重庆向杨月饼食品有限公
司与奉节邮政采取“销售+寄递”合作模式，为向杨月饼畅通销路，让奉节乡愁味
道进入千家万户。

“919电商节”
是邮政公司参与乡村振兴的响亮品牌

中国邮政以“行政村、农民合作社和家庭农场、种养大户、农业企业、农村商
超”五大客群为重点，打通了“工业品下乡和农产品进城”双向流通渠道，提供购
物、销售、寄递、生活、创业和金融“六不出村”的便捷生活，为缩小城乡差距、畅通
城乡市场“微循环”做出了积极贡献。

连续6年举办的“919电商节”，已经成为邮政企业参与乡村振兴的一个响亮
品牌。今年通过整合全市优质、特色农产品，借助线上平台销售、线下展示展销、
网络直播带货等多种形式，打造了全新的客户体验，促进了新业态新模式发展，
做大了农产品出村进城规模，实现了农产品卖得出、卖得好、卖得远。

——重庆市农业农村委智慧农业和信息化处副处长 黄洪

云阳邮政提升了云阳面知名度

云阳邮政一直以来凭借自身资源优势，深度融入地方经济建设，对我们当地特
色产业发展做出了积极的贡献。云阳面是我们云阳的中国地理标志集体商标产
品。近几年来，邮政通过邮乐平台面向全国销售云阳面，进一步打响了云阳面宣传，
提升了云阳面的知名度，让全国更多的人知道了云阳面、喜欢上云阳面。

——云阳县商务委主任 张路

利用邮政“四流”资源解决农民“四难”问题

听闻忠县驿和大米是“919电商节”当中在全国邮政首个突破5万单的爆款
农产品，销量超过187吨，在此表示祝贺！

邮政有“商流、物流、资金流、信息流”四流合一的资源禀赋优势，我们多个镇
政府和种植大户都与忠县邮政签署了战略合作协议，建立起万亩水稻基地，有效
促进基地向规模化发展、向产业化升级，带动种植户增产增收。特别是借助“919
电商节”，让消费者通过邮政平台、利用邮政政策以优惠的价格购买到新鲜优质
的农产品，打响了我们忠县大米的品牌。

值得肯定的是，邮政在农村地区建设综合便民服务站，解决了农民销售难、
宣传难、资金难、寄递难“四难”问题，便利了百姓生活，增加了店主收益，也有效
促进了农村公共服务均等化，实现了互惠多赢。

——忠县农业农村委员会副主任 王柏胜

助力乡村振兴 打造万单产品

自2016年以来，奉节邮政就对口帮扶奉节县竹园镇五龙村，多年来投入了
扶贫资金和物资共计46.15万元，顺利完成脱贫攻坚任务。如今，在乡村振兴战
略全面开局，奉节邮政今年又继续派出3名干部员工，助力五龙村开展乡村振兴
建设。

依托邮政“919电商节”，奉节邮政先后将奉节脐橙、乡坛子系列产品、夔山
里二娃子腊货、夔汉子牛肉干等农产品销往全国各地。今年，通过“销售+寄递”
的合作模式，奉节邮政又将手工土特产“向杨月饼”打造成为万单产品，实实在在
为老百姓办了实事。

——奉节县乡村振兴局副局长 叶璇

有品牌 有内涵

在众多购物App当中，邮政是真正把农产品作为推广的重点，而且还有自己
固定的“919电商节”活动，真正的做到了有品牌、有内涵。

截至目前，巴南邮政结合麻柳嘴双标线路的打造，累计帮助麻柳嘴镇的父老
乡亲销售家禽1万余只，销售金额约128万元。

现在，我们通过实诚人合作社进行示范试点，通过规范管理、规范饲养、统一
防疫、统一销售，由巴南邮政打开销路，每一批土鸡的宰杀都是邮政和合作社的
工作人员现场监控品质，确保土鸡的质量。

——巴南区麻柳嘴镇党委副书记 黄平

奉献绿色食品 服务百姓生活

邮政打造村、乡镇、区县三级物流架构，通过与政府签订战略合作协议、建设
综合便民服务站等服务措施，极大方便了百姓生活、服务百姓生活。

邮政“919电商节”，帮助农民合作社、农产品加工企业实现了买全国、卖全
国，同时也让更多的城市消费者吃到了高品质的绿色食品。

——涪陵区南沱镇常务副镇长 向劲松

邮政“919电商节”便捷实惠

疫情给合作社花椒销售带来了一定的冲击。 今年，借助邮政，我们构建起
了线上+线下的立体营销体系，拓宽了商品销售渠道。

邮政的服务真是贴心，在帮助老百姓解决销售难题的同时，还为我们合作社
带来了更加先进的花椒种植技术培训，引入无人机等先进设备进行农药喷施，提
供农资配送等服务，每到采摘季还为我们送来采摘工具、帮忙一起采摘。

借着邮政“919电商节”这股东风，我们的商品也上了线，目前已实现线上销售
1.1万单，累计线上线下销售合作社花椒25.08万元，感谢邮政又帮了老百姓一把。

——江津区全优花椒加工专业合作社理事长 袁成林

让重庆好品畅销千家万户
让全国客户购享物美价廉

今年是我作为邮乐小店推手参加邮政“919电商节”的第4个年头了。邮政
“919电商节”办到第六届，知名度越来越广，打造力度也越来越强了。在我运营
的微信社群里，很多农特产品都是我亲测之后，再推荐给大家，像是石柱的诗院
大米，我把煮出来的饭拍视频、拍照片分享出来，再加上超值的价格，着实“火”了
一把，回头客特别多。我的目标是，要让重庆好物被全国更多的推手和客户认
可，更多好物走出大山、走进城市。

——中国邮政重庆市南坪主城区支局业务管理 胡玲

火热启动
“919丰收欢乐购”重庆农特产品琳琅满目

乡村振兴引活水，邮政惠农进万家。9月，“邮政919，丰收欢乐购”为主题的
第六届中国邮政“919电商节”全面启动。中国邮政重庆市分公司“919丰收欢乐
购”产品展示会同步上演，展出高山大米、小面、冰薄、榨菜、猕猴桃等30款万单
农特产品，以及福临门、天友、康师傅等品牌明星商品，每一件都是重庆邮政推动
农产品进城、助力工业品下乡、服务乡村振兴的成果。来自市农业农村委、市乡
村振兴局、市商务委、重庆市邮政管理局及重庆粮食集团等领导及嘉宾应邀齐聚
一堂，共同见证乐购重庆好物。
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