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“2022 福布斯中国
消费活力城市榜”发布，
重庆位列第三，排名仅次
于北京和上海。

近年来，重庆围绕建
设国际购物、美食、会展、
旅游、文化“五大名城”，
以统筹实施国际消费资
源集聚、国际消费载体提
质等“十大工程”为重点，
加快推进国际消费中心
城市培育建设工作，推动
全市消费繁荣度持续提
升。

核 心
提 示

论 坛

本报讯 （记者 黄光红）正在加
快建设国际消费中心城市的重庆，消费
活力如何？7月23日，作为第四届西洽
会重要活动之一的2022福布斯中国城
市消费发展论坛发布了“2022福布斯中
国消费活力城市榜”。在这份榜单中，
重庆位列第三，排名仅次于北京和上
海。

福布斯中国消费活力城市榜主要有
五大考察维度，分别是消费活跃度、商业
成熟度、政策支持度、交通便捷度和国际
认可度等。其中，消费活跃度主要考察

社会消费品零售总额、居民人均消费支
出、城市GDP总量、城市常住人口数量、
城市消费者满意指数、国家级夜间文化
和旅游消费集聚区数量，夜间消费地标
数量等指标；商业成熟度主要考察标志
性商业街区数量、国际知名商品和服务
品牌首店数量、大型商业项目开业数量、
第三产业固定资产投资等指标；国际认
可度主要考察各城市500强企业的进驻
数量以及各城市的世界文化遗产数量等
指标。

通过对这些维度的综合评分，福

布斯中国全方位评估了中国大陆各大
城市的消费活力。最终，从一线城市、
新一线城市及二线、三线城市中挑选
出综合得分排名前二十的城市，形成
了“2022 福布斯中国消费活力城市
榜”。

榜单中，北京位居榜首，上海和重庆
紧随其后。广州、深圳、成都、杭州、苏
州、武汉、长沙分别排在第四至十名。南
京、西安、天津、宁波、沈阳、合肥、佛山、
青岛、郑州、东莞分别排在第十一至二十
名。

2022福布斯中国城市消费发展论
坛由福布斯中国集团、重庆市商务委员
会、渝中区人民政府共同主办。论坛上，
来自重庆、长沙、青岛、郑州等地的政府
部门代表以及多名国内外知名企业代
表、专家学者、投资人等聚焦“消费新活
力 城市新动能”这一主题进行交流探
讨，为推动中国加快培育建设国际消费
中心城市、扩大中国城市在国际消费市
场的影响力建言献策，助力中国构建“双
循环”新发展格局，推动中国经济实现高
质量发展。

本报讯 （记者 白麟）7月23日下午，重庆国际博览中心北
室外展场，作为西洽会重点活动之一的金卡纳技巧绕桩赛正在进
行，现场气氛十分热烈。

只见摩托车在一个个锥桶间高速穿梭，时而一个漂亮的飘逸
回旋，时而突然刹停，轮胎与地面摩擦的白烟升起，引发观众阵阵
惊呼。

当天，来自全国各地的近30名选手携其爱车前来参赛。头
盔、手套、骑行靴、护膝、护肘……所有选手都是全副武装。根据规
则，他们要按现场锥桶摆放示意，力争以最快速度完成骑行路线。
由于行驶线路复杂，这场比赛不仅考验选手的识图意识、操控技
巧，还要考验他们与操作车辆的紧密配合，一辆性能优秀的摩托车
必不可少。

金卡纳技巧绕桩赛，是近年来世界范围内兴起的一项极限潮
流运动。活动主办方负责人表示，“金卡纳”的语源来自印度，最先
是指马术中的障碍赛。这种比赛形式对于场地没有特殊要求，也
不需要特殊的赛道，广受摩托车爱好者的追捧。

“‘咫尺之间，毫秒必争’不仅仅是金卡纳的乐趣，更是摩托车
爱好者展现出来的态度。”上述负责人表示，能够在西洽会这样难
得的国际舞台上挥洒热情，每一位参赛选手都是全力以赴。同时，
这场活动也将摩托车的乐趣和展会紧密结合，深化了产业与商业
文化的融合。

作为国内底蕴最深的摩托车产业基地，重庆也是摩托车文化重
要的发祥地之一。从上一届西洽会开始，主办方设立汽摩产业馆，并
发起了金卡纳技巧绕桩赛，进一步吸引了全国各地摩友的关注。

摩托车爱好者
给西洽会送来“大礼”
金卡纳技巧绕桩赛赢得阵阵喝彩

本报讯 （记者 申晓佳）7月23日，第四届中国西部国际投
资贸易洽谈会举行中国（重庆）大健康产业高质量发展高峰论坛。
论坛以“创新引领·开启健康新时代”为主题，重庆医科大学校长，
教授、博士生导师黄爱龙等多位国内外知名专家学者，聚焦生物、
医药、保健、数字化等内容，展开深入交流与对话，为推动重庆大健
康产业高质量发展建言献策。

黄爱龙介绍，近年来，全球体外诊断（IVD)整体市场规模从
470.6亿美元增长至1170亿美元，首次突破千亿美元大关。2020
年我国IVD市场规模达到1043亿元，并且每年以18%左右的速
度稳步快速增长。

“重庆应该抓住这一机遇。”黄爱龙表示，IVD产业具有投资
少、见效快、绿色、环保等显著优势，我国IVD产业正处在发展机
遇期和窗口期，重庆应以成渝地区双城经济圈建设为契机，充分争
取国家政策，积极抢占IVD产业发展制高点。

戴德梁行重庆公司总经理及华西区策略发展顾问部主管魏晓
龙表示，中国正迎来生物医药产业的黄金发展期，生物医药产业已
形成以环渤海、长三角、粤港澳和成渝四大城市群为发展核心的格
局。其中，重庆充分发挥了区位、生态等优势，构建起以化学药技
术研发、生物材料、药械制造等为核心竞争力的生物医药产业体
系，产业发展态势良好。未来5至15年，是重庆生物医药产业跨
关口、培优势、上台阶的重要战略机遇期，全面的政策引导、产业集
群规划、创新体系的构建将助推重庆生物医药产业高质量发展。

英国驻重庆总领事馆商务领事马睿杰（Raj Maan）分享了
英国医疗科技创新的情况。他介绍，英国医疗资源优势明显，在世
界排名前十的健康科学专业大学中，英国占有4所，在世界排名前
三的生命科学专业大学中，英国占2所。领先的科学基地，独特的
创新路径，支持发明、评估和应用的生态系统，以及政府对商业的
支持等，都是促成优质医疗资源集聚英国的重要原因。

日本国驻重庆总领事馆副总领事大熊雅昭介绍了日本老龄化
服务产业发展状况。日本是人口老龄化最早、也是最严峻的国家
之一。大熊雅昭表示，日本社会老龄化的步伐正在加快，日本政府
正本着“自立・预防重症化”“用户为本”“发展地区综合照护体系”
的理念，积极发展医疗保健产业。

华卓科技政府事务部总监赵婕分享了大数据智能化转型助推
医疗高质量发展的例子。她表示，华卓科技将抓住国家政策机遇，
继续致力于用医疗科技平台链接全国医疗资源，赋能医疗服务。

中国（重庆）大健康产业
高质量发展高峰论坛举行
国内外知名专家为重庆大健康产业

高质量发展出谋划策

福布斯发布中国消费活力城市榜单

北京上海重庆位列前三

7月23日，2022福布斯中国城市消费发展论坛举行。 记者 张锦辉 摄/视觉重庆

7月23日，重庆国际博览中心西洽会北室外展场，金卡纳
摩托车技巧绕桩赛正激烈进行。

记者 齐岚森 摄/视觉重庆

消费活力排名全国第三 重庆靠什么
□本报记者 黄光红

“我好几年没来重庆了，昨天到重庆后去逛了一下朝天门、
洪崖洞、解放碑，觉得重庆非常有消费活力。”7月23日，2022福
布斯中国城市消费发展论坛上，峰瑞资本投资合伙人陈石在圆

桌论坛环节以这样的开场白为重庆点赞。
当天，“2022福布斯中国消费活力城市榜”在论坛上发布，重

庆跻身榜单前三，仅次于北京和上海。
作为一座西部城市，重庆凭什么和北京、上海一道成为该

榜单前三强？

在福布斯中国主编陈凤凤看来，重庆
是国内常住人口最多的城市，在城镇化推
动人口向中心城区聚集的过程中，市民的
消费需求也在快速提升。此外，重庆近两
年来出台的促进消费恢复发展的一系列
政策措施，以及丰富的旅游资源和饮食文
化，也吸引了重庆周边及海内外游客进入

山城，为消费带来了新的活力。
“昨天，我在洪崖洞深刻体会到了什么

是人山人海。不来重庆，真的是没办法想
象这种景象。”蚂蚁集团通用行业解决方案
总经理马世韬说，在这里，各种各样的商品
吸引着游客前去购买，人们可以看到、感受
到重庆这座城市强有力的消费支撑。

来自重庆市商务委员会的数据显
示，2021年，在疫情等多种不利因素影
响下，重庆消费市场依然红红火火——
全市社会消费品零售总额达13967.7亿
元，同比增长18.5%，在全国各省份中排
名第三；今年上半年，重庆社会消费品零
售总额达6966.33亿元，同比增长1.1%，

在同期全国社会消费品零售总额同比下
降0.7%的情况下，继续保持了正增长。

“近年来，重庆围绕建设国际购物、
美食、会展、旅游、文化‘五大名城’，以统
筹实施国际消费资源集聚、国际消费载
体提质等‘十大工程’为重点，加快推进
国际消费中心城市培育建设工作，推动
全市消费繁荣度持续提升。”重庆市商务
委员会相关负责人说，上述发展成效，正
是实施这些举措的结果。

消费繁荣，去年社零总额增速全国排名第三

加快培育建设国际消费中心城市，
也让重庆在更多衡量国际消费中心城市
的维度中表现不俗——

国际知名度持续提升。近年来，重庆
参与全球政治、经济、文化活动的影响力在
不断增强。比如，在香港中外城市竞争力
研究院等机构2021年12月联合发布的

“2021全球城市竞争力排行榜”中，重庆排
名第42位，比2020年提升2位；目前，全

市已累计引进世界500强企业312家。
商业活跃度加快回暖。近年来，重

庆持续推进商圈（步行街）提档升级，全
市标志性商业街区、商圈数量名列全国
前茅。同时，重庆夜经济发达，城市消费
60%来自夜间。今年1月，《财经国家周
刊》、瞭望智库联合发布“2021年中国城
市夜经济影响力十强城市”榜单，重庆名
列第一。这也是自2019年以来，重庆连

续三年荣登“中国城市夜经济影响力十
强城市”榜首。

到达便利度不断改善。近年来，重
庆加快推进出市出海出境大通道建设，
目前，江北国际机场国际及地区航线达
109条；陆海新通道辐射107个国家（地
区）的319个港口；中欧班列（渝新欧）开
行量在全国中欧班列中率先突破10000
列，累计开行量居全国第一。

“山水之城、美丽之地”独特魅力持
续提升。近年来，重庆先后获得亚洲旅
游“红珊瑚”奖十大最受欢迎文旅目的
地、中国城市旅游品牌第二名等荣誉；旅
游服务综合满意度连续两年居全国60
个重点旅游城市之首，并成为全国首个
播放量过百亿级的“抖音之城”和闻名全
国的网红城市。

“目前，从上述维度的情况来看，重
庆培育建设国际消费中心城市的工作起
步良好，已取得初步成效。”重庆市商务
委员会相关负责人表示。

国际知名度、城市魅力持续提升，商业活跃度加快回暖

加快建设国际消费中心城市，重庆
该怎么做？7月23日，参加2022福布斯
中国城市消费发展论坛的嘉宾纷纷为重
庆支招。

德勤中国副主席施能自建议：推动
国际消费化、消费国际化。所谓国际消
费化，就是把品牌拉进来，更好地推介
给国内消费者；消费国际化，简单来说
就是创造国际消费氛围。比如，通过政
策引导、扶持，打造孵化本土消费品牌
的平台，并依托消费场景加快孵化本土
消费品牌；大力推动首店经济、首发经

济发展等。同时，要推动城市商圈特色
化发展，尽量避免商圈同质化；在消费
产品和消费环境方面植入数字化技术
和智能化技术，让消费者线上线下购物
都有更好体验。

INFRA CEO & CMO、Ted Bak-
er及Kiki De Montparnasse合伙人兼
投资人Ricci Kisembo（罗帅帅）认为，
重庆打造国际消费中心城市，需吸引更
多国际品牌进来。这就需要政府通过税
收优惠等激励政策吸引国际品牌前来投
资兴业。

峰瑞资本投资合伙人陈石表示，重
庆可调动资本一起来做事情。比如，可
设立消费投资产业基金之类的基金，专
门投资新的消费品品牌。这
对促进消费有非常重要的作
用。

“中国发展国际消费的
一个重要使命，就是要通过
消费者轻松愉悦的消费把中
国文化传播向全世界。”福布
斯中国集团董事长兼首席执
行官李思卫认为，重庆在建

设国际消费中心城市的过程中，可多打
造一些轻松舒适的“衣食住行”消费环
境，把巴渝特色文化融入其中，吸引越
来越多国内外消费者前来消费，进而实
现通过巴渝文化推广重庆、推广中国的
目的。

推动国际消费化、消费国际化，加快建设国际消费中心城市

赛 事


