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1992年石林景区开园、2002
年黑山谷景区开园，标志着万盛旅
游实现“从无到有”的首次创业。

2009年，万盛明确提出把旅
游产业培育成资源枯竭城市转型
的重要替代产业，正式拉开万盛
旅游“二次创业”序幕。自此，万
盛旅游开始从单一观光游向多元
化休闲度假游转变，并荣获中国
优秀旅游城市、国家全域旅游示
范区、全国休闲农业与乡村旅游
示范区等诸多荣誉。

如今，站上新起点、面对新机
遇，万盛旅游正式踏上“第三次创
业”的新征程——

更加注重融合发展、安全发
展、高质量发展，持续深入推进文
体旅融合发展，打响“全域旅游·活
力万盛”品牌，全力将万盛打造成
为重庆中心城区市民休闲、郊游、
健身、度假的首选之地，加快建设
全国体育旅游示范区。

力争到2025年，全区旅游综
合收入达300亿元，文体旅产业增
加值占GDP比重超20%。接待国
内外游客达4000万人次，游客人
均消费高于1500元。

青山湖国家湿地公园，水上步道串联绿水青山
摄/尹南源

丛林菌谷·蘑菇总动员热闹不已，不少家长带着小
朋友畅游“蘑菇王国”，与卡通雕塑拍照留念 摄/曹永龙

万盛 文体旅深度融合 引领旅游“第三次创业”

走实“融合路”
以体促旅、以文塑旅，构建文体

旅深度融合大格局

创吉尼斯世界纪录的全球最长悬挑玻璃走
廊；常常上各大热搜的“步步惊心”；悬崖秋千从最
初的4米，一路攀升到现在最高的21米，从人工升
级为电动……

万盛奥陶纪景区的刺激，在移动短视频时代
被迅速放大，吸引全国各地游客来此打卡。而正
是极限运动与旅游的化学反应，让奥陶纪成为火
爆全国的极限运动主题乐园。

体旅融合，奥陶纪景区并非个例。
如今，走进万盛的诸多景区景点，皆能发现体

育运动元素的踪迹：纵横蜿蜒的健身步道、黑山谷
的国际青年户外运动中心、石林的全国科技体育
（定向运动)训练活动基地、板辽金沙滩的水上运动
中心、丛林蘑菇总动员的亲子户外运动基地、凉风·
梦乡渔村的国际垂钓中心等，涵盖水上运动、户外
挑战、攀岩、露营、轮滑、定向、冰雪等众多项目。

去年，万盛成功摘得全市唯一一个首批国家体
育旅游示范基地的“金字招牌”。如今，体旅融合已
然成为万盛旅游的最大特色。这一点，从“全域旅
游·活力万盛”这张城市名片中也可见一斑。

未来，随着万盛旅游“第三次创业”的深入实
施，黑山·万盛之眼、石林星台三旅主题基地、国家
冰轮亚高原竞训基地等一大批全新的体旅融合综
合体项目将加速落地，以万盛山地奥林匹克公园、
清溪河滨公园、二郎山公园、马鞍山公园等为重点
的“4+4生态公园运动体系”也将加快形成。

另外，如何通过文化赋能，提升旅游“含金
量”，推动文体旅深度融合，将成为万盛旅游“第三
次创业”的一大重任。

为此，万盛将依托“三线建设”等历史文化资
源，新建重庆煤矿文化产业园、抗战军工博览园、火
电博览园、五零八库军旅文创基地；以平山产业园
区、国家5G天馈线实验室等为载体，探索打造工业
旅游线路，依托万盛老街打造中国孝文化街等。

此外，万盛还将围绕地质、农业、非物质文化遗
产、工业、体育等主题，探索布局体系健全、类型多
样、优势互补的研学旅行基地，大力发展研学旅游。

打好“全域牌”
持续提升“处处皆风景、时时有

体验”的全域旅游品质

穿越深谷石林，探索大自然的鬼斧神工；带上
家人、小孩，纵情于青山湖畔、蘑菇园里、金沙滩
上；约上三五好友，直奔田螺、蹄花、鳝鱼等特色美
食，开启一场饕餮之旅……

在万盛，游客总能找到一款适合自己的度假
方式。每到节假日，万盛的城市里、乡野间、湖泊
边，外地牌照的车辆随处可见。去年，万盛共接待
游客2650万人次，其中自驾、自由行游客占到绝
大多数。

而这正得益于万盛全域旅游的加速发展。

近年来，万盛依托青山湖国家湿地公园、国内
唯一一家以蘑菇为主题的乐园——丛林蘑菇总动
员、凉风梦乡村等22个主要景区景点遍布10个
镇街的特点，推动景区与周边环境、服务配套等一
体化建设，催生出多个文体旅特色村镇，同时推出
30多条精品旅游线路产品，加速实现“处处有景、
时时可游”，并成功创建“国家全域旅游示范区”。

全域旅游，通达性是基础。
近年来，万盛实施了丛黑公路、旅游环线公路

等旅游交通重点项目30个，把全境景区景点连了
起来，并实现旅游景区景点公交全覆盖。下一步，
万盛将积极推进万盛城区绕城路、青年—椅子台
康养度假基地、万盛至金桥江南机场等旅游公路
建设，提升万盛交通体验感、通达度。

同时，完善的要素和服务保障是发展全域旅
游的重要支撑。

当前，万盛正在加速构建覆盖全域的四级旅
游集散网络，即以城区的全域旅游服务中心为引
领，万盛南（青年镇）旅游接待中心、万盛北（丛林

镇）旅游接待中心为支撑，黑山旅游度假区、椅子
台、青山湖、南桐镇旅游服务中心为支点，其他景
区景点服务区为节点的旅游服务体系；同时，培育
一批特色餐馆、特色民宿、特色店铺等，为游客提
供全方位、个性化的“吃住行游购娱，商养学闲情
奇”供给保障。

此外，业态和内容将直接决定全域旅游的品
质和吸引力。

为此，万盛将加速推动旅游产品的提档升级、
更新迭代。例如乡村旅游方面，将聚焦实施景区
景点依托型、特色产业支撑型、高山避暑纳凉型、
科普体验观光型、民族民俗风情型“五型”乡村旅
游精品工程；康养旅游方面，将创建八角旅游度假
区，新建椅子台康养小镇、南桐温泉旅游名镇等项
目。

练足“营销功”
唱响“全域旅游·活力万盛”品牌影

响力

去年年初，万盛通过创新城市品牌营销“打
法”，拍摄《ALL IN ONE万盛》系列微视频，用5
部短片在目标客群城市实施为期一个月的“精准
立体轰炸”，实现线上、线下全平台共计1.2亿次的
曝光播放；

去年下半年，万盛再尝试自制了一档文旅微
综艺节目《下班了，冲鸭》，通过综艺节目的手法，
记录3组平凡人的万盛之旅，从而推介万盛3条经
典旅游线路，通过抖音、爱奇艺、哔哩哔哩、腾讯视
频等平台实现上亿次的高频传播，获评2021年度
中国旅游影响力营销案例……

酒香也怕巷子深。近年来，万盛旅游多次登
上各大平台热搜，持续在互联网上的“出圈”，与之
在城市品牌营销方面下的苦功分不开。唱响“全
域旅游·活力万盛”品牌，让万盛旅游从全国知名
迈入全球知名序列，也将成为万盛“第三次创业”
的重要任务之一。

“品牌营销需要系统发力、久久为功。”万盛经
开区相关负责人表示，未来，万盛将重点实施“走
出去、引进来、常曝光”三个策略，扩大城市品牌的
营销覆盖面、感知度和穿透力，让游客“怦然心动、
心生向往”。

“走出去”——万盛一方面将通过深度参与西
旅会、中国文博会等国际展会平台拓展客源市场，
同时更加注重细分客源地的深耕，持续开展“万
盛，说到就到”等线上线下主题营销活动；另一方
面将加强区域合作，与成都市金牛区、都江堰、遵
义市等建立市场共建、客源互送常态机制。

“引进来”——万盛将通过争取举办“黑山谷杯”
国际羽毛球挑战赛、2022年“一带一路”重庆国际乒
乓球邀请赛、全国U系列羽毛球比赛等品牌赛事活
动，同时举办世界苗族踩山会、黑山谷国际光影艺术
节等文旅节会活动，定期推出一系列经典线路产品，
让更多的人走进万盛、感受万盛、宣传万盛。

“常曝光”——万盛将加强与国内外媒体合
作，全面整合区内外自媒体资源，组建宣传矩
阵，创新内容生产，实现持续发声，进一步优化
口碑营销机制；同时，启动万盛文旅推荐官培育
行动，招募培育一批文体旅形象宣传大使，打造
行走的文体旅IP。

面对“第三次创业”，万盛信心满满、蹄疾步稳。

王静 刘廷

“春来万盛”精品线路

心动山间之旅
黑山谷—万盛石林—林口桃花园—渡云栖民

宿／星屿星院星空帐篷民宿—梦幻奥陶纪景区。

自然浪漫之旅
尚古村落—青山湖湿地公园—五和梨园—金

蝶湖—青山小隐（民宿）。

童心野趣之旅
板辽金沙滩—蘑菇总动员—凉风梦乡村—凉

风11居（民宿）。

万盛文体旅的“智慧成果”

当前，万盛已建成“1+6+12+4”智慧文旅系统，
即1个智慧旅游中心数据库，6个智慧管理平台和系
统，12个智慧服务平台和应用，4种智慧营销方式。
接入全区视频监控画面近4000个，实现对万盛重点
公共区域和22个景区多类数据的实时统计分析。

万盛智慧旅游建设成功入选“全国文化和旅游
信息化应用案例”。未来，万盛将进一步优化和完
善云上文旅智慧服务系统，实现“一部手机游万盛”

“一个平台管全域”“一套应用引游客”等功能。
此外，万盛还搭建了万盛智慧体育大数据中心

和爱盛行APP智慧体育平台，实现了对全区体育场
馆数据进行监控和可视化管理，并融入多种“体
育+”应用场景,为群众全民健身提供便捷服务，为
全区全民健身工作决策提供数据支撑。


