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巴渝论坛

□张凤波

近日，中央广播电视总台推出文化经典系列
节目《典籍里的中国》，一经播出，便受到大家的追
捧。节目通过古今对话、时空转换等场景，让《尚
书》等优秀传统文化经典进入大众视野，并成为

“新晋网红”。
《典籍里的中国》的成功，得益于形式上的创

新。第一集中，观众仿佛进入了深邃的时空隧
道。先是穿越到一百多年前的敦煌藏经洞，继而
穿越到西汉，见证年逾九旬的伏生守护《尚书》，接
着又以伏生的视角穿越到上古时期……这种跨越
时空的对话，激发了观众“思接千载”的心绪。传播
优秀文化，需要多元开掘、多彩表达，让历史的生命
力、文化的感染力与技术的生产力相映成趣，只有
这样，才能真正实现“创造性转化、创新性发展”。

近年来，《百家讲坛》《国家宝藏》《中国诗词大
会》等节目陆续搬上荧屏，观众通过专家解读、文
物演绎、诗词大赛等方式走近典籍。学习典籍，难
就难在古语的晦涩、深邃。在尊重原创、尊重文
化、尊重历史的前提下，《典籍里的中国》没有以说
教的方式对观众进行观点输出，而是凭借故事讲
述、现场互动等多元形式，借助声光电等技术手
段，以时空转换、舞台表演、人生感悟等方式向我
们讲述典籍智慧，让观众感悟文化魅力，从而让厚
重的“典籍”鲜活起来，可以说是学习和传播经典
的成功案例。

优秀典籍是中华民族的文化瑰宝。在浩若烟
海、灿若星辰的文化典籍中，凝聚了古人治国理政、
修身齐家的广博智慧，是华夏文明生生不息的力
量源泉。“睦乃四邻”“知人则哲，能官人”“官不及私
昵，惟其能”“与人不求备，检身若不及”……这些典
籍里的格言警句对治国、处世、做人都有着积极的
教育意义，是我们面向未来、砥砺奋进的不竭精神
动力，为我们增强文化自信提供了充足养分。

今天，我们重温经典、学习经典、感悟经典，就
是要把典籍里的智慧变为社会发展、国家治理、百
姓生活中的力量。在过度迷恋“碎片化”阅读的信
息时代，《典籍里的中国》以技术搭桥，以互动增
色，立体展现了经典内涵，契合现代审美，最大化
普及了优秀传统文化，值得推广。

让厚重的典籍活起来

□何勇海

早上开门七件事，柴米油盐酱醋
茶。喝茶本是件普通、随意甚至佛系之
事。然而有一种茶，消费者喝的不是茶
与情怀，而是奢靡和挥霍。那是一种什
么茶？

据新华社报道，近年来，部分武夷
岩茶价格呈现数倍乃至一二十倍增长，
从每斤数千元、上万元涨至十几万元甚
至数十万元。今年春节期间，“天价岩

茶”愈演愈烈，有的还打着“非卖品”名
义高价出售，少数岩茶被炒作成“办事
茶”“送礼茶”，成为热门高端礼品，并滋
生回收、代售等变现业务。

到底是谁在喝一盒两泡（1泡9克)
标价16200元、每斤45万元之类的“天
价茶”？据记者暗访，“天价茶”背后是
一种“买者不喝、喝者不买”的畸形生
态；也有人收了这么贵的茶，觉得喝不
如卖，予以转手变现。这些现象背后，
存在着权力寻租与利益输送。长此以

往，势必蚕食反“四风”成果，败坏正在
好转的社会风气。

可以说，“天价岩茶”横行于市场，
背后是根深蒂固的送礼文化。现实中，
横行于关系网中的天价商品何其多
哉？比如，天价月饼、天价粽子等早就
因其“昂贵”而流向“权势”。只不过，在

“天价岩茶”面前，天价月饼、天价粽子
只是小巫见大巫罢了。值得警惕的是，

“天价岩茶”具有相当程度的隐蔽性，要
找对方法，方能精准打击。

治理“天价岩茶”，一方面要整顿
市场，常态化打击虚标价格、过度包
装、乱贴标签、过度炒作、串通操控价
格甚至以次充好等行为；另一方面要
加大反腐力度，将“天价茶”列入党员
干部不得收受的名贵特产资源目录。
对于用“天价茶”洗钱、受贿等行为严
肃查处，公开通报，形成震慑。用过硬
的制度约束党员干部手中的权力，让
送礼者无处可送，天价商品自然就失
去了生存土壤。

是谁在喝“天价岩茶”有所思

□刘江

日前，中共中央、国务院公开发布
《关于全面推进乡村振兴加快农业农村
现代化的意见》。这是新世纪以来第
18 个指导“三农”工作的中央一号文
件，被称作送给农民群众的牛年新春

“政策大礼包”。在“十四五”开局起步
之年，这一文件向全社会释放出明确信
号：新发展阶段“三农”工作依然极端重
要，须臾不可放松，务必抓紧抓实。

脱贫攻坚取得胜利后，要全面推进乡
村振兴，这是“三农”工作重心的历史性
转移。今年的中央一号文件提出，实现
巩固拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有效
衔接。重庆集大城市、大农村、大山区、大
库区于一体，乡村振兴是重庆发展的最大
潜力。对重庆来说，落实好中央一号文件

精神，既要通过乡村振兴巩固拓展脱贫
攻坚成果，又要推动脱贫攻坚的工作体
系有效衔接到全面推进乡村振兴上来，
实现二者的无缝对接、有效衔接。

做好有效衔接，前提是把来之不易
的脱贫攻坚成果巩固好、拓展好，确保
不发生规模性返贫。经过不懈努力，重
庆如期完成了脱贫攻坚目标任务，为接
续推动乡村振兴奠定良好基础。但要
看到，重庆脱贫群众的收入水平还不
高、脱贫基础还较弱，脱贫区县面临产
业发展要素支撑不强、自我发展能力不
足等现实问题。防止脱贫群众返贫，依
然是一项艰巨的任务。

如何才能保住脱贫成果、防止返贫
发生？关键是要健全动态检测和帮扶
机制。对于易返贫致贫人口，要心中有
数，做到早发现、早干预、早帮扶，继续
精准施策。重庆易地搬迁脱贫人口有
25.2万，这意味着巩固脱贫成果的难度
不小，必须持续用力做好后续扶持，让

他们稳得住、有就业、逐步能致富，在新
的家园过上好日子。

实现无缝对接，就要确保工作不留
空档、政策不留空白。为此，中央一号
文件提出，脱贫攻坚目标任务完成后，
对摆脱贫困的县，从脱贫之日起设立5
年过渡期，做到扶上马送一程，这让广
大脱贫群众吃下一颗定心丸。在保持
现有主要帮扶政策总体稳定的基础上，
逐项分类优化调整，才能逐步实现由集
中资源支持脱贫攻坚向全面推进乡村
振兴平稳过渡。

接续推进脱贫地区乡村振兴，才能
更好地巩固拓展脱贫攻坚成果。无论
是脱贫攻坚，还是乡村振兴，产业都是
最持久管用的支撑。对于重庆一些刚
脱贫出列的地区来说，仍处在乡村振兴
发育发展的初级阶段。这些地方的产
业规模、效益和竞争力还不高，需要继
续加强帮扶，并不断提档升级。此外，
在消费帮扶、就业援助、基础设施建设

等方面，也要加大支持力度，让这些地
区在乡村振兴之路上走得更稳更好。

衔接的涵义是多方面的，既体现在
政策、产业、规划上的对接，也包括工作
机制、人才队伍的接续。脱贫攻坚这个
战场上，锤炼了一大批懂农业、爱农村、
爱农民的优秀干部，他们同样是乡村振
兴的主力军。更为重要的一点，是要持
续激发脱贫群众的积极性主动性创造
性。脱贫群众把摘帽看作新生活、新奋
斗的起点，继续咬定青山不放松，脚踏
实地加油干，才能为乡村振兴提供源源
不断的内生动力。

没有脱贫攻坚，就奢谈乡村振兴；
乡村不振兴，脱贫攻坚就难以巩固。鼓
足不怕苦能吃苦的牛劲牛力，在希望的
田野上辛勤耕耘、勇往直前，推动巩固
拓展脱贫攻坚成果同乡村振兴有效衔
接，加快农业农村现代化，就一定能把
农村搞得生机勃勃，绘就重庆乡村振兴
的壮美画卷。

在乡村振兴中巩固拓展脱贫攻坚成果
—中央一号文件大家谈

将清澈的爱献给英雄
英雄不是用来冒犯的，更不是用来

诋毁的。他们血染沙场，在前方誓死守
卫国家安宁，而有人在后方信口雌黄恶
意贬损，何等无良？又何其荒唐？为什
么大地春常在，英雄的生命开鲜花。英
雄将清澈的爱献给祖国，我们有责任将
清澈的爱献给英雄。

——警方通报某网民因诋毁贬损戍
边战士被刑拘。对此，人民日报微博作
如上评论

餐饮浪费就该管
对顾客的消费选择权理应尊重和保

障，但尊重和保障的底线就是浪费线，面
对顾客逾越底线行使消费选择权，餐饮
服务提供者不能听之任之、一味退让，也
不能和稀泥。这就需要法律给餐饮服务
提供者撑腰，让餐饮服务员有底气、有能
力对浪费行为进行有效制约。

——近日，一段“服务员提醒顾客合
理消费避免浪费被骂”的视频引关注。
《北京青年报》评论认为，餐饮浪费是不
文明行为，任何单位和公民都有权监督、
劝阻

正确使用汉字是基本要求
文字的规范使用不是小事。《中华人

民共和国国家通用语言文字法》规定：国
家推广普通话，推行规范汉字。文字是
人类获取知识的重要途径，短视频制作

者和平台都应该重视文字的规范使用。
对优质短视频和合格的短视频平台而
言，能正确使用汉字是基本要求。

——针对“短视频字幕错别字频出”
现象，《新华每日电讯》发表评论提醒，该
注意了

真正的偶像
偶像是怎样炼成的？这个问题不仅

关乎娱乐产业的选材，某种程度上更是
整个社会审美和理想的风向标——喜欢
什么样的偶像，意味着你想成为什么样
的人。“宇定光自发”的张定宇、“素心托
高洁”的张桂梅、“为国击豺狼”的王海、

“蕴玉抱清辉”的叶嘉莹……我们身边，
其实从来不缺真正的偶像。

——近年来，选秀节目如雨后春笋，
多到让观众眼花缭乱的地步。对此，澎
湃新闻作如上评论

认可家务劳动价值
民法典的实施，激活了“沉睡”的家务

劳动补偿制度，其无论男女，是在为家庭
生活中负担较多义务的一方撑腰。作为
首次审结的离婚家务补偿案件，此案判
决具有示范意义。无论金额多少，全职
太太离婚获家务劳动补偿，都从侧面反
映出家务劳动价值得到更多社会认可。

——近日，一则“全职太太离婚获5
万元家务劳动补偿”的消息引发关注。
《广州日报》认为，只有尊重夫妻双方的
付出，才能更好为家庭和谐幸福护航

微观点

□江德斌

这样的故事，我们不止一次听
到——女子不忍家暴离了婚，但在离
婚后仍然频频遭受前夫骚扰、殴打。而
人身安全保护令的申请主体限于家庭
成员，面对这种特殊的“家暴”，她该如
何保护自己？近日，江津区人民法院适
用《民法典》新规，发出了重庆首份人格
权侵害禁令。

随着司法实践愈加丰富，人身安全
保护令逐渐为大众所熟知，并发挥出强
大的威慑力，成为很多家暴受害者的

“盾牌”，将其与施暴者隔离开，免遭骚
扰和暴力伤害。不过，人身安全保护令
有其局限性，无法涵盖所有家暴受害
者，且只适用于对人身安全的保护。例
如常见的网络谣言，会对当事人的名誉
造成很大损害，甚至可能诱发悲剧事
件，却不适用人身安全保护令。

鉴于此，《民法典》新规引入了人格
权侵害禁令，扩大了法律保护范围，不
仅保护人身安全，还可让人格免遭侵
害，申请主体也更广泛。现在，如果遇
到网络谣言，造成名誉损害，就可以申
请人格权侵害禁令，禁止谣言继续扩

散。再看本案，申请人严某与被申请人
邹某已离婚，但邹某以探望女儿等为
由，到严某住处骚扰、威胁严某，甚至殴
打严某，其行为已经侵害了严某的人格
权，符合适用人格权侵害禁令的情形。

江津区法院依法发出人格权侵害禁
令，是对《民法典》新规的司法实践和积
极探索，在保护公民人格权益方面迈出
了一大步，彰显了打击暴力伤害、遏制特
殊“家暴”、预防人格侵害的决心毅力。

从具体实践看，人格权侵害禁令具
有强制性、适用范围广的特征，可以阻
止暴力行为进一步发生，避免更大的伤

害。近年来，暴力伤医现象和医患纠纷
时有发生，严重干扰医疗秩序。因此，
上海出台了医疗卫生人员权益保障法，
其中就引入了《民法典》新规，医护人员
在遭到医闹等侵害时，可以申请人格权
侵害禁令，由法院作出诸如“禁止接近
或者进入申请人工作场所”禁令，从而
将医闹等隔离开，防范伤医事件发生，
保护医护人员。

对于民众而言，人格权侵害禁令的
出台，让大家又多了一个保护人格权益
的法律武器。只有保障人格权，才能让
人们活得更有尊严。

重庆首份人格权侵害禁令的价值

□张藐丹

继针对杯子广告词“捡篓子”发
表道歉声明后，近日，茶颜悦色再次
直面五年前茶包广告词“官人我要”
的错误，承认公司早期广告创意试
图打两性关系的擦边球，创意思路
不符合公序良俗，日后会牢记错误
并改正。

广告创意在产品营销中占据
非常重要的地位，它能在很大程度
上影响用户对产品的认知和定位，
进而引导受众的消费行为。一次
成功的广告营销，既能在大众心中
留下强烈的印象，还能最大程度地
贴合目标客户偏好，实现从潜在消
费者到真正用户的跨越。因此，广
告创意需要在一定程度上迎合市
场，讨得消费者欢心，但是因此选
择“打擦边球”，无疑是简单粗暴的
做法，并非真正意义上的创意营
销。

茶颜悦色作为奶茶品牌，深受
女性喜爱，其产品特性和“性”完全

不沾边。但是，茶颜悦色的广告创
意强行给奶茶套上关于两性关系的
暗示，想以此博取关注度，哗众取宠
不成，反而翻了车，引发众多消费者
的不满。

随着社会包容度的提升，我们
对“性”不再讳莫如深。但是，滥用
两性关系的“梗”，一味附和低俗欲
望，忽略产品本身的定位，势必让消
费者反感。如此一来，不但无法实
现市场细分下的用户引导，还会使
原有消费群体感到被低俗化，恶化
市场观感，对品牌的长远发展毫无
裨益。

所谓广告创意，是对产品特性
的精准挖掘，用户需求的精准定
位。“擦边球”式营销，虽然会带来短
暂的流量，但消耗品牌声誉，可谓得
不偿失。“好广告不只在传达讯息，
它能以信心和希望，穿透大众心
灵”。品牌形象的塑造秘诀也在于
此。下功夫做好产品、积极传递正
向价值，如此，企业才能长久地走下
去。 (作者系重庆大学学生)

警惕“擦边球”式营销

□张燕

近年来，有一个很火的概念——“闲
置经济”。如何理解？日常闲置的物品，
可以在平台上进行交易，以我之闲，解你
之急，可谓双赢之举。物品如此，房屋也
不例外。与其当“包租婆”，如今更多人
愿意花心思改造闲置房屋，让其发挥更
大作用，创造更大价值。发展民宿，就是
其中一种选择。

闲置的房屋，也是一种资源。在重
庆，变“废”为宝的案例不胜枚举。鹅岭贰
厂文创园，前身是民国印钞厂；金山意库，
前身是出口加工园区；南坪的N18，前身
是重庆印制五厂老厂区；重庆平溪村，通
过民房变民宿，5栋长期闲置的农房被改
造成了40多个房间，村民腰包日益鼓起
来……这些地方，充满了老重庆的风韵，
推动了巴渝文化传承，融合了自然山水之
美，又在改造中汲取了时代气息，成为城
市和乡村一道道亮眼的风景线。

这一次，山城再出招，以民宿为突破
口，旨在唤醒“沉睡”的城乡闲置资源。
近日，重庆市政府办公厅印发《利用存量
闲置房屋发展旅游民宿试点方案》，鼓励
各区县（自治县）规划旅游民宿试点示范
区，打造系列重庆本地旅游民宿主题

IP，满足游客对多样化旅游的需求，助力
城市提升和乡村振兴。

城市提升和乡村振兴的抓手很多。
对于城市而言，提升的重要一环在于“空
间再造”；对于乡村而言，振兴的有效途
径就是“物尽其用”，二者的共通之处，都
是“再利用”。无论是利用城市废弃工业
厂房、老旧小区和仓储用房等资源，还是
改造闲置农房发展乡村民宿，都是在保
留“重庆味儿”的基础上，经过整体设计、
修缮和改造，有计划、成体系地盘活城乡
闲置资源，让其逐渐从“沉睡”中醒来，重
新焕发勃勃生机。

如何让民宿连点成线、连线成面，打
造“试点示范区”？《方案》的思路十分明
确。借力“规模化”，通过品牌引进和企
业整合，推进旅游民宿企业连锁化、网络
化、专业化发展；借力“产业链”，构建“三
产联动、多业融合”旅游民宿经济业态。
民宿打造的过程，就是我们理解城市、挖
掘乡村的过程。唯有依托独特的自然风
光、生态环境和人文底蕴，以差异化、特
色化、个性化取胜，重庆的民宿集群才能
辐射更广人群、更多产业、更大区域，最
终形成品牌效应。

打造民宿是一个起点，经营民宿是
一门艺术，其间处处蕴藏着城市治理和
乡村建设的智慧。唤醒“沉睡”的城乡闲
置资源，我们就一定能以试点带动整体，
形成可复制可推广的经验和做法，让民
宿经济助力重庆高质量发展。

唤醒“沉睡”的城乡闲置资源

评论员观察

如今，打开抖音、快手等小
视频App，时常看到不少萌娃
的身影。这些视频中，有的展现
了孩子为实现个人梦想而努力
拼搏，传递出正能量，但也有一

些内容不合时宜，甚至有儿童被
父母推到镜头前，小小年纪便当
上了“网红”。父母让孩子过度
曝光，不仅会对儿童的身心健康
造成不良影响，也可能让孩子形

成错误的价值观，更有可能给儿
童带来隐私泄露、危及个人安全
等隐患。“儿童网红”现象需要社
会各界共同抵制。

（据《中国妇女报》）

过度消费“儿童网红”不可取
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