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让文化“活起来”让旅游“火起来”

铜梁 借力“双晒”新突破 推动文旅新发展

围绕“周末
到铜梁”旅游宣
传品牌，铜梁拟
在明年元旦、春
节举行一系列文
旅营销活动。

“原乡味道”
餐饮评选系列活
动。于 11 月下
旬至明年春节期
间，组织区内餐
饮企业参与评选

“原乡名小吃”
“原乡名菜”“十
大特色江湖菜”

“原乡名火锅”等
系列评选活动，
并在西郊原乡会
客厅组织品鉴、
展示、体验、授
牌。

商 圈 购 物
节。于 11 月 20
日至12月20日，
组织龙城天街商
圈企业在龙城天街商圈开
展商圈购物节活动，推进龙
城天街商圈持续升温。

“龙乡大舞台”文化下
基层。于近期到年底，推进

“龙乡大舞台”文化下基层
文化惠民工程，在28个镇街
开展至少两场以上文娱表
演活动。

安居古城系列游乐体
验活动。于近期在三宫增
加文化活动互动体验表演
剧目，策划“龙的传人”“安
居十二时辰”等沉浸式体验
产品。

龙城天街街区打造及
系列营销活动。东步行街
打造为爱情主题街区；西步
行街打造为文创类特色市
集；北步行街打造为复古街
区；南广场完善市政功能，
设置厕所、小吃售卖点等；
中心广场统一规划打造主
题场馆。组织开展城市街
舞大赛、龙城萌宝大赛、三
人篮球大赛、龙城新歌声等
常态化比赛。

原乡风情，大美

铜梁。

10月 5日，全市

区县“晒旅游精品·晒

文创产品”大型文旅

推介活动铜梁篇正式

开启。在铜梁区区长

姜国杰介绍下，历史

文化之旅、田园都市

之旅、生态休闲之旅3

条旅游精品线路整体

呈现，望山见水觅乡

愁的安居古城、尽享

田园休闲的西郊花语

悠游谷、群峰峻秀的

巴岳山、爱意浓浓的

黄桷门、秀美辽阔的

玄天秀水生态画廊

……一一揭开面纱，

走到了广大观众和网

友的面前。

铜梁端出的这道

旅游大餐、文创盛宴

陶醉了观众，也激发

了广大市民爱家乡、

赞家乡、建家乡的热

情。

如何借着“双晒”

东风，让铜梁文创产

品活起来，让铜梁文

化旅游品牌火起来？

铜梁区正持续巩固

“双晒”成果，深化“双

晒”影响，扎实做好

“双晒”后半篇文章,

不断打造更具魅力的

原乡风情，确保“双

晒”活动晒出的新魅

力、新理念、新思路得

到有力延续，推动文

旅融合高质量发展。

系
列
文
旅
活
动
还
将
继
续

“双晒”期间，区长晒精品8分钟
视频、文旅精品90秒、云上文旅馆、文
旅精品荟，《重庆日报》通版5件作品
相继在市级各主流媒体精彩亮相，从

“历史文化”“田园都市”“生态休闲”等
方面，展示了铜梁特色文化内涵与旅
游灵魂，层层揭开了“原乡风情·大美
铜梁”的神秘面纱。

这是铜梁全力打造旅游业发展升
级版的一次生动实践。从最新数据来
看，自今年10月“双晒”启动以来，截
至11月全区已接待游客915.8万人
次、恢复到去年同期的95.1％，旅游综
合收入40.2亿元、恢复到去年同期的

96.5％。其中，在铜梁“双晒”专场期
间的“十一”黄金周，来铜梁旅游更是
引发了新一轮高潮，7天假期中全区
共接待游客 57.8 万人次、同比增长
16%，实现旅游收入3.369亿元、同比
增长16.4%。

“通过这一次‘双晒’，铜梁对全区
文化和风景资源进行一次盘点、提炼
和推送，正让散落的资源重组再生，让
产业发展的空间再次扩宽带来经济助
力。”据铜梁区文旅委相关负责人介
绍，接下来该区将立足“原乡、生态、文
化”优势，持续对文旅资源进行整合优
化，让原乡风情魅力转变为拉力。

其中在开发推介精品旅游线路方
面，该区将进一步深入挖掘文化旅游
资源，持续优化“历史文化之旅”“田园
都市之旅”“生态休闲之旅”3条精品
旅游线路，充分展示原乡风情、人文底
蕴、文创特产；在创新研发特色文创产
品方面，该区将与华龙网、重庆日报报
业集团等专业团队合作，加大铜梁文
创产品开发力度，着力做好铜梁旅游
商品、文创产品的品牌营销、品质提
升、品牌保护工作。

“今年将力争全区接待游客超
1000万人次，旅游综合收入达50亿
元。”铜梁区文旅委相关负责人表示。

截至10月11日，“双晒”累计推出
宣传报道500余条，阅读量超1000万
人次，云上文旅馆平台点赞关注人数超
10万人次，重庆日报推出铜梁通版1+4
个版面受众人数超500万人次……颜
值和气质并存的铜梁文旅资源，不断吸
引着来自国内外的关注、点赞。

通过“双晒”助力，“原乡风情·大
美铜梁”的旅游品牌走进了更多人的
视野。如何持续保持“双晒”热度，让
品牌持续擦亮？铜梁的做法是出实
招、求实效，创新组织推广。

据铜梁区文旅委相关负责人介
绍，为助力该区旅游品牌上新台阶，自

铜梁“双晒”专场结束以来，该区还高
水平举办了2020年全国中国画名家

“少云故里”写生活动，积极参加了第
五届重庆文化旅游惠民消费季、2020
年重庆国际文化旅游产业博览会、第
十届中国西部动漫文化节（暨观山水、
品文旅）等重要节会活动，持续引爆文
旅热度。创新打响“周末到铜梁”旅游
宣传品牌，开通西郊花语悠游谷直通
车，推出铜梁二日游精品线路，继续提
升旅游新体验……

一场场视觉盛宴引人入胜，一次
次文化洗礼让人向往。如今，系列节
会活动不但点燃了铜梁“双晒”后半程

文旅火热激情，更让晒出的成果普及
万家百姓。

据铜梁区文旅委相关负责人介
绍，通过“双晒”影响、系列活动拉动，
该区西郊花语悠游谷之西来村会客
厅、河东村会客厅、玉皇村会客厅、玫
瑰岛等多个景点已成网络媒体上的

“热搜”网红景点，游客络绎不绝，均出
现人流量大幅增长，每天预约人数爆
满；西郊雅舍、荷和原乡、原乡藕寓等
民宿周末入住率均接近100%……截
至目前，吸引了100余万人次来铜梁

“打卡”，拉动消费超5亿元，辐射该区
20万余人实现致富增收。

晒出原乡风情新魅力 借力重组资源优势 提升产业拉动力

晒出品牌打造新理念 系列节会活动不断 接续打响影响力

晒出文旅发展新思路 立足新定位打好牌 提升全面吸引力

“双晒”活动尽展铜梁自然风景、
乡土风情、历史文化、特色风物以及城
市风貌。如何进一步让这山水之城、
美丽之地焕发出新的旅游生机？

“接下来，铜梁将聚焦建设成渝地
区双城经济圈国际大都市后花园定
位，坚持新发展理念，坚持系统思维，
精心打好龙文化、乡愁、生态、红色四
张牌，着力提升一批具有国际水准的
精品景区和旅游线路，加快文旅体高
质量融合发展，全面唱响‘原乡风情·
大美铜梁’，提升铜梁文旅体的美誉度
和吸引力。”铜梁用实际行动给出答
案。

该区紧扣“双晒”第二季契机，不

断推进文化旅游资源深度融合，已获
得2020年成渝地区双城经济圈文旅
融合榜样区县荣誉，今年更被中国民
间文艺家协会正式命名为“中国龙灯
龙舞文化之乡”。这是铜梁继“中国龙
舞之乡”“中国民间文化艺术（龙灯）之
乡”后，荣获的又一项金字招牌。

据铜梁区文旅委相关负责人介
绍，接下来该区将在建设文旅体大
项目、发展文旅体大产业、培育文旅
体大市场等方面持续加码。其中，
围绕“乡村游”，该区将精准布局西
郊花语悠游谷“吃、住、行、游、购、
娱”等产业，完善产业布局；推进北
部旅游型小城镇建设，打造文化旅

游、康养休闲、度假旅居、红色文化
为特色的小城镇集群；围绕“古城
游”，更加注重保护文态、丰富业态、
呵护生态，加快推进情景水街等一
批重点项目，大力发展夜游经济，努
力创建国家5A级景区；围绕“周末
游”，通过品牌营销，加强硬媒软媒
宣传，打造诗游原乡、悠游铜梁，全
面打响“周末去铜梁”品牌，让铜梁
成为都市人快旅慢游、周末度假目
的地。同时，加强与毗邻区县合作，
共建巴蜀文化游长廊。
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