
智造企业

线上智博会 江小白智能品控助力渝酒振兴

备 受 关 注 的

2020 线上中国国

际智能产业博览会

（以下简称“线上智

博会”）如期举行。

本次线上参展

单位共 551 家，共

设“智造重镇”和

“智慧名城”2个展

馆，6个虚拟展区。

其中，在“区域合

作”展区江津馆，重

庆江小白酒业有限

公司（以下简称“江

小白”）作为重庆酒

企代表，以“智能品

控”为展出主题，通

过图片、视频等方

式，将已投入使用

的数字化车间概

况、新产品研发的

情况，向消费者进

行了全面的展示。

除了去年智博会上展示的一物一
码、数字大屏、柔性定制，江小白的智能
化，更多的是体现在生产包装环节，并加
入了智能化的质量检测、成品装箱环节，
效率与精准度达到了行业领先水准。此
外，自动装箱机的生产速度超过2.4万
瓶/小时，有效降低了包装成本，提高了
整个生产运行稳定性，大幅度降低了员
工劳动强度。

今年6月，江记酒庄的“江小白”系
列高粱酒包装数字化车间，被重庆市
经济和信息化委员会评为“2020年重

庆数字化车间”。江记酒庄数字化车
间的亮点之一，就是引进了带动发酵
酒、配制酒制造质量和效率变革的先
进设备及品质控制系统，实现产品包
装工艺全流程自动化，减少了企业能
耗、物耗，提高了企业核心竞争力。

10年时间，江小白已经从一个区
域品牌成长为全国性品牌，2019年实
现营收 30 亿元。从筹备并创立以
来，江小白一直在不断完善和加码全
产业链的建设，用数字化提升产业链
效率。

上游，江记农庄牢牢把控酿酒原粮的
种植管理，从源头把控产品品质。在中
游，江记酒庄不断提升产能规模，并不断
升级数字化车间的设备，为产品品质提供
了重要保障。目前，江记农庄的高粱示范
基地核心面积有5000亩，规划辐射种植
面积将达10万亩；江记酒庄总占地面积
760亩，年产能可达10万吨规模。

江小白参展负责人表示，企业始终
重视高粱酒品质，希望消费者多多关注
企业的酿造工艺、品质和技术，让大家看
到智能品控和纯粮酿造高粱酒的融合。

本届线上智博会，江小白将
举行名为“果立方：水果味的江
小白”的线上新品发布会，向消
费者展示包含混合水果味、白葡
萄味等水果风味的高粱酒新
品。江小白“果立方”系列产品
在江小白全产业链和智能品控
的赋能下，历经3年研发与迭
代，于今年9月正式上市。

“‘果立方’系列产品就是我
们发展路上的一个里程碑作
品。”江小白相关负责人说。据
了解，该系列产品是收集众多消
费者的口碑数据后推出的利口
化产品。

在用户数据的导向下，江小
白开展多品类布局，已经开拓出
了三大类受消费者青睐的“高端
口粮酒”：第一类是江小白单纯高
粱酒系列；第二类是以果立方为
代表的利口酒；第三类是青梅酒，
在今年618，江小白旗下的青梅
酒一举夺得果酒品类销量第一。

在今年经济“双循环”的大

背景下，江小白逆势而上，不断
在变局中开新局，创新方式积极
推出线上云约酒、小程序电商、
定制酒服务，创新产品及时推进
水果味高粱酒、青梅酒等系列产
品，获得媒体点赞。

传承古老酒种，利用大数据
和智能制造老酒新做，江小白满
足了新生代消费者多口感的饮
酒需求，降低了中国白酒的口感
接受门槛，进一步扩大了中国白
酒的消费边界和消费人群。

“用数字化深度挖掘用户需
求，用高品质产品和高认知度品
牌创造用户价值，这是江小白‘老
酒新做’的数字化路径。”江小白
参展负责人说，江小白未来会不
断提升产品品质，继续利用智能
化技术，优化工艺，为老酒新做进
一步赋能，为渝酒振兴这一重要
任务贡献力量。

马小钰
图片重庆江小白酒业有限公司提供

数字化车间推动老酒新做

大数据奠基“果立方”问世

江小白新品“果立方”于9月正式上市

江记酒庄包装车间被评为2020年重庆数字化车间
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临江装饰城 创新经营模式打造高端建材市场
“现在建材生意已经不能像原来

那样只靠买与卖了。”这是如今业内人
士常挂在嘴边的一句话。那么，有什
么方法能突破呢？对此，临江装饰城
探索出了一条思路。

产品换代升级
引进新产品新商家100余家

说起马家岩临江装饰城，很多人
的印象或许还停留在十几年前的批发
市场，而事实上它已经做出了重大调
整：转型成为了中高档市场。

走进位于马家岩的临江装饰城，
宽敞明亮的现代装修风格，精致、统
一，显得特别清爽时尚。原来，这是该
市场今年启动了提档升级的结果。今
年4月，在新时期、新形势的驱动下，
临江装饰城召集了全体商家召开座谈
会，使商家认清目前的行业经营形式，
传统的经营模式必须改变，必须创新，

否则难以生存必遭淘汰。转型成为建
材行业的新商业模式。

临江装饰城董事长刘海波介绍，
在进行了充分的研究及市场调查分析
后，对商铺进行装修升级，产品换代更
新，转变销售方式，提升服务意识等全
面提档升级。

同时，该市场要求每一个商家对
自己的产品进行评估，优胜劣汰，全面
更新，严格禁止低劣产品入市。目前，
已经有近200户商家完成了产品的升
级换代，引进新产品、新商家100余
家。

强化销售服务
“售前+售中+售后”严格把关

“产品好，价格公道，服务上细致
周到，便不愁生意，不愁回头客。”因
此，临江装饰城要求商家建立系统“售
前+售中+售后”服务制度，但以前生

意好做，钱好赚，仍然有少数商家对服
务不够重视。

今年，临江装饰城在以往的基础

上进一步严格要求商家建立销售服务
档案，并且要做精做细。刘海波说，原
则上鼓励商家把好服务关，比如用优

秀服务员、商家星级评定等进行鼓励，
但严重违规的商家则会被该市场淘
汰。

坚守诚信经营
杜绝暴利，谢绝回扣

在商品不限价的市场经济中谋求
暴利、价格欺诈、设计师收回扣等现象
在建材行业时有发生。而临江装饰城
一直将“高端建材，杜绝暴利；诚信经
营，谢绝回扣”作为经营理念，倡导合
理利润，实价实卖，杜绝暴利，谢绝回
扣，深受广大消费者欢迎。

商家在促销活动中，杜绝加价后
“打折”“返券”“返现”等误导消费者行
为。倘若消费者想知道商家的信誉
度、公信力如何，只需要到大门口看公
示结果便知。

自2018年开始，在大量家居市场
商家入驻率急剧下滑的情况下，临江

装饰城几乎能达到百分之百的出租
率，实属罕见。

深化市场管理
推动市场健康持续发展

临江装饰城因连续几年没有消费
纠纷投诉，2015年在同行业中，被国
家工商总局评为重庆市唯一一家诚信
示范市场，这跟该市场专业管理团队
对商家的规范管理离不开。

据悉，该市场对商家的商品质量、
环保指标、经营状况、服务、销售纠纷
处理，售后服务的监管一律按法律法
规、市场制度进行规范，至始至终维护
消费者合法权益，不断提高市场的信
誉度和知名度，推动市场持续发展。
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