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文化是旅游的灵魂，旅

游是文化的载体。文化使

旅游的品质得到提升，旅游

使文化得以广泛传播。推

动文化和旅游融合发展，是

以习近平同志为核心的党

中央作出的重要决策部

署。巴南，以一场全域全民

全程参与的文旅推介活动，

让人们看到了颇具本土特

色的“诗和远方”。

“书记导风景”、“精彩一分钟”、“群众
讲故事”、“镇长带你购”……5月7日，巴南
区鱼洞街道率先拉开了巴南区镇街文旅推
介活动的序幕。以“一座长江边的滨江小
城”为主题，向广大市民介绍了云篆山寺、
养峰主题公园、华熙LIVE、鱼洞乱针绣、红
柠檬、鱼洞香桃等一系列文化历史风景区
和特色美食，一时间，让大家感受到了这座

“香甜可口”的历史古韵小城的魅力。
紧接着，木洞镇以“一座诗情画意的千

年古镇”为主线，用一条河街唤起了乡愁与
期待。从唐宋的水国舟市到元明的渝州水
驿，从三国刘备入蜀的长石梁到明清以来
的木洞古镇，短短5分钟的风景视频中，充
分展示了丁雪松故居、木洞公寓、范绍增公
馆、五层坎、杨沧白故居等历史人文景点，
让屏幕前的观众“身未动、心已远”。

通过巴南区镇街文旅推介活动，圣灯山
佛影峡漂流、南彭多彩植物园、二圣云林天
乡、东温泉热洞等一个个风景秀美之地、一段
段耐人寻味的历史、一张张饱含深情的照片，
将巴南的好山好水呈现在了大家的眼前，体
现了人与自然相生相伴的情怀和梦想。

在巴南区镇街文旅推介开展的2个多
月时间里，22个镇街共推出“书记导风景”
22次，合计视频时长110分钟，推出“群众
讲故事”巴南日报通版22个，推出“精彩一
分钟”22次，推出“镇长带你购”“助农志愿
购”等直播志愿服务活动36期。这种传播

形式，既有传统形态的深度报道，也有易于
网络传播的直播、视频产品，策划制作可谓
颇具匠心。

“没有想到巴南这么美，以后我会经常
带朋友来游玩。”自从关注了巴南区的镇街
文旅推介活动，家住江北的饶玉凤便成了巴
南的“粉丝”，视频里出现的一个个景点排上
了她近期打卡的行程单。

作为巴渝文化的发源地，巴南区有着
深厚的文化积淀、丰厚的文化底蕴、多彩
的文化资源，拥有众多宝贵历史文化遗
迹，可供挖掘、提炼和表达的文化旅游符

号十分丰富。然而，“酒好也怕巷子深”。
镇街书记亲自上阵推销，其宣传效应不言
而喻。为了搞好镇街文旅推介，巴南区22
个镇街“一把手”们可谓使出了浑身解数，
全力把所在地最美的一面推广出去。活
动中，每一位镇街“一把手”都对镇街文旅
推介高度重视，秉持用心用力用情的精
神，深度挖掘文旅资源，精心制作文图、视
频等媒体产品，亲力亲为，宣传推广了一
大批养在深闺的巴南文旅资源，摸清了巴
南富集的文旅发展底数，制作出了一大批
文旅行业的宣传精品。
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二圣云林天乡二圣云林天乡 摄摄//刘纪湄刘纪湄

“望得见山、看得到水、记得住乡愁
……”7月26日，随着最后一个镇街龙洲湾
街道的点赞渠道关闭，历时2个多月的“醉
美是家乡”——巴南区镇街文旅推介活动
画上了圆满的句号。2个多月的时间里，巴
南区22个镇街书记、主任（镇长）化身志愿
者，使出浑身解数，将本地的特色文化旅游
产品以文、图、影、音等形式在全媒体推广，
不仅晒出了颜值和品质，更晒出了创新和

发展，把巴南旖旎的风光、美味的特产以及
深厚的文化底蕴留在了广大市民的心中，
复苏了疫情影响下的巴南文旅产业。

据统计，自巴南区镇街文旅推介活动
开展以来，吸引了众多游客前来各个网红
点打卡游玩，“书记导风景”“精彩一分钟”

“群众讲故事”“镇长带你购”以及“老外游
乡村”5个板块被中央广播电视总台、人民
网、新华网、国际在线、凤凰网、新浪网、腾

讯网、重庆电视台、重庆日报、上游新闻、华
龙网等中央、市级媒体广泛宣传报道，共刊
播稿件、视频1500余条次，累计点赞量超
过2000万人次；“看巴南”客户端等宣传平
台推出1000万+稿件2篇、100万+稿件10
篇；在36场“镇长带你购”“助农志愿购”直
播带货志愿服务活动中，共吸引342.78万
人次观看，收获点赞量41.95万人次，实现
销售额2691.61万元。
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八仙过海 各显神通
晒出巴南好山水

细细品味 回味无穷
晒出文旅产业新动能

内外兼修 动力无限
晒出文化自信

文化是旅游的灵魂，旅游是文化的载
体。文化使旅游的品质得到提升，旅游使文
化得以广泛传播。

短短两个多月的镇街文旅推介，晒出了
巴南区3000年悠久历史，“春赏花、夏纳凉、
秋摘果、冬泡泉”的巴南旅游特色深入人心，
也充分展现了巴南区依山、傍泉、临湖、环
岛、靠林、沿江等文旅资源，进一步做靓了

“乐享四季·生态巴南”文旅品牌。活动中，
各镇长（主任）精心挑选木洞河街、丰盛古
镇、南彭多彩植物园、东温泉风景区、南温泉
风景区等景区景点，通过直播方式带领观众
云游，积极推介当地特色产品，助推文旅产
业复苏的同时，更是彰显巴南的文化自信。

文化有自信，发展有动力。
借助本次文旅推介活动，一时间，东温

泉、南温泉、丰盛古镇、木洞河街、海洋公园、
南彭多彩植物园等景区景点成为人们心心
念念想要打卡的胜地。据统计，活动开展以
来，木洞河街吸引游客31万人次，旅游总收
入达4100余万元；石龙镇举办“绣球花节”，
吸引游客1万余人，带动旅游收入300万元；
丰盛彩色森林观赏孔雀、双河口羊鹿山喂梅
花鹿、二圣白象山采茶制茶、圣灯山熊猫宝
贝亲子乐园拓展等亲子活动备受欢迎，吸引
了10万余人参与。仅端午节期间，在限流
（室外景区为最大承载量的50%、室内景区
为最大承载量的30%）的情况下，端午节3天
全区共接待游客47.91万人次，实现旅游收
入1.78亿元。

巴南区镇街文旅推介不仅晒出了文化
旅游景点，也晒出了发展的精气神，激发了
全区干部群众为家乡建设而努力奋斗的热
情。龙洲湾街道相关负责人表示，接下来，
街道将借助镇街文旅推介活动的持续影响
力，吸引更多的大商好商落户街道，为街道
的发展增添动力。

对于巴南而言，晒出来只是第一步，要
坚定自信，保持定力，用心、用情、用力去保
护、包装这些人文和风景，更好地将这些资
源转化成为满足人们对美好生活的向往，实
现经济增长群众增收的依托。

“文旅推介活动激发了群众对家乡的热
爱，促进了文旅产业发展，扩大了巴南对外
知名度美誉度。”据巴南区文化旅游委介绍，
未来，巴南区将继续发挥“旅游+”功能，以
一、二、三产业融合发展为主线，大力引进龙
头文化旅游项目，推进文旅融合、农旅融合、
商旅融合、体旅融合、教旅融合，做好巴南的
赏花游、古镇游、温泉游、康养游、城市休闲
游、避暑游、漂流游、低空飞行游、亲子游、研
学游等产品，让巴南的文化旅游遍地开花。

罗莎 王彩艳
图片除署名外由巴南区委宣传部提供

李家沱西流沱小镇李家沱西流沱小镇

丰盛彩色森林丰盛彩色森林

如果说巴南区镇街文旅推介
作品的高人气带来的直接实效是
文旅景区的财气聚集，那么镇街文
旅推介推广带来的实效还包括推
进了文旅产业的发展与经济向上向
好的势头。

镇街文旅推介不仅“晒”出了李
家沱街道的山水颜值、文化气质，更让

李家沱的文化旅游业收获了真金白银。
在镇街文旅推介活动中，李家沱街道以“爱
在李家沱，爱来李家沱”为主题，讲述了李家
沱“因爱得名，因爱而兴”的自然人文历史故
事，展示了李家沱的风景之美、人文之美、生

活之美。
更值得一提的是，在李家沱的主任带购

志愿服务活动中，带出了西流沱小镇的本土
美食，家具、汽车两大特色产业之美，直播后
3天销售带货品牌家具、品牌汽车、美食共计
1711.88万元，带动李家沱文旅综合收入共
计3322.8万元。

尽管“醉美是家乡”巴南区镇街文旅
推介活动推介的是镇街，却起到了“推介
镇街、宣传媒体、刻画巴南”一箭三雕作
用。在推介日当天，“看巴南”客户端等宣
传平台专门为各个镇街采写并发布了一
篇图文、小视频以及H5相结合的精美文
章，且每篇文章的阅读量均在10万次以
上，其中，1000万+稿件2篇、100万+稿件
10篇、10万+稿件10篇，增加了用户、网
友对镇街的识别度和对“看巴南”客户端

的粘性。与此同时，活动也让广大市民、
网友、观众和读者更加具体地了解到了巴
南各镇街的文旅特色、亮点，从微观层面
刻画了巴南对外形象特别是文化旅游形
象，为巴南文化旅游产业健康可持续发展
提供了有力支撑。

通过镇街文旅推介，进一步挖掘整理
了巴南区优秀文化旅游资源，生动展现了
巴南最具特色的优秀历史文化、风土人情、
自然风景。活动期间，中央广播电视总台、
人民网、新华网、国际在线、凤凰网、新浪
网、腾讯网、重庆电视台、重庆日报、上游新
闻、华龙网等中央、市级媒体广泛宣传报
道，为“醉美是家乡”活动带节奏、升热度，
共刊播稿件、视频1500余条次，获得众多
网友留言点赞，累计点赞量超过2000万人
次。

“巴南是个好地方！”体验了巴南的乡村
游之后，来自埃塞俄比亚的安特能·塔瑞库
兴致勃勃地说，在重庆有这么美丽的地方，
他以后还会给更多的朋友推荐巴南，让大家
都来体验巴南的魅力。

重庆交通大学经济管理学院教授乜堪
雄表示，“文旅推介活动”这样一场聚心聚
力聚财的“赞役”，既是立竿见影的文旅推
广，能直接给景区景点文化产品带来消费
者，又融合了生态绿色可持续发展的新要
求，为地区追求高质量、高品质的发展目标
增添新动能。

鱼洞华熙鱼洞华熙LIVELIVE


