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□人民日报评论员

美方近日签署成法的所谓“2020 年维吾尔人权政策法
案”，罔顾事实、颠倒黑白，蓄意诋毁中国新疆的人权状况，恶
毒攻击中国政府治疆政策。然而，事实真相面前，任何污蔑
谣言都是徒劳。中国在新疆治理上付出的巨大努力和新疆
人权事业的发展成就，国际社会有目共睹；新疆反恐和去极
端化成果及新疆社会稳定发展、团结和谐的局面，不容置疑
和破坏。

人民幸福生活是最大的人权。中国政府坚持依法打击
恐怖主义与保障人权相结合，一方面遵循《联合国宪章》和其
他国际法准则，认真落实国际社会反恐和去极端化倡议，包
括落实《联合国全球反恐战略》和《防止暴力极端主义行动计
划》，在国内相关法律体系下有序推进反恐、去极端化工作；
一方面发展经济、改善民生，促进人权事业发展，坚持标本兼
治，打击与预防相结合，努力根除恐怖主义、极端主义蔓延的
土壤和条件。中国政府依法在新疆采取的反恐和去极端化
措施，从根本上扭转了新疆安全形势，有力保障了新疆各族
人民的生命权、健康权、发展权。国际社会对中国政府治疆
政策普遍予以积极评价。

事实胜于雄辩。新疆维吾尔自治区成立近65年来，经济
总量增加了80余倍，各项事业全面进步，人民生活水平大幅
提升。如今，作为中国减贫事业的一部分，新疆脱贫攻坚取
得决定性进展，截至 2019 年底，新疆累计实现 73.76 万户、
292.32 万人脱贫，贫困发生率由 2013 年底的 19.4%降至
1.24%。当今的新疆，处于历史上最好的繁荣发展时期，各族
群众安居乐业，生活安宁祥和，正奔向全面小康。

公道自在人心。新疆治理得好不好，百姓日子过得怎么
样，新疆各族人民最有深切体会，最有发言权。过去3年多
来，新疆没有发生一起暴恐案件，民族平等团结，宗教和睦和
顺，生活安定祥和。稳定的红利正在持续释放，人民群众获
得感、幸福感、安全感显著增强，各族人民像石榴籽一样紧紧
抱在一起，正以更加昂扬的奋斗姿态迎接更加美好的明天。
大好局面来之不易，我们倍加爱护、倍加珍惜，决不容许任何
人破坏。美方此时签署所谓“法案”，无视新疆发展的客观事
实，无视包括维吾尔族在内的新疆各族人民群众的真实感
受，这进一步暴露了美方损害中国主权、安全，挑拨中国民族
关系、破坏新疆繁荣稳定、遏制中国发展壮大的险恶用心。
这一点，中国人民看得很清楚，也决不答应。

众所周知，美国长期以来肆无忌惮在人权问题上玩弄双重
标准，将人权作为维护自身霸权的工具，却对自身持续性、系统
化、大规模侵犯人权的斑斑劣迹置若罔闻、熟视无睹。今日之
美国，枪支暴力、贫富分化、种族歧视等痼疾难除，正在引发严
重的社会问题。奉劝美国切实正视、检视自身存在的严重人权

问题，并采取措施加以改进，而不是对别的国家指手画脚、说三道四。
“团结稳定是福，分裂动乱是祸”，这是中国各族人民在漫长的历史进程中

形成的强大共识。中国人民不怕鬼、不信邪。任何外来压力只会使全国各族
人民更加紧密地团结起来，更加坚定不移地打击恐怖主义、维护新疆稳定。在
实现中华民族伟大复兴进程的历史车轮面前，任何势力的阻挠和破坏都注定
是螳臂当车、自不量力。

（人民日报6月21日评论员文章 新华社北京6月20日电）
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□本报记者 杨骏

6月19日，中欧班列（渝新欧）重
庆-布达佩斯直达班列实现常态化开
行。

能够开拓直达布达佩斯的路线，
并实现常态化，标志着中欧班列（渝新
欧）的辐射广度与影响力正进一步扩
大。中欧班列（渝新欧）是如何做到
的，这背后有着怎样的故事？

客户需求助推线路常态化

2017年，中欧班列（渝新欧）首次
尝试开行去往匈牙利布达佩斯班列。

“这趟班列开行后，因为多方原
因，并没有实现常态化。”渝新欧公司
工作人员介绍，随后的时间里，有零散
货物要到布达佩斯，多是中欧班列（渝
新欧）抵达欧洲其它地点后，以拖车形
式分拨过去。

疫情发生后，欧洲很多国家站场
运力不足，拖车紧缺。此时，一家长期
与中欧班列（渝新欧）有合作的公司提
出，能否为其开设专线，能够直达目的
地，减少中间环节。

随即，重庆方面开始研究路线、优
化中间环节，着力为客户定制一条“适

合”的路线。4月26日，经多方努力，
中欧班列（渝新欧）重庆-布达佩斯定
制化专列顺利开出，期间不经停其他
目的地，直达终点。

5月10日，第一班尚未抵达，第二
班中欧班列（渝新欧）重庆-布达佩斯
专列再次驶出。“这说明客户非常满意
这条线路，也对中欧班列（渝新欧）充
分信任。”渝新欧公司相关负责人表
示，随后，重庆-布达佩斯路线逐步稳
定，基本实现每周一班。

定制化专列逐步增多

今年中欧班列（渝新欧）接到的定
制“订单”并不少。

“全国首个国际邮件专列——中
国邮政号，其实也是定制化专列。”渝

新欧公司工作人员说，这趟班列的货
源组织方为中国邮政，货物绝大部分
都是滞留在国内的国际邮件，其目的
地为立陶宛，也是中欧邮政要求的。

据了解，当时为开通这趟班列，重
庆方面做了大量工作，比如争取海关
方面支持、组织测试班列、优化沿途关
检流程等。

5月31日，中欧班列（渝新欧）首
次开行了出口防疫物资专列。列车搭
载的货物全部为隔离衣、医用口罩、手
套等防疫物资，货值超1亿元。这趟班
列，也被货代公司要求开行定制化专
列，其目的地为波兰波兹南站。

“定制化班列能够满足客户需求，
对班列发展运营也有明显好处。”渝新
欧公司工作人员介绍，这两趟定制化

班列都不是“一锤子买卖”，而是持续
为中欧班列（渝新欧）提供货源。

截至目前，中欧班列（渝新欧）已
发出14班国际邮件专列，累计疏运欧
向邮包集装箱超600箱，约占全国疏运
欧洲向国际邮件的70%；防疫物资方
面，中欧班列（渝新欧）开行相应专列2
班，运输防疫物资约380箱，后续运输
也将持续。

将有更多定制化路线出炉

能够实现如此多定制化服务，其
实是与中欧班列（渝新欧）多年“内功”
积累有关。

与以往的货物专列相比，定制化
班列（专列）在路线、目的地选择上有
更高的要求。想要应客户所需，中欧
班列（渝新欧）要具备能够开拓新路
线、运输指定货物的能力。

“多年运营，中欧班列（渝新欧）已
获得了市场的广泛认可，在欧洲很多
地方都有合作对象。积累的这些资
源，也是我们承担定制化服务的底
气。”渝新欧公司负责人说。

他还表示，运行以来，中欧班列（渝
新欧）一直在不断创新，探索新模式、
新举措。这些创新，让中欧班列（渝新
欧）啃下了一个又一个硬骨头，成为当
下中欧班列的领头人与重要品牌。

当然，中欧班列（渝新欧）的定制
化之路将持续进行下去。目前，渝新
欧公司正在谋划重庆到捷克帕尔杜比
采的定制化直达班列，未来还会有更
多新的定制化路线出炉。

中欧班列（渝新欧）的定制化之路
重庆-布达佩斯线路常态化开行背后

本报讯 （记者 向菊梅）6月20
日，重庆日报记者从多家零售卖场和
电商平台获悉，今年6·18电商节，重庆
中高端家电消费十分抢眼，有卖场1个
小时卖出万元以上单品超600件。

位于两路寸滩保税港的京东电器
超级体验店重庆店（简 称“ 京 东 超
体”），5月30日至6月18日，成交额环
比增幅达200%，17日、18日两天甚至
提升近10倍。

京东超体相关负责人介绍，6月18
日当天0点至1点，单价万元以上的单
品销售超600件，整个6·18期间销售
超2000件，环比增幅达350%。卡萨
帝冰箱、小米电视、三星折叠手机、华
为 P40 PRO、iPhone、索尼 OLED、
飞利浦98寸巨屏电视等高端单品，成
为消费者最爱。

高端家电产品销售火爆的还有苏
宁易购。6月18日当天截至18点，苏
宁易购重庆线下渠道销售破亿元，同
比增长218%，订单量同比增长178%，
其中高端产品销售额占23.5%。“因为
有分期付款、折扣优惠、以旧换新补贴
等，买高端产品的人越来越多。”苏宁
易购重庆相关负责人透露，当天高端
产品销售最好的是手机、智能音箱、空
调。

此外，南岸区的高端家电产品也
卖得越来越好。6月1日-30日，南岸

35家重点3C企业、组团参与京东云上
集市·城市嘉年华活动。数据显示，6
月1日-18日，高端产品销售3.57亿
元，同比增长超过20%。“华为、小米等

品牌的平板电脑卖得最好。”京东相关
负责人说，高端产品销售增速越来越
快，6月12日-18日销售额环比上周增
涨184%。

专家分析称，消费者对品质化、个
性化、智能化及设计的更深层次需求，
让高端家电成为中国家电市场突破瓶
颈、进一步发展的重要抓手和新蓝海。

1小时卖出万元以上单品超600件

重庆中高端家电消费快速增长

据新华社北京 6 月 20 日电 （记
者 樊曦）记者从中国国家铁路集团有
限公司获悉，20日凌晨,随着普速铁路
电子客票系统一次性整体切换成功，标
志着普速铁路电子客票顺利实施，覆盖
京广、京沪、京九、陇海等普速铁路路网
干线和运输繁忙线路，共涉及1300多
个车站。此次推广实施后，全国铁路共

有2400多个车站实行电子客票，将覆
盖95%以上的铁路出行人群。

国铁集团客运部相关负责人介绍，
20日0时至12时，铁路已发售普速铁
路电子客票619937张，购买普速铁路
电子客票的旅客自助检票进、出站
293419人，电子客票各项设备运转正
常，旅客体验良好。

20日起

铁路电子客票覆盖全国2400多个车站

本报讯 （记者 赵迎昭）6月19
日，重庆弹子石摩崖造像保护修缮工程
正式启动。这是继大足石刻宝顶山卧
佛、小佛湾摩崖造像修缮工程后，我市
又一项川渝石窟保护示范项目启动实
施。

据了解，全市现有石窟寺及石刻
2056处，位于南岸区弹子石街道的弹
子石摩崖造像是我市主城区唯一的“国
保”（全国重点文物保护）级大型摩崖造
像。其中最受瞩目的元代大佛已在长
江之畔伫立600余年，是元末大夏政权
建都重庆的历史见证，对研究重庆城市
发展历史具有重要意义。

7.5米高的元代大佛造像身处10.6
米高的佛龛内，面向长江，庄严慈祥，气
度非凡。历史上，该造像是川江航运的
重要地标，当地民间曾用“大佛洗脚、大
佛洗手、大佛洗脸”来表示长江水位变
化。

“经过数百年风吹日晒和江水浸
泡，造像表面裂隙纵横、风化和微生物
病害严重，已经到了不得不‘医’的地
步。”南岸区文管所相关负责人称，这尊
佛像在数十年前经历过简单修复，但受

工艺和材料限制，修复效果欠佳。本次
修复，中国文化遗产研究院的修复专家
将对此前修复运用的材料进行局部清
理，还要对造像进行防风化、加固等方
面的处理，让造像“延年益寿”。

元代大佛一旁的清代建筑五佛殿，
以及建筑内部的5尊明代造像也饱经
沧桑。重庆日报记者看到，修复人员正
在脚手架上清洗明代造像。只见修复
人员手拿棉签，轻轻擦拭造像表面彩绘
上附着的污染物。经过一遍又一遍细
心清洗，彩绘呈现出原本的朱红色，和
清洗前的灰褐色形成鲜明对比。

据了解，2016年，弹子石摩崖造像
与大足石刻宝顶山卧佛、小佛湾一同被
纳入国家文物事业发展“十三五”规划
中的“川渝地区石窟及石刻保护专项试
点项目”。此次修缮工程推进的同时，
中国文化遗产研究院将持续进行材料
应用与效果评价、修复效果监测与评估
等研究，力争在保护实践中进一步完善
研究成果，在川渝石窟后续的保护中起
到示范作用，助力川渝创建国家级文物
保护利用示范区和成渝地区双城经济
圈建设。

南岸区相关负责人称，弹子石摩崖
造像修缮工程计划历时1年。工程完
工后，南岸区将以文物本体为核心，打
造一处具有休闲娱乐及历史文化展示
功能的开放性文化遗产公园，让这处隐
于江畔的摩崖造像在“两江四岸”治理
提升的进程中焕发更大魅力。

弹子石摩崖造像保护修缮工程启动
南岸长江畔将打造一座文化遗产公园
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据新华社北京 6 月 20 日电 （记
者 吴雨）网联清算有限公司日前发布
数据显示，6月1日至18日，网联平台
处理资金类跨机构网络支付交易
261.78亿笔、金额达16.91万亿元，分
别同比增长52%和42%。

今年6·18购物节期间，网联平台
支付交易数据较往年显著增长。网联

平台数据显示，6月1日的单日交易处
理规模达15.99亿笔，创历史新高。

据介绍，疫情影响下，保健、养护等
成为消费偏好迁移的重点方向。网联
平台数据显示，6·18购物节期间医药
保健、美妆护肤等消费品类的电商交易
量分别同比增长147%和92%，交易金
额分别同比增长97%和202%。

6·18购物节期间

网联平台处理网络支付交易16.91万亿元

（上接1版）
该项目2019年1月落地之后，双方

已设立研究院，计划5年内总投资5亿
元，预计可实现年产值5亿元。

环重庆大学创新生态圈形成的创
新资源聚集，也为区域经济转型升级发
展带来“源头活水”。

沙坪坝区依托重庆大学新材料、微
纳系统和高性能集成电路等创新资源，
重点发展集成电路设计，构建设计、制
造、封测为一体的集成电路全产业链；
依托重庆大学智慧城市建设与信息、信
息物理社会可信服务计算等创新资源，

重点发展物联网，构建感知、平台、应用
产业链；依托重庆大学镁合金材料、无
线电能传输和低品位能源利用等创新
资源，重点发展“三电”、智能网联和关
键零部件，构建下一代汽车核心零部件
产业链……

两年来，依靠环大学创新生态圈补
链成群，落地培育了100余家科技企
业，沙坪坝区也加快了新旧动能转换和
高质量发展的步伐。

目前，6个环大学创新生态圈已累
计引进独立法人研发机构40余家，引
进（含柔性引进）两院院士等高端人才

43名，聚集高档数控机床、工业机器人
智能控制等先进技术项目124项。此
外还组建生物医药产业引导基金、嘉陵
创客种子基金等各类创投基金13支，
基金总规模26.9亿元，吸引专业服务机
构50余家。

各种创新要素聚集，让环大学创新生
态圈成为所在区域科技招商“新阵地”。

创业街成人气网红景点

为了鼓励和推动大学生创新创业，
西南大学专门开设了创新创业课程，把
创新创业教育课程纳入学分管理，要求

本科生必修学分不低于2学分，并实行
弹性学制，自主创业学生可申请调整学
业进程、保留学籍休学创业。

与此同时，西南大学还构建了创新
创业项目训练平台、竞赛活动平台、创
新创业项目孵化培育平台以及校地合
作平台，建设创新创业导师库，集聚优
质共享的创新创业导师资源，激发大学
生的双创热情，提升双创能力。

2018年10月，西南大学新闻与传
媒专业学生周经纶带领30多名同学和
好友，针对高校洗衣服务，建立了“沙鼠
洗衣”平台和帮助洗衣门店运营的“鼠

仓”平台。
在入驻环西南大学“天生有为”众

创空间后，他们既能免费使用办公场
地、网络、水电等基础设施，还享受了多
种创新创业培训和咨询服务，解决了不
少创业发展中的困难。

在周经纶的项目中，开发搭建物联
网平台是非常重要的环节，但是他们却
没有相关技术团队。在众创空间的牵
线搭桥下，他认识了西南大学电子信息
工程学院学生李泓波。凭借在物联网
平台运行方面的技术和经验，李泓波团
队成了“沙鼠生活”的技术顾问。抱团

发展，让他们实现了互利共赢。
围绕激发高校师生创意灵感和创

业热情，环大学创新生态圈累计举办教
育培训、创业大赛、创新论坛、成果对接
等各类活动176场，吸引专业机构、众
创空间、创客组织等深度参与，以创新
带动创业，以创业激发创造，提升大学
生创新创业意识和能力。

如今，各类活动在高校周边营造了
热火朝天的创新创业氛围，让沙坪坝双
创街、天生创新创业街、文理创谷一条
街等地成为网红景点，吸引了10万余
人次慕名前往“打卡”。

（上接1版）
就拿“划”来说，要把一只鸭子开膛

破肚，且不能让骨头穿刺到肉皮外，一套
刀法刚好12刀；“熏”的时候，要用糠壳
生火，但不能见明火，只能用烟熏，且要
边熏边翻动，板鸭熏制出的颜色才会均
匀……对这些，任明贵早已烂熟于心。

但自从2019年和盒马开展合作后，

板鸭车间里添了许多新玩意。例如，盒马
引进了真空滚揉机，采用负压腌制，将

“腌”的时间从2天缩短到4小时，一次可
腌制200只板鸭。在“烘”的环节，盒马引
进的智能烘干系统可以在烘房中自动调
温、排湿，不必再看老天爷的“脸色”。

“由于生产流程更加标准化、智能
化，原料配比更精确，损耗更少，产品的

风味也更加稳定。我们不再全凭‘手
感’去完成板鸭制作。”任明贵感慨道，
自己做了大半辈子白市驿板鸭，现在才
真正感受到标准化、智能化的魅力。

目前，盒马还与白市驿板鸭合作，依
托市级技术研发中心，推出辣子鸡、泉水
鸡、酱鸭等本地特色美食“锁鲜装”，将重
庆风味推向全国各地百姓的餐桌。

老字号纷纷探索新出路

“近年来，重庆的老字号都在积极
探索新路子。”重庆市老字号协会秘书
长张祥高告诉重庆日报记者。

重庆桥头火锅底料、江津米花糖等
老字号纷纷拥抱互联网，积极寻求与电
商合作，打开销路。今年新冠肺炎疫情

期间，电商更是成了老字号产品的“主
战场”。目前，多数重庆老字号产品的
线上销量已占到总销量的一半左右。

除了互联网，大数据也是老字号转
型的重要帮手。

以前，白市驿板鸭也推过鲜制品，但
存在“卖不远”的困局。盒马运用大数据
技术测算得出，川渝两地消费者对鲜制

板鸭最感兴趣。目前，在盒马重庆南湖
店和成都莱蒙店，设有白市驿板鸭现制
现售窗口，日销量稳定在40-50只左右。

对白市驿板鸭的新零售尝试，张祥高
也很看好。他说，重庆老字号协会中，有
19家“中华老字号”。下一步，协会准备
推广白市驿板鸭的经验，并计划把会员们
组织起来，一起去白市驿板鸭“取经”。


