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□本报记者 向菊梅

今年6·18电商节期间，重庆多个城市地
标都联合电商平台玩起了跨界营销。作为重
庆6·18电商节活动的重要组成部分，6月13
日，京东物流在洪崖洞举办霓虹集市。活动现
场设置有大型灯牌矩阵、巨幕地贴，京东物流
也携手任天堂、百事可乐、华为、曹操专车进行
了新品首发和各种福利派送。

6月17日晚，来福士探索舱·观景台联合腾
讯打造了一场好看、好玩、好买的直播盛宴。
活动中，博物馆馆员借文物讲述重庆历史，城
市记录者借一张张老照片还原故城重庆……

实际上，受新冠肺炎疫情影响，城市地标
触网在全国已是大势所趋。天猫提供的资料
显示，目前上海老城隍庙、哈尔滨中央大街、西
安回民街等七大地标美食街均在天猫开设旗
舰店，把当地街区特色美食打包送往全国。

洪崖洞运营负责人卢俊就透露，和大电商
平台合作，加速了洪崖洞的触网步伐。“此次合
作，京东物流给了洪崖洞商户一些物流、流量
支持，在京东开店可享受快递包邮等优惠，很
多商户都愿意拓展线上渠道。”

重庆旅游发展研究中心主任罗兹柏分析
指出，城市地标和电商平台合作可以增强互动
性。旅游强调的是体验，直播的特色就是体验
感和现场感强，因此在电商平台上通过直播展
示旅游产品非常有效。

“传统节假日是旅游行业集聚人气的好时
机，现在借势6·18电商节，采用直播新工具，

不仅可以聚人气，还可以提升线上效益。”罗兹
柏说，而对于电商平台，选择城市地标，则可以
迅速提升知名度，也赋予产品更多文化内涵。

在罗兹柏看来，要卖一个产品，先从地域
文化切入，推广产品所在地的区域形象，然后
再推产品，效果会更好。这也是当下推动商文
旅联动的重要性。

“商文旅联动促销，可以激发消费潜力。”

市商务委相关负责人称，为此，重庆启动了商
文旅联合促销惠民活动，今年6·18电商节，商
业、旅游、文化正以加速姿态走近甚至融合。

但该负责人表示，商文旅要深度融合，不
能只是简单地联动促销，相互导流，而是要进
行深层次融合。比如业态融合、功能融合，如
商圈景区化、商场景区化等。在这方面，重庆
还大有潜力可挖。

据小天鹅集团创始人何永智透露，洪崖洞
将加速商文旅融合，在五楼打造重逢1980“母
城记忆沉浸式体验街区”，六楼打造梦游“巴渝
十二景”科技文旅体验馆，七、八楼打造“未来
重庆”沉浸式赛博朋克风格体验馆和山城潮流
文化聚集地及洪崖洞九楼肯德基主题品牌餐
厅。通过这些深度融合产品，进一步完善和推
广洪崖洞这张城市名片。

搭上6·18电商节快车 加速推广城市名片

本报讯 （记者 向菊梅）6月17日，重庆
日报记者从市商务委获悉，我市“欢乐购·畅享
游”商文旅联动惠民促销活动当日正式启动。
1000余商家将派发商文旅类优惠券6000万
份，市民可通过关注“惠游重庆”公众号进入

“爱尚重庆”福利专栏等途径进行领取。
据介绍，此次活动将持续到8月31日结

束，部分优惠券可使用期截至12月31日。参
与活动商家覆盖文化、景区、餐饮、娱乐等多个
类别。市民除了通过“爱尚重庆”福利专栏领
取优惠券外，还可关注参与活动商场的自有媒
体或在活动商场线下扫码领取。

记者了解到，本次活动还
推出了扶贫专属通道，联动重
庆扶贫专属线上电商平台村村
旺、秀山“山水隘口”平台，整合
扶贫资源700余个。

6000万份优惠券等你领

本报讯 （记者 汤艳娟）时下流行的带
货直播，热卖的大都是普通快消品。而大宗耐
用性消费品，在直播中的成交效果并不佳。而
6月15日晚的“晒旅游精品·晒文创产品”大
型文旅推介活动中，合川区区长徐万忠却通过
直播卖出了36台斯威特钢琴。

直播现场，徐万忠向网友推介了两款斯威
特120型和立式钢琴UP-120型两款钢琴，原

价分别是13800元和10660元。直播中，他
为网友们争取了7折秒杀活动价。为了让广
大网友了解斯威特钢琴的音质、音色、音效等，
徐万忠还邀请了一名钢琴教师现场弹奏，与网
友分享了自己体验后的直观感受。

“我自己对钢琴比较了解，正准备给孩子
买一台钢琴。斯威特钢琴音色优美、音质稳
定、声音洪亮，我赶紧抢购了一台。”家住北京
的许女士抢到钢琴后开心不已。同样，来自合
川的4所学校也抓住了难得的机会，为学校音
乐室抢购到了钢琴。

徐万忠为何要在直播中卖钢琴呢?
“我推荐的斯威特钢琴品质相当不错，获

得过国际金奖，是中国十大钢琴品牌之一。而
且，这个品牌又是我们‘合川造’，必须向全国
的网友们大力推荐。”徐万忠介绍，前些年，合
川区大力推动合川籍在外成功人士返乡创
业。斯威特钢琴负责人孙家希积极回应，决定
投资1.8亿元在合川建设厂房。2018年，重庆
斯威特钢琴有限公司正式落地合川工业园区。

重庆斯威特钢琴有限公司是合川文化产
业的重点企业，目前已打造成为合川首个乐器

制造基地。该基地是合川培育的以教育艺术
产品教学设备生产研发、学生实验操作、社会
实践的综合性文化产业。目前，基地内设有钢
琴、电子钢琴、管弦乐等琴房，并配有美术、书
法练习室等，已惠及3000多名音乐专业的学
生。

对于此次区长直播带来的钢琴销售效果，
孙家希连称“没想到”。

“我平时也很关注大宗耐用性消费品网上
直播，但好多产品都是吆喝得热闹，最后下单
情况并不理想。”她感慨地说：“这一次，区长在
短短几分钟时间里，不仅卖出36台钢琴，还促
成线下交易十几台。不仅如此，这次直播取得
了特别好的宣传效果，直接关注我们企业的网
友就达2万多人。”

合川区长直播带货卖了36台钢琴
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重报时论

□张燕

消费，是拉动经济增长的三驾马车之首。疫
情之下，提振消费是有效对冲疫情影响、经济回稳
的关键一招。如何逆市而上，挖掘出当前局势下
的经济韧性和潜能，是当下最迫切需要解决的问
题。

面对疫情，每个地方都有自己的应对方式。
比如，重庆就将电子商务作为应对疫情冲击，促消
费、稳经济的重要手段，大力发展直播带货等新业
态新模式，不断释放消费潜力，促进复工复产。

这一方法的效果如何呢？据统计，今年1-4
月，重庆网络零售额380亿元，实物型网络零售额
同比增长 15.3%。显然，以电子商务为代表的便
利高效消费方式，已经显示出巨大的潜力和蓬勃
的生命力。6·18电商节正是在此时进入大家的
视野。

作为受疫情冲击后的第一个电商节，“6·18”
更像是一个消费回暖和经济复苏的积极信号。各
大电商平台纷纷铆足干劲，与时间赛跑，向困难宣
战，助力消费“重回繁荣”。此次6·18电商节，苏
宁将在重庆打造2000场次店播；抖音将推出“寻
找重庆带货官”项目，首期选出300位重庆专业带
货官；阿里巴巴联合商家发放1.19亿元消费券大
礼包。虽然此次消费节的最终数据尚未出炉，但
我们可以大胆猜测，这将是2020年上半年最热闹
的消费盛典之一。

与以往不同的是，此次电商节的主角，并不局
限于各大电商平台和消费者。地方政府也积极作
为，深度参与其中，致力于激活消费市场。重庆市
商务委将用整整1个月时间，围绕“云对接、云直
播、云零售、云礼券、云扶贫、云服务”等12项线上
业态、线上模式，联动重庆各区县、10余家电商和
直播平台、上千家企业开展130余场线上促销和
直播带货活动，展示重庆特色产业、旅游、服务、金
融及仓储物流等优质资源，惠及重庆商家与消费
者。从主动策划网络消费促进月活动，到打造电
商资源云对接专区，政府在此次助推重庆电商大
发展中展现出了强烈的使命担当。

一系列政策、利好，将把被抑制的消费活力真
正释放出来。有了政府的助力，此次6·18电商节
有望真正成为推动消费新业态新模式快速发展、
促进“政企商民”四方互动的新范本。相信未来，
电商会继续在重庆脱贫攻坚、消费回补和潜力释
放等方面发挥重要作用，壮大新型消费，推动经济
复苏。

发展电商新业态
激发消费新活力


