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□本报记者 杨骏

4月 28日，中国西部（重庆）科学
城西永微电子产业园区（以下简称西
永微电园）发布信息——今年3月，西
永微电园规上工业总产值达210.42亿
元，创下历史新高；外贸进出口额达
219.8亿元，同比增长4.1%，占全市比
例的49.4%。

4月，西永微电园继续保持快速
增长态势，实现产值223.1亿元，同比
增长 66.7%。预计今年上半年，西永
微电园工业总产值将同比增长20%左
右。

鲜为人知的是，在这之前，西永微
电园其实面临着一场危机。

以冷静应对焦虑
复工复产和防疫都是生命线

“什么时候可以复工？”这是今年春
节后，西永微电园分管产业的副总经理
陈昱阳每天被追问最多的问题。

当时，园区很多企业被客户催单。
但受新冠肺炎疫情影响，企业迟迟没法
复工。有企业直接发来电子邮件，称要
把生产线撤出西永、撤出重庆。陈昱阳
说，当时的西永微电园，充满了焦虑与
危机感。

越是关键时刻，越要冷静。按照市
委、市政府的要求，企业要在2月9日后
有序复工复产；西永微电园则要做好疫
情防控措施，确保复工复产的安全稳
定。

“根据市委、市政府要求，在市经信
委、重庆高新区的指导支持下，我们从
园区36家重点规上企业入手，抽调公
司2/3的人员，成立7个督导服务组，每

天下沉一线‘面对面’服务，对复工企业
进行分类服务、帮扶指导。”西永微电园
董事长吴道藩表示。

英业达（重庆）有限公司（以下简称
英业达）在春节后有45亿元存量订单
急需复产，但企业员工来源渠道多，用
工形式多样、身份复杂、流动性大，且返
程方式分散，存在隐患。

为此，西永微电园督导服务组与企
业一起奋战4个昼夜，反复筛查核准数
千名员工的行动轨迹。2月14日，英业
达顺利通过验收，成为西永微电园第一
批复工的企业。

广达（重庆）电脑有限公司（以下简
称广达）是西永规模最大企业，是2019

年中国出口企业前十强，它的复工复
产，对西永微电园举足轻重。西永微电
园专门抽调53名干部员工组成工作组
进驻广达，采取了一系列措施，确保复
工复产的稳定安全。比如全面排查，摸
排人员轨迹，建立“一人一档”；完善落
实防控预案，构建起600多人的管理者
和员工两个防控力量体系；指导企业全
封闭管理，并划分“红橙黄绿”四类人、
四个区隔离管理，安排18名组员协助
企业24小时巡查……

2月15日，广达正式复工，随后，惠
普、华润、中电科声光电、富士康、辉烨
相继复工；2月28日，西永微电园规上
企业全面复工。

给企业解难题
1-4月主要经济指标迭创新高

复工复产后，企业仍面临一些问
题，最严重的便是“缺人”。

“我们以前的员工规模是2.5万人
左右。复工当天仅有5000多人，加上
后面回来的也只有8000多人。”广达相
关负责人称。

把疫情影响降到最低，帮助解决企
业难题，推动企业达产提效，这是复工
复产后西永微电园的首要工作。

西永微电园以市防疫领导小组出
台的帮助重点电子企业招工相关政策
为基础，成立专班，与30个承担招工任

务的区县沟通联系。
“我们强化了用工企业与劳务输出

区县的对接，采取一企一组、一县一人，
通过用工企业到区县宣讲、现场招聘等
方式，加速解决园区企业缺工缺人的问
题。”西永微电园产业部负责人介绍。

比如，潼南区人社局派专人驻扎西
永协调送工，与园区建立常态化工作机
制；城口县与英业达公司建立起了长期
对口送工、对口扶贫的合作机制。从2
月20日至3月初，全市共组织招工送工
4.4万人，西永微电园就送工3万人。

不仅招，还负责接送。2月28日，
西永微电园首次专车接送企业返岗复
工人员，将来自綦江、江津、合川、大足、
南川5个区县的员工送至园区复工企
业。截至目前，园区接送超2万名企业
返岗员工。

人员到位后，园区企业“火力全
开”——

广达新增了三条SMT产线，笔记
本电脑日产量达17万台/天，创历史新
高，4月当月产值112.26亿元，同比增
长86.5%；英业达4月实现产值69.6亿
元，同比增长73.6%。

高效复工复产，更让不少品牌对西
永微电园、对重庆刮目相看：曾表示要
撤出产线的企业，反而增加了产量与订
单；国际知名品牌商专门给市政府来信
表示感谢。

此外，考虑到疫情原因，西永微电
园还积极为园区企业节省成本、提高效
率。

园区所有的规上企业，疫情期间
的防疫物资采购、人员组织招聘、房屋
租金等方面，西永微电园均给予支持；
通过重庆海关与西永海关的帮助，西
永上线“疫情防控卡口审批”功能，卡
口通行效率提升60%，及时解决了疫
情期间每日高峰时段人员车辆排队等
待的问题。

今年一季度，西永微电园高技术类
企业实现产值 51 亿元，同比增长

25.7%；集成电路产业实现产值41.2亿
元，同比增长52.9%。

提前布局厚积薄发
多个项目“抢跑”后疫情时代

西永微电园有一家去年引进的芯
片研发设计企业，名为湃芯创智。今年
一季度，该企业产值同比增长300%，订
单量占往年同类产品出货总量50%以
上，其中90%用于生产整机出口海外国
家。

究其原因，是该企业开发的芯片
产品PTYJ237LF，是指脉血氧仪核心
同类芯片的国内唯一供应厂商。随着
疫情在全球范围发生，国外产品产量
受限，湃芯创智的芯片实现了进口替
换。

与之情况相似，园区另一家高新技
术企业安木科技，成功研发了全市首条
全自动KN95口罩生产线和“穿戴式防
感染呼吸系统”防护装备两个高技术产
品，并很快获批国家专利受理备案，已
收到来自澳大利亚等国家和地区的二
十余条生产线订单，防感染系统防护服
也即将实现量产。

西永微电园产业部负责人表示，此
前，西永微电园引入了多家集产学研一
体的企业，目的便是逐步实现核心技术
自主化，确保西永发展的后劲。

即使是疫情期间，西永微电园依旧
在进行这样的布局。

今年一季度，西永微电园新签约项
目9个，合同投资额约93亿元。其中新
签约12吋功率半导体晶圆生产线项目，
计划投资75.5亿元，拟建国内首座本土
企业12吋功率半导体晶圆生产线。

新基建项目，也在西永微电园的招
揽名单中。

4月17日，重庆移动-亚德（重庆西
永）高等级数据中心正式签约落户西
永。项目建成后，成为重庆同城双活的
重要新型基础设施，将赋能新计算、新
孵化和新电商，助推成渝地区数字化转
型和深度智能化。

4月29日，西永综保区、中软国际、
华为公司三方签署了鲲鹏计算产业生
态重庆中心运营合同。市政府将以西
永为基础，与另外两方一起，在渝布局
基于鲲鹏架构的服务器、PC等智能硬
件制造基地，加快推进重庆大数据智能
化创新，携手打造“智造重镇”“智慧名
城”。

规上工业产值单月创历史新高

西永微电园强化服务 助推复工达产
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□本报记者 韩毅

“领导，你直播了吗？”近来成了一
句流行语。

开州、綦江、石柱、潼南、武隆等多
区县领导纷纷走进直播间，为当地文旅
商品、特色产品“直播带货”。据快手、
携程联合发布的大数据报告，通过“直
播+旅游”，重庆旅游人气明显回升，成
为“全国10大人气城市”。

不过，相比“卖口红式”以低价、新
奇为优势的电商直播，旅游直播需跨越
消费者时间、金钱的“筹备期”，难以形
成“即时性”消费。

在信息碎片化时代，尤其针对疫
情催生出的文旅“数字热”，怎样玩转
旅游直播带货？连接起消费者深层次
的需求，让在线“种草”（网络流行语，
意指分享推荐某一商品的优秀品质，
激发他人购买欲望的行为）更具吸引
力，进而转化为线下流量，成为广泛关
注的话题。

转战“云端”
重庆成“视频之城”

5月10日，在天生三桥景区280米
高的悬空玻璃眺台上，武隆区长卢红化
身“网络主播”，热情洋溢、诙谐幽默地
向网友们推介武隆的景区景点、文创产
品和特色农副产品，短短两小时直播，
浏览量超过73万，销售仙女红茶、羊角
豆干等特色产品411万元。

近段时间来，开州、綦江、潼南、江
北、荣昌、云阳等一大批区县领导纷纷
走进抖音、快手、拼多多、淘宝等平台的
直播间，推动直播带货和“网红经济”发
展。

与此同时，各景区景点、文旅企业、
领队导游等也纷纷转战“云端”，通过短
视频、直播等形式，抢占“数字文旅”新
蓝海。

如潼南陈抟故里花海景区，在盛花
期推出了“云赏花”，通过百万粉丝级主
播直播带货、旅游达人带流量打卡等形

式，让“十里花海”换个方式呈现在消费
者前，直播吸引观众超100万人次，短
视频、美图美文、游记攻略等在网上传
播量更是高达1135万次。

近日，携程、快手联合发布《“直
播+旅游”大数据报告》显示，直播正在
助力文旅业快速复苏，基于搜索量、订
单量数据分析，北京、上海、重庆、成
都、苏州等城市上榜“全国10大人气城
市”。在观看旅游直播方面，无论南方
用户还是北方用户，都更关注相邻省
市的视频，其中80后和90后人群是主
力。

来自市文化旅游委数据也显示，去
年，在抖音、快手等多个平台上，重庆的
视频播放量、点赞量均位居全国前列，
已成为名副其实的“视频之城”。

种草≠带货
探索“云上旅游”的边界

事实上，近年来，随着互联网科技
的加速发展，网络视频以更加直观、更

具冲击力、更有互动性等优势成为一股
全民热潮，火爆的背后是亿量级的消费
群体。

据中国互联网络信息中心发布的
统计报告，截至2020年3月，我国网络
视频用户规模达8.50亿，占网民整体的
94.1%；其中短视频用户规模为7.73亿，
占网民整体的85.6%。

“旅游行业盯上直播、短视频营
销，不是近期才有的新现象，此前已有
不少景区进行了试水。”万盛奥陶纪公
园是重庆最早致力视频营销的景区之
一，去年抖音播放量重庆第一、全国第
五，仅次于大唐不夜城、迪士尼度假
区、大熊猫繁育研究基地、故宫博物
院。

奥陶纪景区营销总监邹玥称，旅游
视频“种草”并不等于带货。相比“9块
9包邮”“卖口红式”以低价、新奇为优势
的电商直播，旅游直播时通常是以“种
草”为主，因为旅游产品本身性质决定
其并非快消品，难以引起消费者“即时

性”下单，对于绝大多数游客来说，“说
走就走的旅行”不太现实，有一个相对
慎重的“规划到决策”的过程。

北京知名旅游达人“素素”（网名），
足迹遍及全球30多个国家，是“2019中
国十大影响力旅游视频达人奖”获得
者。他称：“旅游直播不完全是旅游消
费决策主导的，更不是消费冲动主导
的，反而是回归本质——所见即所得，
好内容至关重要，才能在潜在消费者心
里产生强大冲击力和记忆点，提升转化
率。”

拒绝“尬聊”
连接游客的深层次需求

奥陶纪公园早在2017年就开始视
频营销，并请了专门制作团队负责内
容生产。旅游产品不是标品，在邹玥
看来，做好视频营销，站在景区角度，
首先要以市场为导向，结合景区特点
和定位，标定目标客户群体，建立营销
矩阵，进行精准推送；其次，做好服务，

保障游客全程的优质体验；最后，产品
要组合，涵盖景区、酒店、餐饮、购物、
交通等，进行多样化组合，满足不同游
客需求。

在内容上，“素素”认为，相较于泛
娱乐化直播，旅游直播的观众更青睐户
外深度玩乐体验，对旅行玩乐内容的

“纯度”、体验的深度都有更高的要求。
因此，对主播的专业要求非常高，需具
备服务意识、营销策略等。

广州“桃三七”也是全国知名“玩
咖”。她的抖音号粉丝量达245万，总
点赞量近2000万，单个视频最高阅读
量达2900多万次。“旅游直播，内容能
否能成为引爆点是关键，相比传统导游
式解说，我更喜欢设计一个剧情或主
题，给观众强烈的代入感或沉浸式体
验。”

市政府旅游发展高级顾问、重庆
旅游发展研究中心主任罗兹柏称，站
在区域旅游目的地角度，旅游直播或
视频营销，能提振文旅消费，激发主体
市场活动，但文旅业拥抱“数字化”，需
连接消费者的深层次需求，做到“以情
动人”。首先，讲好故事“情节”，可通
过对在地文化、旅游资源的挖掘、提炼
和表达来实现；其次，以“情节”带动游
客“情怀”，实现价值认同，进而产生文
化向心力和旅游吸引力；最后，则是

“情理”，游客旅行后，能有一定的情感
共鸣和感悟，进而形成“重游”或“朋友
圈”传播。

直播+旅游 重庆成10大人气城市

云端“种草”如何转化为线下流量

本报讯 （记者 汤艳娟）5月 11
日，合川区委书记李应兰走上设立在古
楼镇的直播平台，化身主播推介合川特
色农产品——古楼枇杷。在不到40分
钟的直播时段内，共吸引了130余万人
线上观看。

古楼镇是合川乡村振兴“一镇两村”
示范镇，素有中国美丽田园、重庆枇杷之
乡的美誉。目前，古楼镇枇杷种植4万
亩以上，种植农户达5500多户，以“大五
星”为主打品种，常年产枇杷鲜果超
9000吨，产值上亿元。

“大家看看这古楼枇杷，已熟粲金
珠。”在古楼的枇杷种植园，李应兰拿起一
个金黄的枇杷，向网友们介绍起古楼枇杷
的形态、口感和功效，“古楼枇杷果糖、维
生素和矿物质含量都很高，果实饱满、果
肉细腻、水分充足，且有清肺、润肺、化痰、
止咳的作用，欢迎大家购买品尝。”

在直播带货时，李应兰还即兴赋了
一首“打油诗”：“小河涨水燕子斜，腊肉
粗粮谷雨茶，微醉乍醒闻笑语，呼朋对岸
采枇杷。”

据统计，李应兰不到40分钟的直播
时段里，共吸引了超过130余万网友在
线观看。截至当日18时，他的直播带动
当地枇杷果、枇杷酒、枇杷膏、枇杷蜂蜜
等多类枇杷产品畅销，销售额合计逾
1000万元。

书记当主播
古楼枇杷卖得俏

合川区委书记李应兰（左）当主播推介枇杷。 通讯员 李文静 摄 大足工业园区内的公共直播间，一企业正在网络直播。 （大足电商产业园供图）

本报讯 （记者 向菊梅）5月 10
日，重庆日报记者从大足区相关部门获
悉，位于大足龙水镇的大足工业园区有
78家企业开展网络直播带货，线上交易
量大多能达到企业销售总额的三至四
成。

大足龙水是名副其实的五金重镇。
大足工业园区管委会统计数据显示，
2019 年底，园区聚集了五金企业 595
家，产值205亿元。

过去，这些企业靠实体店、海外渠
道、传统电商销售。疫情期间，以可视
化、互动性、体验感为优势的直播带货，
开始进入企业的视线。

3月28日，大足区商务委联合阿里
巴巴举办了助力五金产业复苏活动。尝
到甜头的企业，点燃了直播带货的热
情。如“重庆老字号”邓家刀，就请来杭
州知名主播烈儿宝贝卖货，仅3分钟就
引导成交1000多单。

大足工业园区管委会常务副主任杨
爱民介绍，目前，园区有78家企业开展网
络直播带货，线上交易量大多能达到企
业销售总额的三至四成。目前园内搭建
了6个公共直播间，但这远远不够用。接
下来，园区将引导电商产业园建设一个
2400平方米的大型直播基地，规划建设
50个公共直播间，引进专业直播机构，为
产地直播基地完善基础设施。

大足工业园
掀起直播带货热


