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□单士兵

日前，《重庆日报》头版展示了巫溪小城之
美——美在绿色，美在宁静，美在灵动，展现出
一幅“生活就是风景，风景就是生活”的美好画
卷，透着温馨的人间烟火气，让人们对巫溪充
满了向往。

第一次到巫溪，目之所及令我感慨——真
没想到，在群山环抱之下，在溪流蜿蜒之地，竟
有这样一座逍遥娴静之城，就像是一位温柔宁
静的仙女，为等待激赏的目光，已经在那里默
默守候了千年。

到底什么才是最美丽的小城？走过巫溪，
我终于有了一个具象的满意答案。

曾经，在各种书籍画卷中，也看过很多美
丽的县城。有宏大叙事的故事铺陈，有美轮美
奂的雄伟楼阁，有繁华酷炫的靓丽外衣……
但，从来也没有哪一座县城能像巫溪这样，在
市井生活的娓娓道来之中，在山水诗情的静水
流深之下，让“县城之美”如涓滴细流，慢慢浸
润灵魂。

一座小城，到底凭什么长成如此美丽的模
样？难道真是全靠天赐，自然生长？

重新发现巫溪之美，其实，这背后根本就
没有什么玄学神奇，源头活水就是务实科学的
城市规划。

在这座城市的风景底座之下，是几代巫溪
人投身城市规划的筚路蓝缕，是城市规划过程
中念兹在兹的人本情怀，是城市规划者始终呵
护捍卫的民生理念。

“美得自然、建得从容、过得幸福”，这12个
字生动表明，从规划到建设再到生活，巫溪的
城市规划完成了闭环管理，新重庆的城市规划

有了鲜活样本。
在景观格局上，远山为屏、近山为邻、韵律

起伏；在城市建设上，唤醒老城、激活新城、建
设水城；在生活体验上，以人为本、自然和谐、
健康幸福。巫溪，把自然禀赋融入城市规划，
让民生福祉作为价值指归。

天然去雕饰，生活来添彩。城市规划做到
这个份上，既是智慧，也是情怀，更是民生政绩
观的生动实践。

在巫溪，恰好听到当地一位同志说起巫溪
规划建设的往事，真是满纸规划情，句句民生
意。她已经在规划部门工作20多年，对巫溪的
人文历史、人间草木，如数家珍。

从东汉建安时的巫溪老县城的历史文化，
到大宁古县城的原貌记忆；从英国摄影家威尔
逊拍摄的一张1910年巫溪老城北门照片，到一
位专家在巫溪待了3天手绘出的一张设计图；
从山水之间的历史人文，到城市生活的民生细
节；从规划者的呕心沥血，到建设者的鞠躬尽

瘁……原来，巫溪规划一直在借智借力，每一
分一毛都体现出民生之重，每一草一木都是生
活景观。

那一天，她讲着讲着，就掉泪了。后来，
一直讲，一直哭。没有人打断她，因为她对
这座城市和这份工作的爱感染了大家。从
中，我们读懂了城市规划为什么是文化哲
学，城市规划为什么能让“花小钱、办实事”
落地，城市规划为什么能针对城市发展的一
个个具体问题来求解，城市规划为什么能影
响当地几代人的生活。

走过巫溪，想念巫溪。读懂规划，感念
美好，我竟然也有在“五岳归来不看山，黄
山归来不看岳”之后，加上一句“巫溪归来
不看溪”的情感冲动，竟然也有向巫溪友人
发问“还记得大宁河畔的巫溪烤鱼吗”的生
活眷恋。

巫溪好，风景旧曾谙。生活已成风景，风
景即是生活，能不忆巫溪？

生活成风景生活成风景，，能不忆巫溪能不忆巫溪？？

□王先明

“一个地方，两次跌倒”，说的就是演员袁
冰妍。去年，她因关联企业违反税务管理法被
处罚；最近，她再次被税务部门追缴税款、加收
滞纳金并处罚金共计430余万元。

跌倒一次，可能是心存侥幸；再跌一次，那
就是漠视法律。在税务问题上，哪来的“明星
特权”“网红光环”？不管你是范冰冰、袁冰妍，
还是薇娅、秀才，违法行为一旦发生，偷逃税行
径一旦败露，就会受到严惩。事业彻底“凉
凉”，形象打上“劣迹”，说到底，都是咎由自取。

明星网红偷逃税的消息屡屡曝出，次次都
是触目惊心，可谓典型反面教材，带来了恶劣
的负面效应。治理偷逃税，必须多措并举，把
各种漏洞狠狠堵住。

要用好技术工具，让偷逃税行为无处可
藏。悉数诸多案例，不难发现，相关群体偷逃
税的惯用手段之一，就是通过设立个人独资企
业，以“我的公司雇佣我”的方式，转变自身收

入性质，将个人劳务所得“转”为经营所得，从
而实现偷逃税目的。

由此可见，堵住偷逃税的漏洞，最管用的
办法，就是将其经营所得纳入综合所得来计
税。然而，这一过程往往十分复杂，所以，需要
技术来帮忙。例如，通过大数据手段，升级税
务“天眼”，通过更加精准的分析、研判、预警
等，将一笔笔收入与支出，清晰地记录在案，让
偷逃税的花招伎俩在数字慧眼下逃无可逃。

要强化法治教育，加快形成行业自律。网
红、明星属于高收入人群，他们的税收一直是
个敏感且棘手的问题。事实上，“收入留痕”类
的行规近几年出台了不少，“清白做人”的行业
呼声也很高，但“宋祖儿”“袁冰妍”接连涌现，
说明教育力度还是不够。如果说技术手段是

“硬件”措施，那法治教育就是“软件”升级，要
教导这些公众人物遵纪守法，让其发挥正面模
范作用。

网红、明星不管有多少粉丝，也都是公民，
有纳税的义务。作为公众人物，更应严于律己、

做好表率，从一开始就不要在税务问题上“跌
倒”。接下来，要给演艺公司、经纪人、网红明星

等上好法律课，讲明白违法后果有多严重，让他
们不敢偷、不愿逃，自觉缴纳每一分税。

多措并举堵住偷逃税漏洞

对于一个城市来说，最重要的不是建筑，而是规划。
——贝聿铭
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□何勇海

背景调查，是用人单位对拟录用
候选人进行资质核查的一种手段，通
过调查候选人的学历、工作经历和表
现等，判断其是否弄虚作假，是否适
合录用，以此来降低用工风险。根据
劳动合同法和《中华人民共和国劳动
合同法实施条例》等，用人单位有权
了解劳动者与劳动合同直接相关的
基本情况，劳动者应当如实说明。

近年来，随着人才流动加速，简
历造假时有发生。越来越多的用人
单位重视起背景调查，调查范围也
从工作履历等基本信息，延伸至其
他方面。在此语境下，背景调查越
过边界、惹人不悦，甚至涉嫌侵犯个
人隐私的相关消息，屡屡引发争议。

背景调查本是涉及双方的事，必
须有被调查者签署的授权同意书，方
可依法开展。但在现实中，用人单位
往往掌握了主动权，因为求职者害
怕，一旦拒绝“背调”，就会失去一份
得之不易的工作。

背景调查，过犹不及。用人单位
对被调查者了解越多，“猜忌”可能就
越重。比如，有企业调查发现求职者
曾做过胃部切除手术，由此判断其健
康状况不佳，不能胜任销售部经理一
职，故拒绝与其签订劳动合同。对于
用人单位来说，一旦背景调查越过了
应有的边界，就会涉嫌违法违规。而
在过多信息的干扰下，用人单位不一
定能对求职者做出理性判断，反而可
能错失人才。

背景调查，必须依法依规。《中华人民共和国个
人信息保护法》明确规定，处理个人信息应当具有
明确、合理的目的，并应当与处理目的直接相关，采
取对个人权益影响最小的方式。“与处理目的直接
相关”，意味着背景调查应与招聘岗位直接相关，比
如调查与岗位匹配的知识技能、工作经历等，不能
搞成“无边调查”。打听求职者过往薪资、婚恋状
况、开什么车、住哪的房……类似的刨根问底，就是

“无边调查”。
规范背景调查，需要劳动行政部门适时介入。

如，要对用人单位普及常识，充分告知“无授权、不调
查”的必要性；再如，对用人单位的背景调查内容，也
来个调查，看看书面上问了什么，问问求职者被调查
了什么……目前，在我国，求职者背景调查分为用人
单位自主调查和委托第三方调查两种。不管哪一
种，相关部门和用人单位都要承担起保护求职者个
人隐私的义务和责任。只有保持必要的边界感，背
景调查才能在适度的前提下发挥积极作用。
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“酒国春城让白沙”
传承千年酿酒基因

三地交界，长江要津。江津位于
渝黔川的接壤处，是重庆的西大门，长
江由此穿行而过。层峦叠嶂、河水萦
绕，造就了水韵灵地，江津白沙镇就是
天赐的酿酒之地。

据《江津县志》载 ，“江津产酒甲于
省，白沙烧酒甲于津”。宋朝时期，白
沙镇的酿酒业已初具规模。明嘉靖年
间，得到大规模发展。到清光绪时，驴
溪河畔聚集的酿酒槽坊已达300多家，
形成五里规模的槽坊街，白沙堪称当
时“西南第一酒镇”。

在当时的白沙镇码头，一条条船
满载烧酒和井盐，逆长江和赤水河而
上，更有大量货船顺长江而下，把白沙
烧酒带到四方餐桌上。

白沙烧酒系高度蒸馏高粱酒，酒
质清冽、纯净无杂、回味甘爽，清末诗
人赵熙曾作诗赞曰：“十里烟笼五百
家，远方人艳酒堆花。略阳路远茅台
俭，酒国春城让白沙。”

然而，时移世易，江津的酿酒业因
种种因素逐步没落，白沙烧酒被川黔
等地赶超，酿酒工艺面临传承危机。

时间来到2011年，江小白酒业正
式成立，扎根中国白酒金三角，致力传
统重庆高粱酒的老味新生。次年，“我
是江小白，生活很简单”的广告语一炮
走红，成为国民爆款。

2013年，江小白酒业旗下酿造基

地江记酒庄开始建设，江小白农场破
土动工。2016年，江小白酒业保护性
收购了具有百年历史、传承非遗“江津
烧酒酿造技艺”的重庆老字号——驴
溪酒厂。

传承白沙千年一脉的酿酒基因，
汲取非遗技艺智慧，江小白找到了老
味新生的密码，开启了传奇重生的征
程。

“一家企业的成长，不可能脱离时
代的时间轴，同样也不会脱离具有典
型风土特色的地理坐标，而独自完成
进化。”江小白负责人称，是白沙镇千
年璀璨传统酒文化的深厚底蕴，孕育
出了脱胎换骨的江小白。

如今，承载着千年江津烧酒的纯正
基因，江小白一路成长、发展、壮大，蜕
变成为年轻人心目中的新名酒品牌。

“愚公移山建农场”
改良创新尽显本味

走进江小白农场，诗酒田园、简单
自然之风扑面而来。在这块被河流分
割的半岛群上，金红色的“金皮糯1号”
迎风摇曳，一串串高粱穗粒饱满，就像
一簇簇燃烧的火焰染红了田野。

高粱地里，收割机轰隆转响，收

割、摘穗、脱粒，新鲜的秸秆青草味混
合着泥土香，肆意地在空气中弥漫开
来。颗粒归仓，高粱将被直接运往江
小白酒庄，静待酿造发酵。

酒庄与生态农场共生，酿酒与乡
野艺术并存。回望过去，江小白在江
津这片丘陵山区上，愚公移山式地打
造出了一座超大型的自然农场。

在酿酒原粮上，江小白崇尚自然
酿造之法，追求高粱本身发酵的本味
粮香，而精心选育的酿酒原粮“金皮糯
1号”，穗大、质糯、粒红，且支链淀粉含
量高，酿出的高粱酒更加纯净醇甜，余
韵无穷。

在酒曲使用上，江小白与国内数
所大学联合攻关“江小白特色酒曲”，
用曲量最小精准到千分位，将曲的苦
味基本祛除，最大限度消除外在的风
味影响。

在水质运用上，引自驴溪河畔的
清洌水源，乃是长江上游国家重点保
护水源，水质洁净、软硬适度，自古盛
产佳酿。

在酿造技艺上，则由最初的古法
酿造工艺不断改良创新，2020年，正式
升级至第三代酿造法，涵盖7大环节
18道工序5次检验。

本粮、本曲、本水、本艺，运用“本
味酿造法”出品的江小白清雅纯正、口

感净爽，尽显小曲清香型白酒的独特
风韵。

从品牌主张到产品理念，从酿造
技艺到产业链构建，江小白始终坚持

“清香自然酒战略”，建立起长期稳定
的品质优势，通过一二三产业的深度
融合，形成完整产业闭环，构建全新产
业格局

“借问酒家何处有”
多款产品百花齐放

4位白酒国家级评委、7名国家级
果酒评委、12位国家注册高级品酒师、
9位国家注册高级酿酒师、5位重庆非
物质文化遗产传承人和1位国际酿酒
大师，在一流专家团队加持下，江记酒
庄的产品体系可谓百花齐放。

系列产品丰富了渝酒品类，且在
国际顶级酒类赛事中获得 200 多奖
项。特别是梅见青梅酒，凭借本真风
味独特而深邃的表达，2022年在零售
市场的总规模超过10亿元，成为新酒
饮跑出的第一个10亿级品牌。

目前，江小白系列产品不但畅销
全国各地，还出口至德国、法国、英国、
意大利、澳大利亚等30多个国家和地
区，为重庆品质和重庆品牌赢得了国

际声誉，让更多人品尝到了“重庆味
道”，增加了“重庆记忆”，江小白正成
为重庆的一张名片、渝酒的符号代表。

10多年来，江小白始终将自身品
牌与重庆这座城市紧密连接、互助共
生，围绕高质量发展的共同目标，江小
白与重庆正形成可持续发展的理想共
生体。

为建设环境友好型企业，江记酒
庄大力推动技术创新，将产品生产流
程标准化，回收利用污水，减少各项能
耗，践行低碳生产经营承诺，先后荣获
国家绿色工厂、重庆市数字化车间、重
庆市农产品加工示范企业等荣誉。

去年，江津区政府对江小白旗下
酿造基地——江记酒庄进行10亿元战
略投资，提出以清香自然酒成就“百亿
新名酒”战略，立足西南最大的清香型
白酒示范基地，携手打造重庆酒城。
可以预见，依托江津良好的自然生态
条件，通过资本、人才、创新等要素的
重组，江小白未来可期。

“醉翁之意不在酒”
为百姓创造高品质生活

9月，“酱香拿铁”火爆全网，在一
片热搜中江小白被刻意点名：“我们为
江小白精心策划了100个联名的可能
性，涵盖吃穿住行，我们只求惊喜！”其
中，“被网友联名”的众多对象中，就包
括奶茶品牌——茶百道。

近日，茶百道联合江记酒庄旗下

梅见青梅酒，联合推出新品“真梅醉绿
茶”，伏笔已变为现实。

倾听用户声音、回应用户期待，在
江小白早成常态。约酒大会、表达瓶、
移动小酒馆、朋友会、江小白酒馆……
都是江小白与用户共创共享的尝试。
传播共创、产品共创、渠道共创，品质共
享、成果共享、生活共享，江小白成立以
来，始终坚持对用户真诚，努力生产好
的产品、交付好的服务给广大群众。

“我们要更克制、更精准地服务用
户。”江小白负责人说。

通过对云贵川湘鄂等地的市场一
线情况考察，江小白开拓高度白酒生
产线，52度、60度产品相继问世；为便
利用户小聚小饮、分享交流，打造酒水
电商App——瓶子星球，江小白全系
产品最快30分钟完成配送；聚焦用户
结婚、祝寿等宴请场景，推出“双重喜
庆”，从产品初衷到品牌愿景，从外观
设计到酒体设计，全方位展示“用重庆
好酒，迎四方嘉宾”的姿态与底气……

江小白力求通过好的产品传递新
的生活理念与方式，在促进企业高质
量发展同时，为广大人民群众创造高
品质生活。就在上个月，首届重庆干
杯节在全城火热启动，作为活动发起
方之一，江小白倾力参与其中。据了
解，江小白将借助此次干杯节活动，为
本地餐饮市场奉献更多的好产品、好
服务，满足市民个性化消费需求。

詹米璐
图片由江小白酒业提供

消费不高、入口净爽，适合朋友小
聚畅饮……江小白常年稳坐于年轻人
心尖，被誉为最懂年轻人的白酒品牌。

江小白不仅会做白酒，更会做产
业。在江津，江小白以“江记酒庄”和

“驴溪酒厂”两大酒厂为圆心，经过10
多年默默耕耘，逐步形成了一座面积
逾万亩的自然农场。

而今，江记酒庄酿造基地是目前
西南最大的清香型高粱酒酿造基地，
已形成包括高粱产业园、酿造基地、大
地艺术馆在内的多板块格局，集高粱
种植、工艺研发、酿造贮藏、物流销售
于一体，彻底打通了高粱酒全产业链。

江津江小白 中国白酒“老味新生”的探路者

8月24日，首届重庆干杯节在全城火热启动

紧邻长江的江记酒庄


